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RESUMO: O presente trabalho estabelece seu foco em torno do processo de formagio da
identidade no mundo globalizado, considerando todo o impacto envolvido no vinculo existente
entre as redes sociais e a forte influéncia exercida por essa dinimica na constru¢do do ser
gerando assim, uma negagio das singularidades, transformando a subjetividade em um modelo
a ser reproduzido. Tem por objetivo refletir sobre como essa interacio nas redes sociais resulta
em consequéncias no processo de formagio identitirio dos sujeitos. Para tanto, foi realizado
uma revisio bibliografica composta por leitura de artigos, livros e outros textos, baseada no
estudo de autores relacionados ao tema. Parte-se da hipdtese de que o consumo dos contetidos
produzidos pelas redes esteja associado com a maneira que o sujeito se coloca no mundo e
consequentemente a isso no desenvolvimento de uma padronizagio da identificagio. 591
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ABSTRACT: The present work establishes its focus around the process of identity formation
in the globalized world, considering all the impact involved in the existing link between social
networks and the strong influence exerted by this dynamic in the construction of the being,
thus generating a denial of singularities, transforming subjectivity into a model to be
reproduced. It aims to reflect on how this interaction in social networks results in consequences
in the process of identity formation of the subjects. For that, a bibliographic review was carried
out, consisting of reading articles, books and other texts, based on the study of authors related
to the theme. It starts from the hypothesis that the consumption of content produced by these
networks is associated with the way the subject places himself in the world, and consequently
to this in the development of a standardization of identification.
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INTRODUCAO

A formagio da identidade ocorre de maneira gradual e continua sofrendo influéncias de
diversos aspectos que permeiam a relacio do individuo com o meio e com o outro. A familia,
em especial os pais, se apresenta como sendo o primeiro modelo de identificagio do sujeito e é
responsavel por apresentar-lhe os costumes, valores e tradi¢cdes culturais. No referencial
psicolégico, a nocdo de identidade associa-se, fundamentalmente, a um sentimento de
continuidade, de individualidade, que cada ser humano possui, sentimento que pode distingui-
lo de qualquer outra pessoa (ALMEIDA et.al 2013).

A identidade, como sendo um processo de construcdo social, se apresenta como um
fendmeno contrastivo, ou seja, formamos a nossa identidade a partir da percepg¢io, do contraste
ao outro. Podemos dizer também que se trata de um fendémeno alterativo dada a sua
caracteristica liquida, fluida que, principalmente no periodo pés-moderno, acentua a concepgio
de uma identidade fragmentada que, de acordo com Hall (2000) passa a ser uma “celebragio
mével” onde o sujeito assume identidades diferentes em momentos diferentes. Sendo assim,
ainda de acordo com Hall (2000), a ideia de uma identidade plenamente unificada, completa,
segura e coerente é uma fantasia j4 que temos agora, um sujeito composto por vérias identidades,
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por vezes até contraditdrias.

Essa fluidez das identidades vem refletindo diretamente nas redes sociais e mais
especificamente no que tange a respeito da construgio identitiria em meios virtuais onde se
pode notar uma desordem de representacdes de identidade, j4 que por se tratar de um espaco
virtual, o perfil criado pelo usuirio muitas vezes foge do que é real, e torna-se um espago
dedicado as suas fantasias e desejos, publicizando um “eu” imaginirio. O que é dividido nesse
espaco é construido cuidadosamente pensando nos julgamentos que serdo feitos daquele
contetido, ou seja, a divulgacdo de algo que estd sendo feito por alguém, tende a sugerir quem
ele é. Dessa forma, manipulando os contetidos que serdo compartilhados em suas redes sociais,
o sujeito busca moldar a imagem que ele deseja de si préprio, a imagem que serd vista por todos.
(NOBREGA, 2010).

O fendémeno da globalizagdo, a internet e a transmissio sem fio se tornaram os
percursores do desenvolvimento de meios de comunicagdo interativos. Tais meios de
comunicacdo inseridos dentro da sociedade contemporinea, também chamada de sociedade

Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias e Educacao. Sao Paulo, v.8.n.10. out. 2022.
T)

el
ISSN - 2675 — 337"



Revista Ibero-
Americana de
Humanidades,
Ciénciase
Educagio

. Revista Ibero- Americana de Humanidades, Ciéncias e Educacao- REASE

complexa, propiciaram o que Martino (2006, p.5) chamou de “uma verdadeira explosio
comunicacional”. A partir disso, espagos virtuais cresceram ao longo dos anos, tanto em nimero
quanto em contetido dando assim, origem a uma sociedade virtual difusa e diversificada. Esta
nova dinimica das intera¢Ses interpessoais do mundo globalizado aliada a intensa troca de
informacdes entre os usudrios das redes afetaram a configuracdo da identidade do sujeito pés-
moderno de modo que, adquirisse um caréter fluido, transitério e mutavel, é o que Stuart Hall
(2001), denomina de “crise de identidade” ja que, é a partir da comunicacdo que as identidades
emergem e definem-se.

Com a criagdo das redes sociais, o sujeito deixa de ser apenas um receptor da influéncia
mididtica e passa exercer também um papel de influenciador adotando uma postura ativa,
atuando nio somente na construcdo de sua prépria identidade como também se tornando parte
presente na dos demais. Sendo assim, este trabalho debruga-se sobre esta temética com objetivo
elucidar uma reflexdo a respeito das diferentes formas como as redes sociais podem influenciar
no processo de construgio identitirio dos sujeitos e também as possiveis consequéncias de tais

influéncias.

METODOLOGIA 593

Foi utilizado para a construcio do presente trabalho o método de pesquisa explicativa,
com o intuito de relacionar a influéncia das redes sociais no processo de construcio de
identidade do ser, partindo de uma revisdo bibliogréfica composta por leitura de livros, artigos
e outros textos relacionados ao tema. A finalidade é trazer através de estudos e pesquisas uma
reflexdo sobre a maneira como o contetido consumido pelo individuo nas redes sociais é capaz
de influenciar o modo que ele se coloca e se enxerga no mundo, como uma forma de expressar

sua prépria identidade. Para tanto, a pesquisa foi baseada em estudos de autores como Stuart

Hall, Manuel Castells, Nicholas Negroponte e Guy Debord.

REVISAO BIBLIOGRAFICA

1- AIDENTIDADE

“Eu ainda estou aqui, perdido em mil versdes irreais de mim”

Me espera - Sandy (feat. Tiago lorc)
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Podemos dizer que a identidade e toda estrutura ligada a sua concepgio se trata de um
processo que é inerente a prépria mente humana e se relaciona com a nossa experiéncia e a nossa
maneira de ser no mundo. Cada trajetéria percorrida por cada um de nés é responsavel por abrir
inimeras possibilidades de formacdo de identidades diferentes que, por sua vez, sio sempre
singulares. Somos resultado da nossa interagdo com o mundo e com as pessoas que convivemos.
Somos fruto de um contexto histérico, econémico, social e cultural e tudo isso contribui para a
formacdo da nossa identidade.

Construir identidades se relaciona primordialmente a nossa capacidade de categorizar.
A fragilidade temporal de nossa existéncia precede a nossa necessidade de estabelecer uma visio
nitida do mundo, das coisas, dos objetos, sentimentos, afetos e até mesmo de nés mesmos, de
quem somos e quem os outros s3o. Assim, surge a necessidade de categorizar, criar identidades.

Quando pensamos a respeito do conceito de Identidade a primeira questdo que nos vem
em mente é a nossa identidade pessoal, prépria, singular, que aparece norteada pela pergunta
“Quem sou eu?”. Mesmo se tratando de uma pergunta simples e feita a nosso respeito a resposta
muitas vezes pode ser complexa e nos levar a questionamentos sobre nds mesmos que sequer
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haviamos considerado em algum momento. A partir destes questionamentos, iniciamos um
movimento, um fluxo de descobertas e redescobertas sobre nds, sobre nossa maneira de existir,

a forma como reconhecemos e somos reconhecidos, fazendo com que a identidade, das palavras
de CIAMPA (2002), seja um movimento de transformagio, uma metamorfose, dado ao seu
cardter mutdvel. Sobre essa mutabilidade da identidade e a busca do individuo acerca do seu

reconhecimento pelo outro Almeida (2005, p.8s) afirma:

Em cada contexto, o individuo expressa sua pretensio de ser reconhecido como
determinada pessoa (que supde ou procura ser) e é reconhecido ou nio (conforme o que
os outros pressupdem que ele seja). Em cada contexto, ele é o que est4 sendo parasie
para os outros, ou seja, sua subjetividade incorpora (de modo conformista ou conflitivo
a intersubjetividade, pois est4 agindo sempre levado em consideracio s expectativas
dos outros e as pretensdes de si mesmo.

“Essa pretensio de ser alguém frente aos outros é sempre confrontada com as
pressuposicdes acerca de quem os outros (sociedade) esperam que o individuo seja, h4 sempre
uma identidade pressuposta, ou seja, uma determinacio externa ao individuo sobre a qual ele

pode agir no sentido de reproduzir ou modificar tal pressuposi¢io.” (NADIR, LARA 2017).
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Sobre tal identidade pressuposta, tomamos como referéncia o exemplo dado por CIAMPA,

2001, p.161:

Antes de nascer, o nascituro ji é representado como filho de alguém e essa
representacdo prévia o constitui efetivamente, objetivamente como filho, membro de
uma determinada familia, personagem (preparada para um ator esperado) que entra na
histéria familiar is vezes até mesmo antes da concepcio do ator. Posteriormente essa
representacdo ¢ interiorizada pelo individuo, de tal forma que seu processo interno de
representacdo é incorporado na sua objetividade social, como filho daquela familia.

Bauman e sua Modernidade Liquida nos apresentam um sujeito cuja identidade é fluida,
alterada e ndo mais pré-determinada j4 que, nos dias atuais “uma identidade coesa, firmemente
fixada e solidamente construida seria um fardo, uma repressio, uma limitac¢do da liberdade”
(BAUMAN, 2005, p.60). Assim sendo, essa identidade pela perspectiva de Baumam assume-se
“como um manto leve pronto a ser despido a qualquer momento” (BAUMAN, 2005, p.37).
Assim concluimos que “a construcdo da identidade assumiu a forma de uma experimentagio
infinddvel” (BAUMAN, 2005, p.91).

Stuart Hall (2011), em sua obra “A identidade Cultural na P6s-Modernidade”, estabelece
a existéncia de trés tipos de identidade alocadas em periodos histéricos distintos, sendo o
primeiro deles a identidade do sujeito iluminista. Ao considerarmos um mundo “pré-
iluminismo”, onde a hierarquia da sociedade nio era alvo de discussdo e as entidades que
compunham tal sociedade estavam situadas de maneira estdvel, nesse periodo, podemos dizer
que a identidade era algo dado, determinada pela condicdo em que se nascia. No iluminismo,
com o “desencantamento do mundo”, essa perspectiva muda e a identidade passa a ser entendida
como um nucleo presente no interior do individuo e que permanecia inalterado até sua morte.
A partir disso, temos uma concepgio de sujeito autdnomo, unificado, livre e senhor de si.

Tal concepcdo perdura até o ponto em que a essa autonomia é posta em questdo e o
sujeito iluminista passa a dar lugar ao que Hall (2011) chamou de sujeito Sociolégico. O sujeito
Sociolégico ainda mantinha seu ntcleo/Identidade, no entanto essa era moldada a partir da
interacdo entre o “eu” e a sociedade. Por fim, ele nos apresenta a identidade do sujeito pds-
moderno, uma identidade fragmentada onde o individuo assume viérias identidades.

O processo de globalizagdo é enfatizado por Hall (2011) devido ao seu impacto na

identidade. Quanto mais a vida social é media pelo mercado global mais as identidades se
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tornam desvinculadas de lugares, tempos, histérias, e tradi¢cdes e had assim, uma

“homogeneizagio cultural”. (WONSOSKI, DOMINGUES 2015).

1.1 A identidade, o sujeito e o mundo globalizado

Para que seja possivel entender todo o processo de influéncia na formacio de identidade
e as diferentes maneiras como esse processo pode se dar e os diferentes canais onde esse poder
modelador se encontra, com especial énfase nos mecanismos e ferramentas das redes socias,
primeiramente se faz necessirio entender o surgimento do cendrio atual, e como ele foi
impactado pelo surgimento e desenvolvimento da globalizac3o, isso ¢, o real impacto causado
pela globalizacio nas relacdes humanas e para tanto é fundamental entender o que de fato é a
globalizagio.

Para Santos e Casteletto (2019) a globalizacdo é entendida como um fendémeno de
integracdo econdmica e cultural entre os paises, que teve sua origem apés a terceira revolugio
industrial, um periodo marcado pela evolugio tecnoldgica que possibilitou intmeras
transformagdes na sociedade, e nesse cendrio de avancos foram desenvolvidas redes de
comunicag¢do com intuito, entre muitos outros, de aproximar pessoas ao longo de todo o globo.

Segundo Castells (2003), dentre as possibilidades desenvolvidas por essas redes de&
comunicacio, a internet teve um papel de destaque, uma vez que deixou de ser um sistema de
pesquisas de universidades e outras institui¢cSes, para se transformar em uma rede de
comunicac¢do que envolve uma parcela expressiva de pessoas em todo o mundo, o que causou
um profundo impacto nas formas de relacionamentos pessoais e sociais, assim como na forma
de pesquisa e aprendizagem.

Por fornecer diferentes meios de se comunicar com outras pessoas e de maneira ripida,
em poucos anos dominou tio profundamente este aspecto no processo de interacio humana que
em uma realidade contemporinea, é capaz até mesmo de moldar a constru¢io de identidades
em todos os lugares do planeta em que se tem acesso aos seus veiculos de propagagio
(SILVEIRA, 2004).

Diante da realidade apresentada pelo crescimento da internet em todo o mundo e os
veiculos de comunicagio oferecidos por esta, o que se observa como produto dessa equagio,
primeiramente é uma nova forma de socializac¢do, onde o contato direto com outra pessoa é
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substituido pelo uso de aparelhos eletrénico (celular, tablet, computado, etc.), sendo possivel se
comunicar com pessoas de diferentes lugares em todo o mundo por meio de plataformas digitais,
sem nunca ter encontrado tais pessoas além da tela. Essa relacio de contato virtual se

intensificou ainda mais com as chamadas redes sociais.

1.2 Redes sociais digitais e suas implicagdes nas relagdes interpessoais contemporineas.

Na realidade do mundo globalizado onde a internet se tornou soberana conseguindo
dominar desde os temas mais complexos como a execugio de algoritmos para levar o homem a
Marte até as coisas mais simples da vida humana como a interagdo social dos individuos, isso
se faz possivel por meio de suas diversas ferramentas tecnoldégicas que estdo em todos os lugares
atendendo todos os ptblicos.

Dentre essas ferramentas da vida moderna, uma se destaca por seu incrivel alcance e
poder: as redes sociais digitais. Sobre elas hd muito o que se possa dizer mas, uma das grandes
questdes que envolvem esse tema é justamente como em t3o pouco tempo sua influéncia se
tornou tio forte e seu alcance tdo vasto, uma vez que em janeiro de 2022 o mundo contava com
cerca de 4,62 bilhdes de usuarios de midias sociais, sendo as principais redes sociais favoritas
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desses usuérios respectivamente: Whatsapp (15,7%), Instagram (14,800) Facebook (14,500).
Quando se pensa em interagio humana, logo se pensa em redes sociais. (KEMP, 2022).

Mas o que de fato sdo redes sociais? Para Marteleto (2001), sio um conjunto de pessoas
e/ou organizacdes que estdo conectadas por relacionamentos sociais, que podem ser motivados
por amizades, por rela¢Ges de trabalho, ou por interesse em trocas de informacdes. O que se vé
com o surgimento da internet é um deslocamento dessas redes sociais para o meio virtual. Ainda
que nio exista o contato fisico entre os usudrios, o contato cognitivo e o emocional existem, e
sdo manifestados de acordo com as ferramentas encontradas pelo usuério para tal.

O que passou a ser entendido como redes socias no mundo contemporineo, basicamente
sdo plataformas digitais, sites e aplicativos onde circula uma imensa quantidade de informacdes
com diferentes assuntos, ideias e temas. Existe uma grande diversidade de redes sociais, e cada
uma delas com suas determinadas finalidades, mas que de um modo geral seguem o mesmo
intuito de compartilhar opinides, experiéncia, perspectivas utilizando texto, imagens, dudios e
videos para emitir uma mensagem (VERMELHO, et al. 2014).
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Desde seu surgimento, diferentes redes sociais se tornaram destaques nas tltimas
décadas, como por exemplo o Orkut que foi mundialmente utilizado por milhdes de usuérios,
até ser desativado em 2014, apds ter perdido visibilidade para outras redes como o Facebook e o
Instagram que nos dias atuais s3o algumas das redes sociais mais utilizadas no mundo (ROCHA;
SOUZA FILHO, 2016).

No entanto o que poderia explicar o tamanho do sucesso dessas redes digitais? Muitos
pontos poderiam ser apontados como uma possivel justificativa, mas antes de tudo, se faz
necessario entender o inicio desse sucesso com as primeiras redes sociais, como é o caso do j&
mencionado Orkut.

O perfil do usudrio do Orkut era um retrato fiel do pais, por possuir todas as classes
sociais e pessoas de todas as regides. Orkut foi porta de entrada a web no Brasil, e revolucionou
a maneira de se relacionar com outros individuos, j4 que por meio de sua plataforma era possivel
se comunicar com uma diversidade enorme de pessoas e com rapidez, também era um espago
livre para a pratica da expressdo do ser, e consequentemente a criagdo de conexdes com outros
sujeitos que compartilhassem dos mesmos interesses e ideias, e dessa forma criando grupos de
identificacdo, como era o caso da comunidades, podendo ser citada como exemplo a cultura
Emo, muito propagada pelas comunidades do Orkut. A demonstragio de afeto por meio do sﬁe&
se tornou comum, e para muitos a maior prova de afeto que alguém poderia oferecer era um
depoimento no Orkut, o que veio depois a ser a marcacio nas publicacdes do Facebook
(THIBES, 2009).

Com o Facebook a realidade nio é diferente, a plataforma possibilita a criacdo e
compartilhamento de contetido, com o intuito de criar comunidades e facilitar o relacionamento
das pessoas. O comportamento em relacio a manifestagio de afeto é muito parecido com o
cenirio do Orkut, por meio das marcacGes em publicacdes os usudrios demonstram seus
sentimento em relagio as pessoas do seus ciclos e também recebem as marca¢Ges como prova
de sua real estima. No contexto dos relacionamentos amorosos a realidade nio é diferente, um
dos passos para oficializar o relacionamento é feito com a troca do status de relacionamento no
Facebook, e para a manutencio da relagdo a afirmacio do sentimento do casal feito por meio de

postagens dedicadas a pessoa amada. Nessa plataforma é inserido o conceito de like, no dias
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atuais muito conhecido e difundido em outras redes, como por exemplo o amei no Instagram.
(ROCHA; FILHO, 2016)

O “like” atua nesse contexto como um “medidor” de conteido, onde quanto mais likes
se tem melhor teoricamente é o contetdo, com o passar do tempo o valor das coisas e das pessoas
passou a ser medido pela quantidade de likes que ela tem, comportamento que rapidamente se
vinculou com os niveis de satisfagio de cada pessoa, dessa forma a satisfacdo plena sé é
alcancada se as publica¢des nas redes agradarem muitas pessoas e elas retribuirem com likes, o
que pode ser entendido como um qualificador.

Essa busca desenfreada por likes, pelo reconhecimento e a autossatisfacio dos usudrios
aliada a imposi¢io por parte das midias de uma padronizacio da vida, segundo Brunelli et. al
(2019) “faz com que os usudrios desejem atingir aquele determinado “status quo”. Ainda
segundo Brunelli et. al (2019), “essa pseudoconcreticidade ao contrapor-se dialeticamente com
a realidade de vida tem gerado conflitos profundos no 4mbito da psique, no efeito inverso na
autoestima e em casos extremos em quadros de depressdo.”

O like assume a caracteristica de uma moeda de troca virtual “que insere ou repele, torna
publico e decreta faléncia , d4 status ou marginaliza” (BRUNELLI et. al 2019), fazendo com
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que os usudrios das redes sociais busquem cada vez mais alcangar a aprovacio do outro e para
tal, buscam se assemelhar ao padrio vigente das redes, ofuscando sua prépria identidade em
prol de uma identidade padronizada, iniciam um processo de espetacularizaco da propria vida
expondo-a e manipulando-a de forma a molda-14 no que os outros esperam que sejam e nio o

que realmente sio.

1.3 Redes Sociais: Uma espetacularizagio da vida contemporinea

“Respeitavel pablico, um show tdo maluco essa noite vai acontecer, aqui a gente vai

armar um circo, um drama com perigo e nessa corda bamba quem vai caminhar sou

eu”

A queda - Gléria Groover

A realidade apresentada acima, em muito se assemelha com o conceito elaborado por

Guy Debord em seu livro “A sociedade do espeticulo”, onde para ele em primeiro lugar, o
espeticulo é entendido como a relagdo social entre pessoas mediadas por imagens. Segundo
Debord (1997, p.19) “onde o mundo real se converte em simples imagens, essas imagens tornam-
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se seres reais e motivacdes eficientes tipicas de um comportamento hipnético”. Ou seja, a
sociedade do espeticulo é basicamente uma sociedade pautada nos relacionamentos através do
audiovisual, uma realidade facilmente vista por meio das redes sociais.

Dessa forma, é possivel fazer uma relacdo entre esse modelo de sociedade apresentado
por Debord e o que é visto no cenério atual das relacées interpessoais, podendo ser apontado
como o modelo dominante da sociedade contemporinea, o modelo do espeticulo, onde as
imagens tém um peso extremamente significativo nas relacdes interpessoais, ou até mesmo
intrapessoal (DEBORD, 1997).

A légica da vida contemporinea é a légica da espetacularizagio da vida, onde o que se
tem é uma necessidade de transformar em espetéiculo todos os aspectos da vida humana, uma
relacdo visivel e inegdvel com as redes sociais pode ser feita onde, através dos mecanismos
oferecidos por essas plataformas digitais é possivel tornar publico (espetacularizado) os
momentos da vida particular. Essa 16gica dominante se faz presente até mesmo se o individuo
nio participa de forma ativa na producio de contetido, publicando e espetacularizando
momentos da prépria vida, mas acaba consumindo isso sendo espectador de momentos
espetacularizados da vida do outro.
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Essa légica da espetacularizagio da vida, tem raizes fortes na sociedade contemporinea,
de tal forma que é quase impossivel se ver fora dela, uma vez que as ferramentas e recursos
utilizados para a propagacio dela sdo diversos e se encontram de todas as partes, por meio das
midias de comunicagio em especial as digitais, como é o exemplo das redes sociais.

Essa necessidade de tornar publico, de reproduzir a vida pessoal se di4 em diversos
momentos e por diferentes canais como por exemplo o Instagram, Facebook, TikTok entre outros
aplicativos que tem como finalidade a espetacularizagio da vida, e esse é um exemplo perfeito
de aplicagio do conceito de sociedade do espeticulo, esse modelo de vida que preza o parecer.

Aqui a aparéncia se pde acima da existéncia, parecer é mais importante do que ser, entio
o que se observa nesse cendrio atual é uma passagem do ser para o parecer como for¢a motriz
dalégica espetaculativa, e dessa forma o que se conhece de uma pessoa é apenas o que ela mostra,
nio o que ela realmente é, se conhece o que ela parecer ser, e é nesse momento em que comega

uma ruptura entre identidade real e imagem apresentada.
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Uma vez que a identidade é formada através do contato entre o homem e o mundo, a
realidade produzida por essa sociedade do espeticulo apresentada por Debord (2003, p.29. grifo
do autor) “onde o mundo tdo presente e ausente que o espetdculo apresente é o mundo da
mercadoria dominando tudo que é vivido. O mundo da mercadoria é mostrado como ele é, o seu
movimento idéntico ao afastamento dos homens entre si, diante do seu produto global”, faz com
que o qué o recurso de troca interpessoal mais ficil para a formagio dessa identidade, seja por

meio das redes sociais que por sua vez transmitem os valores da alienagio como mostra o autor:

A alienagdo do espectador em proveito do objeto contemplado (que é o resultado da sua
prépria atividade inconsciente) exprime-se assim: quanto mais ele contempla, menos
vive; quanto mais aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade,
compreende a sua prépria existéncia e o seu préprio desejo, a exterioridade do
espetidculo em relacdo ao homem que age aparece nisto, seus préprios gestos ji nio sdo
seus, mas de um outro que lhos apresenta. Eis porque o espectador nio se sente em casa
em parte alguma, porque o espetdculo estd em toda a parte.” (DEBORD, 1997 p. 25 e
26)

Entio compreendemos a sociedade contemporinea como uma sociedade mediada por
imagens, onde as rela¢des interpessoais sio feitas através de imagens, consumindo contetdos
criados sob a légica parecer > ter, e sendo influenciado por esses contetdos, realidade facilmente

vista através do papel dos Influenciadores digitais, que hoje em dia fazendo parte de uma
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categoria de trabalho informal, cuja funcio é justamente exercer poder influenciador sobas
pessoas que consomem os contetidos produzidos por ele, contetidos esses que sdo pensados desde
o primeiro momento com a finalidade de convencer um publico a acreditar em uma determinada
coisa.

Ainda pensando nessa légica de controle, sem fazer um julgamento de valor, e sim como
constatacio de uma realidade, essa é a maneira com a qual se relacionam as pessoas na sociedade

contemporinea, e como formam suas concepgdes, como aponta Debord 1997. p.21 e 22:

O espeticulo é o discurso ininterrupto que a ordem presente faz sobre si prépria, o seu
monélogo elogioso. E o auto-retrato do poder no momento da sua gestio totalitaria das
condi¢Bes de existéncia. A aparéncia fetichista de pura objetividade nas relagdes
espetaculares esconde o seu cardter de relagio entre homem e entre classes: uma
segunda natureza parece dominar o nosso meio ambiente com as suas leis fatais. Mas
o espetdculo ndo é necessariamente o produto do desenvolvimento técnico do ponto de
vista do desenvolvimento natural. A sociedade do espeticulo é, pelo contrério, uma
formulacdo que escolhe o seu préprio contetido técnico. O espeticulo, considerado sob
o aspecto restrito dos “meios de comunica¢do de massa” - sua manifesta¢do superficial
mais esmagadora - que aparentemente invade a sociedade como simples
instrumentacio, estd longe da neutralidade, é a instrumentacdo mas conveniente ao seu
automovimento total. As necessidades sociais da época em que se desenvolvem tais
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técnicas ndo podem encontrar satisfagdo se ndo pela sua mediagdo. A administragdo
desta sociedade e todo o contato entre os homens j4 nio podem ser exercidos se nio por
intermédio deste poder de comunicag3o instantineo, é por isso que tal “comunicagio”
¢ essencialmente unilateral; sua concentragio se traduz acumulando nas mios da
administragio do sistema existente os meios que lhe permitem prosseguir
administrando. A cisdo generalizada do espeticulo é insepardvel do Estado moderno, a
forma geral da cisdo na sociedade, o produto da divisdo do trabalho social e o 4rgio da
dominacdo de classe”

E possivel também relacionar toda essa légica de controle com todos os contetdos
produzidos e publicados nas redes sociais, j4 que todo o conteido é produzido com uma
intencionalidade, como fazer as pessoas pensarem de uma determinada maneira sobre uma coisa
especifica, se faz necessario ter em mente que existe uma finalidade por trds de cada contetido
feito por essa relacdo imagética, é possivel que por tris de um discurso tenha uma
intencionalidade bem pontual e dessa forma agir com p intuito de moldar o pensamento do
consumidor a cerca de um determinado assunto, exercendo assim um poder de controle sobre

aqueles que se permitem consumir e acreditar na légica apresentada.

2INFLUENCIADORES DIGITAIS: OS ASPECTOS CONSTITUTIVOS DA
RELACAO INFLUENCER-SEGUIDOR E A SUAS IMPLICACOES NA
CONSTRUCAO DA IDENTIDADE
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A modernidade liquida de Bauman (2001) traz a tona a figura de um novo modelo de————

autoridade denominada de conselheiro “o que acarreta no aumento da quantidade de
autoridades, que agora n3o mais ditam ordens, e sim, se tornam acessiveis e agradaveis,
provocando e seduzindo, a fim de conquistar seguidores” (SIMON 2018). Nesse sentindo, os
influenciadores surgem “como pessoas comuns que acabam ficando conhecidas dentro do
mundo virtual. Desta forma s3o vistas como mais acessiveis aos seus seguidores e exercem o
papel daqueles que Bauman (2001) define como conselheiros, frente as sociedades liquidas da
p6s modernidade” (SIMON 2018).

Fruto do produto entre as relacdes interpessoais e as midias sociais digitais, a figura dos
influenciadores emerge no cotidiano dos usuérios das redes sociais se tornando referéncia na
construgio de estilos de vida e, consequentemente, de identidades. Tal grupo atua, mesmo que
implicitamente, sobre as escolhas de seus seguidores fazendo com que estes, ao adotarem estilos
e comportamentos semelhantes, emanem um sentimento de pertencimento constituindo assim
a relagdo influencer-seguidor.
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O individuo é resultado de “multiplas identificagdes com tracos do outro que,
como fios que se tecem e se entrecruzam para formar outros fios, vdo se entrelacando e
construindo a rede complexa e hibrida do inconsciente e, portanto, da subjetividade”
(CORACINI 2007 p.61). Assim, temos que na relagio influencer-seguidor “as identidades de
ambos se mesclam com a de milhares de outros influencers e seguidores, até mesmo o préprio
influencer segue outros tantos como ele ou diferentes, em uma rede virtual infinita de pessoas
e, consequentemente, de identificacdes” (SILVA, AMARANTE 2020).

Deste modo, partindo da ideia de que a identidade esti em constante processo de
formacio podemos dizer que “os sujeitos se utilizam inconscientemente dessa rede para
“alimentar” sua prépria identidade instdvel. No caso, as postagens de quem se segue e por quem
se é seguido sdo fragmentos desses sujeitos, fragmentos identitirios que estdo como em uma
vitrine, com a vontade de serem o desejo do outro” (SILVA; AMARANTE 2020).

Essa vontade de se tornar “desejo do outro” através do uso das redes sociais pode aparecer
mascarada pelo uso de tais redes como ferramenta de trabalho ou de lazer deixando transparecer

aspectos da vida que em momentos anteriores eram considerados pessoais. Assim:

A visibilidade e a conexdo sem pausa constituem dois vetores fundamentais para os
modos de ser e estar no mundo mais sintonizados com os ritmos, os prazeres e as
exigéncias da atualidade, pautando as formas de nos relacionarmos conosco, com os
outros e com o mundo. [...] Tanto as paredes como os pudores que costumavam
proteger a intimidade em boa parte desses espacos — outrora considerados pessoais —
sofreram a infiltragdo das ubiquas redes, que logo permitiriam a circulagdo de um fluxo
crescente de presencas virtuais e olhares reais. (SIBILIA, 2016, p. 21-23)”

Os contetdos disseminados nas redes através dos influenciadores por vezes podem se
apresentar como algo ficticio, ideais de padrio que estio disassociados da realidade, trazendo
uma versio de si encenada, algo que desperta o desejo e interesse de quem os segue. Sobre isso

SIBILIA (2016, p. 105) aponta que:

[...] as complexas fronteiras entre realidade e ficgdo ficam cada vez mais embagadas
nesses jogos, pois as telas interconectadas parecem cenirios muito adequados para que
cada um realize a performance de si mesmo. Entre outras ferramentas usadas para essa
mise-en-scene, destacam-se os testemunhos em primeira pessoa, que de algum modo
remetem a outro recurso antigo: a “técnica da confissio”. Esse eficaz instrumento para
a produgio de verdades tem sido utilizado h4 viarios séculos no Ocidente, e sua
genealogia foi tragcada por Michel Foucault em seu livro A vontade de saber.”

De tal forma, temos que a exposi¢do de contetdos fantasiosos ou encenados,

criados para expressar uma imagem idealizada de perfeicdo e fortalecer os vinculos da relacdo
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influencer-seguidor, tem levado usuérios das redes a acreditarem convictamente na existéncia
de tal realidade, onde se é possivel ter uma vida perfeita e sem falhas. As frustracées provocadas
pela incapacidade de alcancar um padrio inexistente podem levar muitos destes usurarios a

desenvolverem algum tipo de transtorno ao longo da vida.

CONSIDERACOES FINAIS

Para concluir o presente trabalho, que buscou refletir sobre a influéncia das redes sociais
na construgio da identidade dos sujeitos, para compreender as consequéncias dessa dinimica na
forma como o homem se coloca no mundo, fazendo uso da reflexdo e leitura de textos e
trabalhos de autores com foco no tema, que nortearam e deram luz a problemitica em questio.

Para que fosse possivel atingir a compreensio da maneira como esse processo de
influéncia das redes sociais na construcido da identidade, foram consideradas as seguintes
questdes: a maneira com o sujeito se coloca no mundo; e o papel dos contetidos produzidos e
propagados nessas plataformas no processo de padronizac¢io da identificacdo. Dessa forma, esse
estudo observou que por se tratar de um processo gradual e continuo, a construgio da identidade
do sujeito sofre influéncia direta e indireta daquilo que se tem contato ao longo da vida, dessa
forma se faz clara a atuagio dos contetidos consumidos nas redes sociais nesse processo criativo
que resulta em identidade, uma vez que essas plataformas digitais se tornaram presentes no
cotidiano das pessoas de tal forma que seu alcance e poder podem ser vistos em quase todas as
esferas de relacionamentos interpessoais.

Com isso, é sustentada a ideia de uma subjetividade padrio, ou seja, a transformacio da
subjetividade em um modelo a ser reproduzido, gerada pela dinimica entre a influéncia do
consumo dos contetidos produzidos e propagados nas redes sociais no processo de construcio
da identidade do ser, moldando dessa forma uma sociedade sob os padrdes idealizados de
identifica¢do, perdendo-se assim a esséncia da identidade que é baseada na singularidade e nas
vivéncias dnicas de cada ser.

Considerando o tema proposto como uma realidade vista diariamente e muito comum,
baseando na forte presenca e influéncias das redes sociais na sociedade como apresentado ao
decorrer do presente trabalho, é possivel, no entanto, apontar a problemética das consequéncias

da influéncia dessas plataformas como pouco percebidas pelas pessoas, uma vez que se tornou

Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias e Educacao. Sao Paulo, v.8.n.10. out. 2022.
T)

el
ISSN - 2675 — 337"



ciase

. Revista Ibero- Americana de Humanidades, Ciéncias e Educacao- REASE

tdo comum ao ponto de passar despercebido, como um cenério que sempre esteve presente, e
dessa maneira toda a complexa gama de consequéncias originadas por esse sistema acaba por se
camuflar nas dobras do cotidiano.

A vista dessa realidade, apés os estudos e pesquisas feitos para a producio desse artigo,
o que se aponta como fruto desse trabalho é a reflexdo sobre a necessidade de dar luz a essa
problematica e abordar esse assunto com o objetivo de debater sobre a padronizagio do dnico,
bem como a tentativa de moldar a individualidade através das ferramentas tecnolégicas, por

haver o risco de uma perda das singularidades, a expressdo do ser no mundo.
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