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Resumo: O debate sobre espetaculo no qual Guy Deboard (1997) inicia no fim dos anos 50 e dedica
sua afirmacdo até sua morte em 1994 é atualissimo. O fato de vivermos em uma sociedade fundada
nos modos de producéo capitalista, necessariamente nos emerge ao espetaculo. Todas as formas de
manifestacdo humana ficam refém do capital. Expressdes como arte, midia, politica, esporte... tem
como base as relagdes de valorizagdo do valor, no qual s6 “vive” quem produz e estabelece relagdo
de troca (DEBOARD, 1997). Nossa proposta € analisar o esporte como produto do espetaculo,
proporcionado pelo capital, no qual influencia diretamente a forma e o conteudo dessa pratica da
Cultura Corporal. Para isso, adotamos como procedimentos de pesquisa o0 estudo bibliografico, no
qual iremos relacionar o esporte fundado no espetaculo e suas consequéncias na sociedade capitalista.
A expansao do esporte espetaculo no mundo é dada por decisdes politicas que levam os megaeventos
a locais onde pode ser melhor explorada essa relacdo de consumo. Um exemplo claro é a copa do
mundo de futebol de 2010, realizada na Africa do Sul, abrindo fronteiras para a comercializacio do
futebol no continente africano, atingindo mais pessoas e influenciando o continente africano a
consumir o futebol. Buscamos em Deboard, uma leitura critica da realidade para compreendermos o
fendmeno esportivo como metabolismo ativo da sociedade do espetaculo. Palavras-chave:
Espetaculo, Esporte, Capitalismo.

SPORT AS A PRODUCT OF THE SOCIETY OF SPECTACLE: THE EXPANSION OF
CAPITAL AND IMPLICATIONS FOR PHYSICAL EDUCATION

Astract: The debate on the show in which Guy Deboard (1997) begins in the late 1950s and dedicates
his statement to his death in 1994 is most recent. The fact that we live in a society based on the
capitalist modes of production necessarily gives rise to the spectacle. All forms of human
manifestation are held hostage by capital. Expressions such as art, media, politics, sport ... are based
on valuation relations of value, in which only "lives" who produces and establishes a relation of
exchange (DEBOARD, 1997). Our proposal is to analyze sport as a product of the spectacle, provided
by capital, in which it directly influences the form and content of this practice of Body Culture. For
this, we adopted as research procedures the bibliographic study, in which we will relate the sport
based on the spectacle and its consequences in capitalist society. The expansion of the sport spectacle
in the world is given by political decisions that take the mega-events to places where this relation of
consumption can be better explored. A clear example is the 2010 FIFA World Cup, held in South
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Africa, opening borders for the commercialization of football on the African continent, reaching more
people and influencing the African continent to consume football. We look for in Deboard, a critical
reading of reality to understand the sporting phenomenon as active metabolism of the society of the
spectacle.

Keywords: Spectacle, Sport, Capitalism.

INTRODUCAO

O debate sobre espetaculo no qual Guy Deboard (1997) inicia no fim dos anos 50 e dedica sua
afirmacéo até sua morte em 1994 é atualissimo. O fato de vivermos em uma sociedade fundada nos
modos de producdo capitalista, necessariamente nos emerge ao espetaculo. Todas as formas de
manifestacdo humana ficam refém do capital. Expressdes como arte, midia, politica, esporte... tem
como base as relac6es de valorizagao do valor, no qual o “viver” é direcionado pela classe social que
as pessoas ocupam (DEBOARD, 1997)

Nossa proposta é guiada pela seguinte problematica: Qual a relacdo do esporte com
espetaculo, proporcionado pelo capital, e qual influéncia dessa forma denominada esporte, nas
praticas da Cultura Corporal. Nosso objetivo é analisar a relacdo do esporte com espetaculo,
proporcionado pelo capital, e qual influéncia dessa forma denominada esporte, nas praticas da Cultura
Corporal. Paraisso, adotamos como procedimentos de pesquisa o estudo bibliografico, no qual iremos
relacionar o esporte fundado no espetaculo e suas consequéncias na sociedade capitalista.

No primeiro capitulo abordaremos o conceito de espetaculo em Guy Deboard e seus elementos
principais, no qual as relacdes de producao atuais giram em volta do consumo estabelecido pelo valor
de troca das mercadorias, guiando a vida coletiva a contemplacéo das imagens forjadas socialmente.

No segundo capitulo, trataremos de analisar o esporte nascente desse modo de producéo e
como ele no alto rendimento se torna veiculo de consumo, como de camisas, ténis, chuteiras,
ingressos, paginas na internet e etc. O esporte, como pratica da Cultura Corporal nasce na sociedade
capitalista para atender a demanda de mercadoria na esfera que anteriormente se manifestava no jogo,
na luta, no atletismo e na ginastica e como a Educacao Fisica esta lidando com a expansao do esporte,

principalmente no ambito escolar.
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O CONCEITO DE ESPETACULO EM GUY DEBOARD

Como afirmamos anteriormente, desde a revolucdo industrial e o estabelecimento dos modos
de producdo capitalista, a sociedade é movida pela relagdo troca de mercadorias, no qual Guy Deboard
(1997, p.13) em sua grande obra, A Sociedade do Espetaculo afirma que “Toda a vida das sociedades
nas quais reinam as condi¢6es modernas de producdo se anuncia como uma imensa acumulacao de
espetaculos. (grifo do autor) Tudo que era diretamente vivo se esvai na fumaga da representa¢ao”. O
ser humano individualizado na esfera consumo é movido por representacfes, no qual motivam os
mesmos a vender sua forca de trabalho para depois, trocar sua propria producao que nao é dele, mas
sim do dono dos meios de producdo pelo valor recebido na relacdo de trabalho. Em sua 4° tese,
Deboard (1997, p.14) define que “O espetaculo ndo ¢ um conjunto de imagens, mas uma relagao
social entre pessoas, mediada por imagens”. O poder do espetaculo atinge todas as esferas de vida
humana, subordinando-nos a uma vida mediada por imagens.

Podemos chamar o efeito do espetaculo como uma “idolatria” ao consumo. O individuo ¢é
direcionado ao consumo estranhado desde crianga mesmo que ainda dependa dos pais ou responsaveis
para tal efetivacdo por meio das relagcdes midiaticas, nas quais o poder da mesma é tdo grandioso e
influenciador que direciona a compra de tal produto de tal marca por um valor maior do que um
produto de uma marca menos conhecida, somente pela existéncia de um nome famoso na estampa ou
na etiqueta da roupa (JAPPE, 1999).

A alienagdo do espectador em favor do objeto contemplado (o que resulta da sua prépria
atividade inconsciente) se expressa assim: quanto mais ele contempla, menos vive; quanto
aceita reconhecer-se nas imagens dominantes da necessidade, menos compreende sua propria
existéncia e seu proprio desejo. Em relagcdo ao homem que age, a exterioridade do espetaculo
aparece no fato de seus proprios gestos ja ndo serem seus, mas de um outro que os representa

por ele. E por isso que o espectador ndo se sente em casa em lugar nenhum, pois o espetaculo
estd em toda parte. (DEBOARD, 1997, p.24)

No primeiro estagio de evolucdo historica, a relagdo de alienacdo dava-se ao “ser” em “ter”.
Nesse estagio o “ter” se transforma no “parecer”. Isso por que o espetaculo empobrece a vida
cotidiana e separa o ser de si mesmo, estabelecendo outra “dimensdo”, a do consumo. A imagem na
sociedade do espetaculo do poder a uma certa “hipnose” humana de contemplagcdo da mercadoria,
direcionando o motivo de sua atividade para o consumo exacerbado, fortalecendo cada vez mais a

I6gica do capital.
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Para o estabelecimento e a manutencdo do espetaculo, existem dois fundamentos essenciais:
“<< A renovagdo tecnoldgica incessante>> e <<a fusdo estatal>>; ¢ na sua fase mais recente trés
grandes consequéncias: O segredo generalizado; o falso sem replica; um presente perpétuo>>
(JAPPE, 1999, p. 19).

Podemos ver em nossa sociedade a desigualdade social como marca registrada de um sistema
que ndo beneficiou a todos, pelo contrario, garantiu aos que detém os meios de produc¢do a dominagédo
dos meios de vida e para isso gerou pobreza em todo 0 mundo. Deboard (1997) atribui esse fracasso
a filosofia ocidental de vida, no qual se esvazia as relagdes de vida e de valor de uso da producéo
humana, para o engrandecimento do valor de troca, gerando lucro e mais-valia a alguns e exploracao
e injustica a outros.

Uma categoria explorada pela teoria marxiana citada anteriormente, vale nossa atencéo,
mesmo que por hora seja com um poder de sintese. O valor de uso e de troca. Deboard (1997, p.33)

se refere as categorias como

(...) 0 uso sobre sua forma mais pobre (comer, morar) j& ndo existe a ndo ser aprisionado na
riqueza iluséria da sobrevivéncia ampliada, que € a base real da aceitacdo da ilusdo geral no
consumo das mercadorias modernas. O consumidor real, torna-se consumidor de ilusbes. A
mercadoria é essa ilusdo efetivamente real, e o espetaculo € a sua manifestacdo geral

O valor de uso que nas primeiras civilizagcdes (chamadas de comunismo primitivo) reinava e
a organizagao social era onde todos tinham uma fung¢ao (cagar, cuidar da “casa” e da familia, fogo e
etc.), porém todos partilhavam do alimento, da bebida e de todas as conquistas materiais. Desde as
sociedades escravocratas e feudal, mas principalmente na sociedade capitalista as categorias se
invertam. Na producéo, o valor de uso é encoberto pelo valor de troca, no qual a finalidade ndo é o
uso em si, mas a venda do produto.

Mas qual é o poder do estado nessa conjuntura espetacular? Deboard (1997) apresenta no
primeiro momento, dois tipos de espetaculo estruturantes ao estado. O primeiro chamado difuso, no
qual a sociedade é organizada num prisma de democracia, no qual a producdo da mercadoria da ao
consumidor a impressao que ele tem possibilidade de escolha. O segundo, chamado de concentrado.
Atribuido aos poderes totalitarios, nos quais orientam e estabelecem as relacbes de producao,
consumo e gerando assim, um capitalismo burocratico. Anos apds a publicagdo de seu livro, A

sociedade do espetaculo, Deboard, escreve em uma nova edi¢ao os “comentdrios sobre a sociedade
12
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do espetaculo” (1988), no qual estabelece um novo tipo de organizacgao do estado perante ao sistema,
o integrado. Influenciado pelo poder midiatico, no qual tomou proporc¢des consideraveis, é constituido
pela unido dos dois primeiros e tenta imprimir-se mundialmente, devido a forga que apresenta na atual
sociedade.

Podemos minimamente compreender o pensamento de Deboard, em uma breve explanagéo
sobre o conceito de espetaculo. Percebemos que a sociedade € direcionada ao consumo da producao
humana e o esporte como produto histérico humano ndao é diferente. Na proxima sessdo

explicitaremos a ocupacéo do esporte na sociedade do espetaculo.
O ESPORTE COMO PRODUTO DA SOCIEDADE DO ESPETACULO

As praticas corporais desenvolvidas, historico e socialmente serdo chamadas de manifestagdes
da cultura corporal (COLETIVO DE AUTORES, 1992). Tal nomenclatura carrega consigo um
significado, no qual é pela atividade humana que o homem produz e reproduz agdes corporais,
manifestadas no jogo, danca, luta, ginastica e esporte.

Poderiamos estar nos perguntando, e o esporte, onde entra nessa producdo historica e social?
Pois bem, o esporte é produto do desenvolvimento exacerbado do capital, no qual transformou as
manifestacbes da cultura corporal em produto de espetacularizacdo. Essa espetacularizacao
transforma as manifestacdes da cultura corporal em mercadoria, no qual a producdo de recordes,
momentos marcantes, jogadas especiais se transformam nao somente em producéo da acéo corporal,
mas em estabelecimento de valor de troca, e consequentemente o lucro. Segundo Colombo (2015,
p.1) “O esporte é atualmente um dos fendmenos sociais mais presentes na vida dos individuos. Torna-
se praticamente impossivel negar sua manifestacdo no cotidiano destes.” Pela influencia esportiva no
cotidiano das pessoas, 0 consumo do esporte, seja com a ascensao de mercadorias como, camisas,
calcas, ténis, chuteiras e etc. pela participacdo do torcedor, seja pela midia (TV, réadio, internet) ou
em loco, ou até pelo consumo de produtos que patrocinam o espetaculo, o esporte se torna mercadoria.

A posicao do esporte na sociedade contemporanea manifesta-se em dois modos:

Em primeiro lugar, o Esporte — como forma particular de organizagdo das préaticas corporais
na sociedade capitalista — permitiu 0 maximo de desenvolvimento dos conteldos (ou dos
objetos, propriamente ditos) das atividades da cultura corporal. Mais importante, foi através
do Esporte que esses objetos puderam surgir e se desenvolver como relages gerais e
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essenciais da pratica humana. Em segundo lugar, o Esporte é, igualmente uma forma de
atividade na qual as relagBes proprias e particulares do modo de produgdo capitalista se
objetivam (NASCIMENTO, 2014, p.74)

O esporte nasce como produto da agdo corporal humana direcionada a um determinado fim,
atendendo uma necessidade dos modos de producéo capitalistas. Assim, esvaziando a pratica corporal
e fixando relacbes de ganhar a qualquer custo, utilizacdo de medicamentos, chas, drogas para
melhorar a condicdo de performance, generalizando conflitos entre espectadores por influéncia da
competicdo exacerbada que se encontra na esséncia do esporte.

Esse processo de espetacularizacao do esporte levou a criacdo de eventos e megaeventos em
que

0 momento em que a mercadoria ocupou totalmente a vida social. Os megaeventos
esportivos, através da mercadoria esporte, tornam os consumidores reais em consumidores

de ilus6es, melhor dizendo, a mercadoria é uma ilusdo efetivamente real, e 0 espetaculo é sua
manifestacdo geral (PIRES; SILVA, 2009, p, 12 — 13)

Os megaeventos traduzem a influencia do capital nas praticas esportivas. Utilizando como
exemplo a copa do mundo de futebol e as Olimpiadas de verédo, tem em sua estrutura, uma organizagédo
de patrocinadores, com empresas de marketing, restaurantes de fastfoot, empresas de construcao civil,
de materiais esportivos que subsidiam o acontecimento do megaevento. Nesse circulo vicioso, 0
expectador consome 0 megaevento, de diversas formas (que ja foram citadas nesse trabalho) e
garantem assim, o retorno financeiro e o lucro dos patrocinadores. Para existir esse circulo vicioso e
dialético de investimento/consumo e consumo/investimento precisa apresentar um étimo produto nas
competicdes esportivas. Esses produtos sdo as performances dos atletas que, pelo desenvolvimento
tecnoldgico, da fisiologia, dos estudos sobre rendimento, cada vez mais buscam quebrar os recordes
estabelecidos historicamente. Assim a atracdo do consumidor estd garantida e o lucro do investidor
também e o esportista tem sua forca de trabalho vendida por um valor muito menor do que a
espetacularizacdo proporcionou para os investidores do megaevento.

Como a maioria dos trabalhadores, o esportista também se vé levado a vender sua forca-de-
trabalho, como Unica possibilidade de produzir sua subsisténcia atuando no trabalho que sabe
fazer, envolvido com o esporte. Vende para o capitalista sua for¢a-de-trabalho nessa area,
que sob condigdes especiais, pode apresentar um desempenho necessario para 0 processo
produtivo. A forca-de-trabalho do esportista se apresenta de diversas formas, a partir da
qualificacdo que possua. Diferentemente do que se tinha ha algum tempo atrés, quando era
limitada a figura do atleta e do treinador, hoje se encontram os mais variados profissionais,
como 0 massagista, o preparador fisico, o psicélogo, o médico e o administrador. H& também

outros profissionais mais distantes do fendmeno, mas ndo menos numerosos e que fazem dele
(o esporte) a fonte de seu trabalho, como: o socidlogo, 0 comentarista, 0 empresario, o
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pesquisador e o arbitro, entre outros. (SILVA, 1991, p. 52, grifo do autor)

E necessario investirmos um pouco de tempo e esforco para compreendermos o metabolismo
do esporte como produto do capital, na figura do atleta de alto rendimento. Ele um elemento chave
para o espetaculo, sem ele ndo existe espetaculo e consequentemente o capital ndo produziria riqueza
por meio do esporte. E possivel notar atletas de alto rendimento participando de comerciais de
produtos, ou tendo sua imagem colocada como o centro das atencbes dentro do préprio clube a que
pertence. O esporte extrapola qualquer relacdo de simplesmente acdes corporais para determinado
fim. Ele utiliza-se disso para sua expansao e concentra-se sempre onde pode ser estabelecido a relagéo
de troca, 0 consumo.

A expansdo do esporte espetaculo no mundo é dada por decisdes politicas que levam os
megaeventos a locais onde pode ser melhor explorada essa relagdo de consumo. Um exemplo claro €
a copa do mundo de futebol de 2010, realizada na Africa do Sul, abrindo fronteiras para a
comercializacdo do futebol no continente africano, atingindo mais pessoas e influenciando o
continente africano a consumir o futebol. Outro exemplo é

Este movimento de absor¢do do esporte pelo capital ecoa na importante competicdo
estadunidense: NationalBasketballAssociation (NBA). No ano de 2015 a NBA anunciou
recorde de atletas estrangeiros. Também ha negociacdo da NBA com outras ligas de
basquetebol por todo o mundo, inclusive no Brasil, para difundir o esporte e obviamente,

lucrar. Mais adeptos, mais consumos. Maior visibilidade do esporte em todo 0 mundo, maior
possibilidade de vendas de camisas e ténis dos grandes idolos do esporte. (COLOMBO, 2015,

p.7)

A influencia politica de escolhas dentro do esporte, reforca e prioriza a expansdo de sua
espetacularizacdo no cenario mundial, decidindo a realizacdo de eventos em locais determinados ou
até mesmo mudancas de regras para se enquadrar a TV.

Permitimo-nos a partir desse debate, voltar as primeiras consideracdes deste, no qual
apresentamos que o esporte é a forma principal e mais evoluida na sociedade capitalista das
manifestacdes da cultura corporal, gerada pela producdo humana. O Estatuo da Crianca e Adolescente
(1990), afirma que toda crianca tem direito e possibilidade da pratica esportiva, entretanto, todas as
criancas realmente tém direito e a possibilidade de praticar Futebol, Ténis, Natacdo, Volei, Basquete,
Xadrez e etc.? E evidente que néo.

Em primeiro lugar, convivemos com a impossibilidade objetiva de apropriacdo dessas
méaximas potencialidade humanizadoras, presentes nas praticas corporais, para todos 0s
individuos. As diversas manifestagdes das atividades da cultura corporal [...] fazem parte do
patrimonio ou dos “bens culturais” da humanidade, de modo que deveriam ser atividades a
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serem fruidas, apreciadas, praticadas e apropriadas pelos individuos pelo simples fato de
materializarem em si determinadas capacidades humano-genéricas. Séo atividades que fazem
parte (devem fazer parte) da constituicdo do humano em nds. Mas, como todos 0s bens
culturais produzidos e existentes em nossa sociedade, as possibilidades objetivas para que
cada individuo se aproprie delas ndo esta dada. Faltam condi¢fes materiais € ndo materiais
para que essas atividades possam de fato ser apropriadas por todos.(NASCIMENTO, 2014,
p.76)

O acesso das criancas ao esporte é estritamente vinculado a escola, fundacdes (clubes,
departamentos) esportivas e a raros casos a possibilidades na comunidade de pratica-lo. O esporte na
escola pode ser considerado o mais democratico (ou deveria ser), no qual todos estdo no processo de
aprendizagem e ndo tem como finalidade conseguir bons resultados e performance, assim todos
podem participar. Entretanto a escola ndo pode oferecer a apropriacdo de todos os esportes (ou pelo
menos 0s mais conhecidos no cotidiano social), por falta de materiais, de conhecimento do professor
e etc. assim preconizando o0 acesso dos estudantes aos diversos esportes. No caso do esporte em
fundacdes esportivas, clubes e departamentos, geralmente o acesso ao esporte alguns esportes séo
subsidiados pelo poder publico, em outros casos somente quem tem condigdes financeira para pagar
tem acesso ao esporte. O grande problema das fundacGes esportivas € que elas prezam pelo
desempenho qualificado do atleta na modalidade e acaba excluindo muitas pessoas que querem
participar da pratica esportivas, mas “ndo tem” o rendimento esperado pelos técnicos. Por altimo, o
esporte na comunidade. Na realidade brasileira, o esporte comunitario se resume a quadras de futsal
e campos de futebol. Dificilmente a comunidade tem acesso a quadras de ténis, piscina para natacéo
ou pistas de atletismo.

O que esté escrito no ECA parece que ndo acontece na pratica. E por que ndo acontece? Como
enfatizamos até o momento, o esporte é produto do capital que tem como premissa a venda e 0
consumo, tornando essa producdo humana em mercadoria. Assim, o investimento no esporte fica a

mercé do esporte de alto rendimento, enfraquecendo o esporte escolar e o lazer. Quem pode fazer

parte do esporte de alto rendimento sdo aqueles que tem aptidao para a pratica, que tem performances
muito acima do que é considerado socialmente “normal”.

A Educacao Fisica, como “responsavel” pelos conhecimentos produzidos pelas manifestagdes
da cultura corporal, durante seu percurso historico vem discutindo essa temética com
posicionamentos diferentes embasados em métodos filoséficos e a conjuntura social. Por exemplo,
entre as décadas de 60 e 80, nos anos de ditadura militar, o esporte foi tratado como meio de atracdo

social, buscando desviar os acontecimentos no pais e direcionando os olhares ao esporte, com a
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selecdo de futebol camped da copa do mundo de 1970, Jodo do Pulo, Emerson Fittipaldi e entre oatras
conquistas supervalorizadas pela ditadura. A Educacdo Fisica tinha como objetivo a formacdo de
atletas, somente os melhores técnica e taticamente podiam “treinar” nas aulas de Educagdo Fisica.
Esse movimento virou a base do atributo ideoldgico utilizado pela ditadura militar a desviar a atengao
da populacéo dos problemas de liberdade e politicos em que viviam. No fim dos anos 80 e inicio dos
anos 90, a Educacdo Fisica comeca a ganhar um novo formato, chamado de progressista. Dois
trabalhos foram muito importantes para pensar uma nova forma de ensinar o esporte na escola, o
Coletivo de Autores (1992) e a Transformacao didatico pedagdgica do esporte (1994), com énfase na

aprendizagem do esporte, sem nenhum tipo de excluséo ou preconceito com os alunos.

A IMPORTANCIA DE CONTINUAR O DEBATE

A sociedade do espetaculo que preza pela vida ndo vivida, mas direcionada ao consumo,
impossibilita 0 homem de se apropriar da producdo material e de conhecimento mais desenvolvida
até o momento. Os trabalhadores tém como atrativo para os detentores do meio de producdo a venda
de sua forma de trabalho, para que consiga minimamente sobreviver em uma sociedade direcionada
ao consumo.

As manifestacGes da cultura corporal transformadas em esporte, produzem a excluséo social
da maioria das pessoas, e garantem o fortalecimento do capital por meio da transformacdo de um
simples jogo de futebol em espetacularizacio. E necessario questionar, discutir e debater as relacdes
sociais e esportivas hegemonicas em nossa sociedade, para que esse sistema que vigora seja destruido,

possibilitando o acesso de todos a toda producdo humana.

A Educacdo Fisica critica, tem como obrigacdo fortalecer o debate acerca do esporte,
principalmente do esporte de alto rendimento, no contexto escolar, em eventos cientificos e com a
comunidade em geral.

Tirar do esporte os tracos capitalistas de espetacularizacao é buscar uma nova forma de tratar
as manifestaces da cultura corporal na sociedade, de forma que todos possam ter acesso

tedrico/pratico e que sua finalidade ndo seja o lucro de quem o patrocina.
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