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RESUMO: O presente artigo apresenta uma abordagem sobre a normalizagio do
endividamento dos idosos pelo crédito consignado, que potencialmente perpetua um sistema de
exploragio e violéncia financeira, levando em conta uma possivel relacio entre publicidade
direcionada e uso do crédito consignado. Para tanto, a perspectiva tedrica fundamenta-se em
conceitos importantes como hipervulnerabilidade, publicidade do crédito consignado,
concepgio sdcio- juridica sobre os idosos e poder simbdélico. Quanto ao tltimo aspecto, o estudo
prioriza a abordagem de Pierre Bourdieu, por se tratar de uma das categorias centrais na sua
teoria socioldgica. O objetivo principal é compreender, a partir do aporte tedrico de Bourdieu, a
relagio de poder simbélico, dominacdo simbélica, habitus, campo e o capital simbélico da
publicidade direcionada e o uso do crédito consignado pelos idosos e como isso pode impactar
na reproducdo das desigualdades sociais em um sistema econémico marcado pela exploracio
financeira. Como abordagem metodolégica, a andlise prioriza a integracio da pesquisa
quantitativa e qualitativa. As técnicas de pesquisa utilizadas foram a bibliogrifica e a
documental. Esse poder simbdlico utilizado pelas institui¢cdes financeiras, detentoras de vérias
espécies de capital, favorece a utilizagdo da publicidade como uma estratégia para atender seus
interesses capitalistas. Essas institui¢des possivelmente vém se utilizando da publicidade como
forma de dominagio dos hipervulneriveis, o que se observa tanto pelas teorizacdes de Bourdieu,
quanto pelos dados estatisticos sobre o endividamento e as campanhas publicitirias para os
idosos aposentados, beneficidrios ou pensionistas. Perpetuando assim, mecanismos de

dominagio simbélica por meio do crédito consignado.
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ABSTRACT: This article presents an approach to the normalization of elderly debt through
payroll loans, which potentially perpetuates a system of exploitation and financial violence,
considering a possible relationship between targeted advertising and the use of payroll loans.
To this end, the theoretical perspective is based on important concepts such as
hypervulnerability, payroll loan advertising, the socio-legal conception of the elderly, and
symbolic power. Regarding the latter aspect, the study prioritizes Pierre Bourdieu's approach,
as it is one of the central categories in his sociological theory. The main objective, based on
Bourdieu's theoretical framework, is to understand the relationship between symbolic power,
symbolic domination, habitus, field, and the symbolic capital of targeted advertising and the use
of payroll loans by the elderly, and how this can impact the reproduction of social inequalities
in an economic system marked by financial exploitation. As a methodological approach, the
analysis prioritizes the integration of quantitative and qualitative research. The research
techniques used were bibliographical and documentary. This symbolic power wielded by
financial institutions, which hold various types of capital, favors the use of advertising as a
strategy to serve their capitalist interests. These institutions have possibly been using
advertising as a means of dominating the hypervulnerable, as evidenced both by Bourdieu's
theorizing and by statistical data on debt and advertising campaigns targeting elderly retirees,
beneficiaries, or pensioners. Thus, mechanisms of symbolic domination are perpetuated

through payroll loans.
Keywords: Bourdieu. Advertising. Debt. Elderly. Mechanisms of symbolic domination.

1 INTRODUCAO

O estudo estrutura-se na possibilidade de que o crédito consignado, ao invés de ser uma
opcdo para o idoso aliviar suas necessidades financeiras mais imediatas, na verdade possa
comprometer sua renda atil. As praticas publicitdrias, servindo ao detentor de capital simbélico
no contexto dessas relacdes sociais especificas, exercem um papel estrutural na perpetuagio do
crédito consignado como uma opgdo conveniente e util para aposentados, pensionistas ou
beneficidrios.

O contrato de crédito consignado é uma modalidade de empréstimo acessivel aos idosos
que se tornou objeto de interesse para as institui¢des financeiras, pois, ao promover o desconto
das parcelas diretamente da aposentadoria, pensio ou beneficio recebido pelo idoso, essas
instituicdes ndo sofrem com o inadimplemento. Esse tipo de crédito vem se popularizando no
pais por apresentar taxa de juros atrativa, baixa burocracia e prazo mais extenso para
pagamento.

Como objetivo de pesquisa, pretende-se compreender como se estrutura a relagio entre

os idosos e o crédito consignado. Para isso, leva-se em conta uma possivel relacdo de poder
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simbdlico e dominagio simbélica na publicidade direcionada e no uso do crédito consignado,
bem como os impactos desse processo na reproducio das desigualdades sociais em um sistema
econdmico marcado pela exploracdo financeira. Nesta pesquisa, busca-se o aprofundamento das
categorias de poder simbélico, dominacdo simbélica, habitus, campo e capital simbélico.

A pesquisa possui uma abordagem mista, envolvendo a combinacdo e a complementagio
entre métodos quantitativos e qualitativos (Kirschbaum, 2013). Busca-se, assim, interpretar e
compreender como s3o estruturadas as realidades sociais e econémicas nas relagcdes que se
desenvolvem entre a pessoa idosa e o crédito consignado, bem como de que forma as institui¢des
financeiras se mostram determinantes para a precarizacio da realidade econémica na qual o
idoso se insere. Por meio da abordagem mista, pretende-se desenvolver uma pesquisa que
possibilite melhor compreensio do problema estudado, utilizando os recursos disponiveis em
ambas as abordagens para aprofundar a anélise (Goldenberg, 2011).

O estudo prioriza o aporte tedrico de Pierre Bourdieu e seus conceitos-chave sobre
estruturas sociais e poder simbélico. Trata-se de uma perspectiva analitica enriquecedora para
compreender o papel dos diferentes agentes sociais na estruturagio da realidade social, bem
como os mecanismos de dominagio que operam nos distintos espacos de interesse das
institui¢des financeiras que viabilizam o acesso do idoso aos contratos de crédito consignado
(Thiry-Cherques, 2006). Nessa légica, pretende-se examinar como a publicidade atua na
interseccdo entre os idosos e os contratos de crédito consignado.

O artigo fundamenta-se na hipétese de que as institui¢des financeiras, conforme seu
capital simbédlico e o consequente poder simbélico em seu campo de atuagio, possivelmente
exercem, por meio da publicidade, uma relagdo de violéncia simbélica sobre o hipervulnerivel,
notadamente no que diz respeito ao crédito consignado. Esse poder simbdlico exercido pelas
institui¢des financeiras tem a capacidade de legitimar discursos e narrativas.

Quem detém esse poder simbdlico possui a capacidade de direcionar n3o apenas as regras
da realidade social, mas também a percepcio dos agentes inseridos nesses campos. O
cerceamento do poder econdmico dos idosos, evidenciado pelo aumento dos casos de
endividamento, promove, nesses grupos populacionais, um direcionamento balizado pela
publicidade ao crédito consignado, que, por seu modo de funcionamento na economia, permite
que as institui¢des financeiras, por meio dessa modalidade de crédito, atuem como agentes de
perpetuagio de mecanismos de dominagio simbdlica voltados a exploragio financeira dos

idosos.
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O presente estudo estrutura-se em trés secdes. Na primeira, evidencia-se a relagio
distorcida a qual o idoso é submetido frente ao sistema econémico contemporineo, bem como
a forma pela qual rela¢gdes marcadas por dificuldades em diferentes esferas condicionam o
funcionamento do crédito consignado para esse grupo social. Na segunda secdo, apresenta-se
uma abordagem acerca da forma como a publicidade se articula em torno dos contratos de
crédito consignado, buscando dialogar com os fundamentos da publicidade e o potencial dessa
modalidade de comunicagio na estruturacio da percepgio dos individuos sobre a realidade que
os cerca.

Na terceira segio, destacam-se as categorias sociolégicas de Pierre Bourdieu,
notadamente o poder e a violéncia simbdlica, a fim de compreender como a publicidade
associada aos contratos de crédito consignado estrutura mecanismos de dominagio que atuam
na (re)produgio da desigualdade social e financeira.

Articula-se, assim, a hipétese de que a publicidade promovida pelas institui¢des
financeiras favorece a normalizacdo estrutural do endividamento, o que potencialmente implica
no condicionamento e na manutengio do idoso, financeiramente hipervulnerdvel, em um estado

permanente de endividamento.

2 ENDIVIDAMENTO DA PESSOA IDOSA E A (HIPER)VULNERABILIDADE NAS
RELACOES DE CONSUMO

Os idosos, representados por homens e mulheres com 60 (sessenta) anos ou mais, gozam
de protecdo especial regulamentada em lei, conforme o Estatuto da Pessoa Idosa (Lei n®
10.741/2003). Essa Lei foi fundamental no pais para assegurar direitos e garantias nos mais
diversos segmentos de sociabilidade da pessoa idosa, assegurando-lhes protecio em 4reas como
sadde, lazer, trabalho e previdéncia (Brasil, 2003).

Com o aumento do envelhecimento da populagdo brasileira, associado 4 implementagio
de novas tecnologias, cria-se uma estrutura que facilita um contexto de violéncia financeira
contra o idoso. Esse fendmeno ocorre porque a maior dificuldade dos idosos em lidar com
questdes tecnoldgicas gera processos de exclusdo social, o que intensifica as chances de esse
grupo populacional cair em golpes ou sofrer abusos financeiros (Miranda; Mendes; Silva, 2016).
Essa violéncia financeira nio se restringe a fraudes, abrangendo também priticas contratuais
que, embora licitas, produzem efeitos amplos e gravosos na vida das pessoas idosas, conforme

serd possivel verificar no decorrer da pesquisa.
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No entanto, mesmo existindo normas e regulamentacdes voltadas a protegio da pessoa
idosa, é imperativo mencionar que vivemos em uma sociedade delineada por um sistema de
consumo potencializado pela exploragio econdmica. Nesse cendrio, surgem novos artificios
juridicos que buscam uma paridade entre os interesses da economia e a protecdo do idoso, como
é o caso do conceito de hipervulnerabilidade, que engloba a categoria da pessoa idosa.

O consumidor é considerado vulnerdvel pela prépria natureza das relacdes que
desenvolve com o fornecedor, marcadas pelo desequilibrio entre os sujeitos dessa relacdo
juridica. A hipervulnerabilidade, por sua vez, segundo o entendimento do Superior Tribunal de
Justiga (STJ), também no dmbito do Direito do Consumidor, é um conceito utilizado para se
referir dquelas pessoas ou grupos que, em razdo de suas peculiaridades, necessitam de um nivel
mais elevado de protegio juridica (Santin, 2023).

A compreensio da hipervulnerabilidade, ao considerar o consumidor idoso, é elementar
para iniciar a discussio sobre a eficiéncia da protecio legal frente ao sistema econdmico
contemporineo. Em especial no que concerne ao crédito consignado, uma vez que, ao celebrar
esse tipo de contrato, o consumidor idoso se insere diretamente em uma relacdo de consumo,
integrando um negécio juridico no qual é presumidamente a parte vulneridvel; ou, melhor
dizendo, hipervulnerével. Essa compreensio contemporinea da matéria vai de encontro com os
principios da Politica Nacional das Relagdes de Consumo e com os direitos bésicos assegurados
ao consumidor nos arts. 42 e 62 do Cédigo de Defesa do Consumidor (Brasil, 1990).

Frisa-se, porque relevante, a existéncia de mecanismos juridicos que atuam em prol do
consumidor e que se adequam as especificidades do publico protegido, como ocorre com o
reconhecimento da hipervulnerabilidade dos idosos nas relagées de consumo. A partir de dados
secundérios extraidos do Serasa, observa-se que o percentual de endividamento de pessoas com
mais de 60 (sessenta) anos vem, gradativamente, se expandindo em relagdo ao restante da
populacdo. Conforme se observa na figura abaixo, que apresenta a variagio mensal dos
percentuais de endividamento nos dois anos mais recentes do Mapa da Inadimpléncia, constata-

se um crescimento relevante entre idosos com o nome restrito (Serasa, 2025).
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Figura 1 - Percentual de idosos endividados frente ao total da populagio de brasileiros endividados - Meses
intercalados - Julho de 2023 a Maio de 2025
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Fonte: Elaboragio pelo autor a partir de dados coletados no Mapa da Inadimpléncia e Negociagdo de Dividas no
Brasil, o levantamento mensal da Serasa sobre a relagio dos brasileiros com as dividas (Serasa, 2025).

Os dados representam a porcentagem de idosos endividados em relagio ao total da
populagio brasileira também nessa condi¢do, conforme os dados mais recentes disponibilizados
pelo Serasa (2025). Trata-se de um dado alarmante, especialmente por se tratar de um grupo
que, em muitos casos, depende exclusivamente de beneficio assistencial, pensio ou
aposentadoria para garantir sua subsisténcia e que, em razdo da idade, sofre uma redugio
significativa da capacidade laboral em diversos oficios. Esse cenério cria um cerceamento do
idoso que, ao nio conseguir complementar sua renda por meio do trabalho, passa a buscar
alternativas como empréstimos para suprir necessidades financeiras imediatas. Silva et al.
(2024) desenvolvem um estudo relevante sobre educacdo financeira e a adesdo a empréstimos

consignados por aposentados do INSS. Nesse estudo, os autores defendem que:

O endividamento na terceira idade é uma questio complexa e multidimensional,
influenciada por diversos fatores socioecondmicos, psicolégicos, cognitivos e
educacionais. Nesse contexto, é importante destacar que o baixo indice de escolaridade
intensifica as falhas no processo decisério financeiro. A falta de conhecimento
financeiro aliada ao baixo nivel de escolaridade pode dificultar a compreensio dos
aspectos relacionados 4 gestdo financeira e aos riscos envolvidos nas transacdes
econdémicas. Muitos idosos encontram-se em situagdes de vulnerabilidade financeira,
com dificuldades em equilibrar suas despesas e receitas, o que os leva a recorrer a
empréstimos como forma de suprir suas necessidades basicas ou lidar com imprevistos.
(Silva et al., 2024, p. 03).
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Conforme a anilise dos dados mais atualizados do Serasa (2025), verifica-se que o
percentual de idosos endividados aumentou 43,169 entre os anos de 2020 e abril de 2025. Esses
dados reforcam a hipétese de que o cerceamento do poder econémico da pessoa idosa contribui
significativamente para o aumento dos indices de endividamento, promovendo um
direcionamento desse grupo populacional ao crédito consignado.

Os contratos de crédito consignado, embora se pautem em uma margem de juros inferior
a de outras modalidades de empréstimo, constituem instrumentos centrais para que institui¢des
financeiras, orientadas pela légica do lucro, ampliem e mantenham a oferta desse tipo de crédito.
Essas instituicdes estruturam-se de forma ostensiva para a captacio continua de novos clientes,
revelando aspectos de um processo simbélico mais profundo, marcado por estratégias que

ultrapassam a dimensio meramente econdémica.

3 PUBLICIDADE ASSOCIADA AO CREDITO CONSIGNADO

As articulagSes econdmicas das institui¢des financeiras evidenciam uma abertura que o
sistema econdmico possibilita, dentro de formas legais e ilegais de atuagio, para a exploracio
econdmica. A presente pesquisa visa elucidar como a publicidade pode estar associada 2
mitigacio aparente dos efeitos negativos que o crédito consignado pode causar aos idosos,
inserindo esses individuos em uma rela¢io econémica com implica¢des profundas e duradouras
em suas vidas.

De um lado, apresenta-se o crédito consignado como promessa de solucio econdmica
imediata; de outro, verifica-se o comprometimento mensal da renda, que progressivamente
reduz a capacidade de consumo. Nesse sentido, Ribeiro et al. (2021, p. 14) descrevem que: “Sio
comuns os relatos de endividados, especialmente do crédito consignado, que deixam de ter
recursos para comprar para ter o que comer”.

Ao se levantar a quantidade de aposentados, pensionistas ou beneficidrios que possuem
empréstimos consignados, torna-se possivel mensurar, com maior precisdo, o impacto dessa
modalidade de crédito na vida da pessoa idosa. Em todo caso, o crédito consignado, por si sé,
ou, em sentido amplo, ndo produz consequéncias necessariamente negativas.

Os efeitos do crédito consignado dependem de fatores externos, bem como das
caracteristicas especificas de determinado publico. Conforme dados de dezembro de 2024 do

Ministério da Previdéncia Social: “Do total de 23 milhdes de aposentadorias, cerca de 10 milhdes
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possuem empréstimos consignados. J4 entre as pensdes, do total de 8,5 milhdes de beneficios,
ha 3,8 milhdes com empréstimos. Dos 6,3 milhdes de beneficios assistenciais, 2,6 milhdes
possuem empréstimos” (Brasil, 2025).

Diante desse cenério, observa-se que o crédito consignado possui raizes profundas na
realidade socioeconémica brasileira, especialmente, quando analisado sob a perspectiva de
grupos sociais mais vulneriveis, como os idosos. Na medida em que compromete o consumo de
individuos que j4 enfrentam dificuldades financeiras, essa modalidade de crédito gera restri¢des
econdmicas na vivéncia cotidiana, reproduzindo a manutencio do idoso em uma realidade
continua de endividamento e limita¢do do consumo.

A publicidade exerce um papel significativo na oferta de produtos e servicos. Com o
intuito de atuar diretamente no aumento das vendas, constréi-se, para essa modalidade de
crédito, uma narrativa otimista e, por vezes, fantasiosa. Assim, mostra-se necessirio que a
legislacdo esteja preparada para balizar relagdes publicitirias que possam atuar de ma-fé em face
do consumidor.

S3o frequentes os relatos de institui¢des financeiras que realizam indmeras ligacdes a
aposentados com o objetivo de ofertar empréstimos consignados, destacando exclusivamente
aspectos positivos dessa modalidade, como a facilidade de contratacdo e as taxas de juros
reduzidas. Esses elementos buscam convencer - e, em certos casos, ludibriar - o ptblico-alvo,
explorando vulnerabilidades no julgamento para induzir ao consumo (Fabienski, 2024).

Diante disso, impde-se a intensificacdo de esforcos para coibir préticas publicitrias
abusivas, sobretudo quando o ptblico-alvo é composto por pessoas hipervulnerédveis, como os
idosos. O Cédigo de Defesa do Consumidor, em seu art. 37, §§ 12 e 22, veda expressamente
qualquer publicidade enganosa ou abusiva capaz de ludibriar ou induzir o consumidor em erro,

conforme se extrai do referido diploma legal:

Art. 37. E proibida toda publicidade enganosa ou abusiva.

§ 12 E enganosa qualquer modalidade de informagdo ou comunicagio de cariter
publicitario, inteira ou parcialmente falsa, ou, por qualquer outro modo, mesmo por
omissdo, capaz de induzir em erro o consumidor a respeito da natureza, caracteristicas,
qualidade, quantidade, propriedades, origem, preco e quaisquer outros dados sobre
produtos e servigos.

§ 22 E abusiva, dentre outras a publicidade discriminatéria de qualquer natureza, a que
incite & violéncia, explore o medo ou a supersticdo, se aproveite da deficiéncia de
julgamento e experiéncia da crianca, desrespeita valores ambientais, ou que seja capaz
de induzir o consumidor a se comportar de forma prejudicial ou perigosa a sua satde
ou seguranga. [...] (Brasil, 1990).

Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias ¢ Educacio. Sao Paulo, v. 12, n. 2, fev. 2026.
ISSN: 2675-3375



Revista [bero-
Americana de
Humanidades,
Ciénciase
Educagio

. Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias ¢ Educacio — REASE

Enquanto a publicidade permanecer como instrumento utilizado pelas institui¢Ges
financeiras para explorar financeiramente aposentadorias, pensdes ou beneficios da pessoa
idosa, tenderdo a ser empregados artificios voltados a indugio ou ao ludibriamento desse grupo
populacional por meio da promessa de beneficios e facilidades. Ocorre, nesse processo, a
omissdo de cldusulas e elementos negociais essenciais para que o consumidor compreenda, de
forma efetiva, as reais caracteristicas da relagio juridica na qual estd se inserindo.

A constante necessidade de lucro faz da publicidade direcionada um mecanismo
estratégico para que instituicdes financeiras se antecipem as concorrentes na concessio do
crédito consignado (Fabienski, 2024). O idoso aposentado, pensionista ou benefici4rio, em regra,
dispde de uma renda mensal limitada, muitas vezes sem possibilidade de obtencio de
rendimentos complementares além desse recebimento fixo. Essa realidade os torna
especialmente vulneraveis a volatilidade econdmica, resultando em dificuldades para equilibrar
despesas e receitas (Silva, 2024).

As institui¢Ses financeiras se valem do crescimento do endividamento da populagio
idosa, conforme demonstrado nesta pesquisa, para intensificar priticas publicitidrias massivas
e, por vezes, irresponsiveis de oferta de crédito consignado, inclusive por meio de sites,
telemarketing e aplicativos de mensagens instantineas, como o WhatsApp (Basan, 2021). Essa
dinimica intensifica a (re)produgio das desigualdades econdmicas e sociais que incidem de
forma mais severa sobre idosos em situagio de especial vulnerabilidade. Esses individuos
buscam no crédito uma solugio para necessidades financeiras imediatas de consumo,
subsisténcia ou satide, sem perceber que essa perspectiva otimista estd enraizada em um sistema
econdmico estruturado pela dominagdo simbélica, conforme serd discutido adiante.

A publicidade das institui¢des financeiras reforca a ideia de que, por meio do crédito
consignado, a pessoa idosa pode multiplicar conquistas, evocando uma vida financeira préspera
e recorrendo, frequentemente, a imagens de idosos felizes. Para ilustrar essa caracterizagio do
crédito consignado, apresentam-se, a seguir, figuras publicitirias que evidenciam o elevado
poder de seducio dessa modalidade de comunicagio. Tal fenémeno se intensifica especialmente
no caso de consumidores hipervulnerdveis, que podem ser levados a perceber o empréstimo

como uma opg¢ido invariavelmente positiva para a realiza¢io de sonhos e objetivos:
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Figura 2 - Publicidade do crédito consignado associada a um auxilio financeiro para a pessoa idosa realizar seus
sonhos e organizar suas contas

CREDITO

CONSIGNADO

INSS

COM UMA AJUDA
FINANCEIRA, AS
CONQUISTAS SE
MULTIPLICAM.

0 Crédito Consignado do Sicoob & uma solugdo sob medida para aposentados
e pensionistas do INSS. Vocé organiza suas contas, realiza seus sonhos ou
cobre gastos de tiltima hora. E répido, sem avalista e com as melhores

taxas de juros de empréstimo pessoal.

Procure uma de nossas agéncias e faca ja o seu!

v SICOOB
0 @sicoobcredibelo www.sicooberedibelo.com.br 1 O

Fonte: Sicoob Credibelo (2020).

Figura 3 - Publicidade associada ao crédito consignado - Representa a felicidade e a parceria da instituigdo
financeira

CAIXA » Para vocg » Crédito » Empréstimo » Consignado INSS

Consignado INSS 5 -

Aposentados e pensionistas, quando precisarem, contem com a

CAIXA.

Fonte: Caixa Econémica Federal (2026).
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Figura 4 - Publicidade associada ao crédito consignado - Mensagens positivas associadas pela institui¢do
financeira

Vantagens

Pagamento automdtico

(]
Prazo para pagar

Taxa de juros reduzida

Y Valor disponivel de forma agil

Fonte: Caixa Econémica Federal (2026).

Conforme se observa nas figuras 2, 3 e 4, a publicidade veiculada na internet atua como
um mecanismo simbélico de constru¢io de uma imagem social positiva do crédito consignado.
Tal construcdo favorece aqueles que detém maior poder de difusio dessa narrativa e que
possuem interesse direto em sua consolidagio; no caso, as institui¢Ses financeiras. Na figura 2,
percebe-se a énfase na facilidade de contratacdo e na mensagem de que o crédito consignado
permitiria organizar contas e realizar sonhos. Um elemento comum entre as figuras 2 e3é o
esforco das institui¢des financeiras em transmitir uma imagem de confiabilidade, buscando
legitimar suas praticas no imaginério social do consumidor.

Na medida em que os idosos cedem a pressdo publicitiria dotada de elevado poder
persuasivo, sustentada por uma légica orientada & maximizagio do lucro, verifica-se um

desrespeito direto aos valores de protecio do consumidor. Nos termos do art. 37, §§ 12 e 22, do
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Cédigo de Defesa do Consumidor, a exploracio da deficiéncia de julgamento e da
hipervulnerabilidade do idoso — frequentemente agravada pelo desconhecimento técnico e
juridico acerca das implicacdes do contrato de crédito consignado — configura prética abusiva
(Fabienski, 2024).

O crédito consignado revela-se especialmente desejivel as institui¢des financeiras, que
se apropriam de prerrogativas institucionais para se perpetuar, por meio de parcelas mensais,
na vida econémica da pessoa idosa. Esse processo reforca nio apenas as bases de uma sociedade
orientada ao consumo, mas também um modelo de envelhecimento estruturalmente marcado
pela possibilidade institucionalizada de exploragio financeira por meio do crédito,

potencializando o endividamento e comprometendo a subsisténcia do idoso (Ribeiro et al., 2021).

4 MECANISMOS DE DOMINAGAO EM BOURDIEU

Para Bourdieu, ndo se pode compreender a agdo social a partir de manifestaces, reagdes
ou sentimentos individuais do sujeito. Assim: “Parte de um construtivismo fenomenolégico,
que busca na interagdo entre os agentes (individuos e os grupos) e as institui¢des encontrar uma
estrutura historicizada que se impde sobre os pensamentos e as agdes.” (Thiry-Cherques, 2006,
p- 30). Bourdieu defende que o individuo sofre limita¢des por ser produto das estruturas do
campo no qual est4 inserido, mas que, ainda assim, dispde de uma margem relativa de liberdade
para agir.

Pierre Bourdieu (2008a) utiliza um método caracteristico ao demonstrar que a estrutura
social se constréi a partir de diversos campos, cada qual orientado por uma légica prépria. A
mobilizacdo do autor revela-se fundamental para a presente pesquisa, pois seu método de analise
das relagdes sociais permite compreender o papel da publicidade nas rela¢ées de consumo,
especialmente na (re)produgio de dominagio e submissio, conforme a légica dos campos e dos
mecanismos de dominac¢do simbdlica.

O campo, para Bourdieu, é tanto uma estrutura que influencia os agentes nele inseridos,
quanto um espaco onde os agentes atuam, conforme suas posicdes, no ato de conservar ou alterar
a estrutura desses campos. “Os campos sio mundos, no sentido em que falamos no mundo
literdrio, artistico, politico, religioso, cientifico. Sdo microcosmos auténomos no interior do
mundo social. Todo campo se caracteriza por agentes dotados de um mesmo habitus.” (Thiry-

Cherques, 2006, p. 36, grifo do autor).
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Cada campo desenvolve uma doxa, entendida como um senso comum compartilhado;
um nomos, caracterizado pelas regras gerais que o regem; e uma illusio, correspondente s crengas
e ilusGes necessdrias para o funcionamento e a reproducio do campo. Bourdieu sustenta que os
agentes que exercem a dominacdo tendem a reproduzir, em outras instincias sociais, o habitus e
as desigualdades inerentes a cultura dominante. Em cada campo, desenvolve-se uma dinimica
de dominacdo, na qual os individuos utilizam estratégias de alteracdo ou conservacio das
estruturas sociais, uma vez que a distribuicdo de capital é sempre desigual, produzindo um
estado permanente de conflito (Thiry-Cherques, 2006).

E a partir da compreensdo dos mecanismos de dominacio existentes em cada campo que
se torna possivel apreender também as dinimicas presentes nos subcampos, igualmente
atravessados por conflitos voltados & manutengio ou a transformacio da estrutura do campo
maior. (Thiry-Cherques, 2006). Nesse sentido, a economia, tal como se articula com a
sociedade, configura-se como um campo de disputas - um espaco estruturado de posi¢cdes no
qual diferentes agentes competem pela aquisi¢do e conservagio de capital, buscando manter ou
superar suas posi¢des nessa estrutura.

E, nesse campo, cada agente percebe o espacgo social conforme a posi¢io que ocupa e o
capital que possui. Os estilos de vida do agente, inserido em determinado campo, sdo induzidos
pelo habitus, entendido como “[...] principio gerador de praticas objetivamente classificdveis e,
ao mesmo tempo, sistema de classificagdo (principium divisionis) de tais praticas” (Bourdieu,
2008a, p. 162, grifos do autor). Para Thiry-Cherques (2006), novos campos vio surgindo e se
modificam conforme a evolucio da sociedade, como efeito de ser um produto histérico. Todo

campo vive um conflito entre os que dominam, e os que sio dominados. Dessa maneira:

A dominacio é, em geral, ndo-evidente, ndo-explicita, mas sutil e violenta. Uma

] 7

violéncia simbélica que é julgada legitima dentro de cada campo; que é inerente ao
sistema, cujas institui¢des e praticas revertem, inexoravelmente, os ganhos de todos os
tipos de capital para os agentes dominantes. (Thiry-Cherques, 2006, p. 37).

Percebe-se que as teorizacdes de Bourdieu acerca do poder simbélico, da dominagio
simbdlica, do habitus, do campo e do capital simbélico constituem categorias centrais para a
presente pesquisa, que buscou analisar a publicidade como possivel elemento potencializador
dos mecanismos de dominagio na relagio complexa que se estabelece entre o idoso e o crédito
consignado.

Nessa linha de pensamento, o sistema econémico estrutura-se de modo a explorar

vulnerabilidades sociais para exercer formas cada vez mais sofisticadas de dominagio simbélica
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nos diversos dmbitos da vida social. As institui¢des financeiras, por estarem inseridas nesse
mesmo modelo socioecondmico, reproduzem sua légica no habitus dos individuos e operam a
partir de uma dinimica de dominacio invisivel que, ao conservar e intensificar a dependéncia
dos idosos, assegura a efic4cia do crédito consignado

Estruturas como as instituicdes financeiras sé podem ser estruturantes pois sdo
estruturadas dentro de uma légica de sociedade pautada na financeirizacio das relagdes
comerciais. Portanto, essas estruturas servem como instrumentos de dominag¢io impondo uma
légica aos dominados, conforme esclarece Bourdieu (1989) ao tratar da dominagio simbélica:

;

E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunicagio e de

conhecimento que os sistemas simbélicos cumprem a sua fungio politica de

instrumentos de imposi¢do ou de legitimacdo da dominagdo, que contribuem para
- A e e .

assegurar a dominagdo de uma classe sobre outra (violéncia simbélica) dando o reforco

da sua prépria forca as relacSes de forca que as fundamentam e contribuindo assim,

segundo a expressio de Weber, para a «domesticagio dos dominados». (Bourdieu, 1989,

p- 1),

A classe dominante, que controla o mercado e orienta a atuagio das instituicdes
financeiras em prol da maximizacdo do lucro, articula meios destinados 4 assegurar a dominagio
daqueles que detém capital econdmico sobre os que n3o dispde dessa modalidade de capital.
Esses sistemas simbdlicos operam como mecanismos de difusio de uma ideologia que perpetua
os interesses da classe dominante, no caso, a ldgica financeirizada dos percentuais de lucro das
instituicdes financeiras.

O habitus de um individuo faz referéncia a incorporacdo das estruturas sociais de um
determinado campo no qual ele estd situado. A percepcio individual, o sentido que atribuimos
a determinado elemento na sociedade é moldado pelo habitus, que é construido e determinado
pela posicdo que o individuo ocupa no campo em que ele estd inserido. O habitus atua como um
sistema de disposi¢des que orienta priticas e gostos distintos, servindo como uma matriz de

percepcido que diferencia os agentes no espago social, conforme esclarece Bourdieu:

O habitus sdo principios geradores de préiticas distintas e distintivas — o que o operério
come, e sobretudo sua maneira de comer, o esporte que pratica e sua maneira de pratici-
lo, suas opinides politicas e sua maneira de expressa-las diferem sistematicamente do
consumo ou das atividades correspondentes ao do empresario industrial; mas sio
também esquemas classificatérios, principios de classificacdo, principios de visio e de
divisdo e gostos diferentes. Eles estabelecem a diferenca entre o que é o bom ou é mau,
entre o bem e o mal, entre o que é distinto e o que é vulgar, etc., mas elas n3o s3o as
mesmas. Assim, por exemplo, o mesmo comportamento ou o mesmo bem pode parecer
distinto para um, pretensioso ou ostentatério para outro e vulgar para um terceiro.
(Bourdieu, 2008b, p. 22, grifo do autor).

Portanto, o habitus mostra-se determinante na construcdo da perspectiva que o individuo

desenvolve sobre o mundo que o cerca. Nesse sentido, compreender o habitus dos idosos
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endividados que utilizam o crédito consignado é fundamental para compreender como a
dominacdo simbdlica é incorporada e reproduzida nas estruturas sociais. Assim, evidencia-se a
relevincia dos dados secundirios mobilizados nesta pesquisa, que revelam a realidade do
endividamento da populacio idosa.

O capital simbélico, por sua vez, corresponde a uma forma especifica de capital que sé
adquire sentido no interior de determinado campo. Para Bourdieu (2008b), ele n3o se confunde
necessariamente com o capital econémico, mas diz respeito ao reconhecimento social atribuido
a determinadas propriedades, conquistas ou posi¢des ocupadas pelos agentes. Conforme explica

O autor:

O capital simbélico é uma propriedade qualquer (de qualquer tipo de capital, fisico,
econdémico, cultural, social), percebida pelos agentes sociais cujas categorias de
percepgio sdo tais que eles podem entendé-las (percebé-las) e reconhecé-las, atribuindo-
lhes valor. (Um exemplo: a honra nas sociedades mediterrineas é uma forma tipica de
capital simbélico que sé existe pela reputacio, isto ¢, pela representagio que os outros
se fazem dela, na medida em que compartilham um conjunto de crengas apropriadas a
fazer com que percebam e apreciem certas propriedades e certas condutas como
honrosas ou desonrosas.) Mais precisamente, e a forma que todo tipo de capital assume
quando é percebido através das categorias de percepcio, produtos da incorporagdo das
divisdes ou das oposi¢des inscritas na estrutura da distribuicdo desse tipo de capital
(como forte/fragil, grande/pequeno, rico/pobre, culto/inculto etc.). (Bourdieu, 2008b,
p- 107).

Portanto, para Bourdieu (2008b), o capital simbédlico tem a caracteristica de ser subjetivo,
por ser percebido e valorado somente pelos individuos que estio inseridos em determinados
campos. Desse modo, a posi¢do ocupada pelo agente social depende da quantidade e do tipo de
capital especifico que ele detém, o que reforca as assimetrias estruturais e os mecanismos de

dominacio simbdlica.

41 A PUBLICIDADE COMO MECANISMOS DE DOMINAGCAO NA LOGICA DO
CREDITO CONSIGNADO

A publicidade associada as institui¢des financeiras e ao crédito consignado revela
aspectos de um processo simbdlico muito mais profundo e repleto de significados, sobretudo,
quando analisada na perspectiva da teoria sociolégica de Bourdieu (2008a; 2008b; 1989). As
institui¢des financeiras utilizam suas variadas espécies de capital, como o cultural, o simbdlico,
o organizacional, o tecnoldgico e o juridico, em prol de uma dominacio simbélica determinada
pela percepcio que os idosos tém dessas organizacdes. Ocupando posi¢io de destaque no campo,
as institui¢Ses financeiras atuam como agentes dominantes em relagio aos idosos, que figuram

como os dominados. Por serem institui¢cdes financeiramente poderosas, detentoras de poder
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simbdlico, e por estarem fisicamente ou midiaticamente construindo uma imagem de
credibilidade, os idosos passam a desenvolver uma percep¢io de confiabilidade em relagio a
elas. Essa relacdo influencia diretamente o processo de dominacdo simbdlica que os idosos
sofrem ao se relacionarem com essas empresas.

Ainda que existam normas e regulamentag¢des voltadas a prote¢io do idoso, conforme
analisado no presente estudo, é imperativo mencionar que vivemos em uma sociedade delineada
por um sistema de consumo que potencializa a exploragio econdmica. Essa articulagdo social
favorece o aumento dos indices de endividamento nio apenas do idoso, mas da sociedade em
geral.

Conforme dados do Serasa (2025), observa-se que o percentual de idosos endividados,
em comparagio com o restante da populagio brasileira, encontra-se em crescimento. E, como
consumidor hipervulnerdvel, o idoso demanda atencio especial, visto que niveis mais elevados
de endividamento desse grupo populacional desencadeiam uma busca cada vez maior pelo
crédito consignado. Esse movimento atua conjuntamente com a publicidade desse tipo de
crédito, que reafirma uma imagem positiva e constréi um panorama irreal, no qual o crédito
nio é apresentado como divida que compromete a renda 1til do idoso, mas como uma solugio
imediata para necessidades econémicas urgentes.

A publicidade desenvolve, nesse aspecto, um papel decisivo, pois, ao vincular uma
imagem de confiabilidade tanto is institui¢des financeiras que concedem crédito quanto ao
préprio crédito consignado, articula-se com o capital simbédlico socialmente associado a essas
organizacdes, nas quais os idosos reconhecem grandes empresas do mercado de crédito como
institui¢des respeitadas. O habitus socialmente construido em torno dessas empresas gira em
torno da confiabilidade, da retiddo nas negocia¢Ges e da presteza em momentos de necessidade,
o que acaba por deturpar os efeitos reais do crédito na vida dos idosos, uma vez que este cerceia
seu futuro por meio de parcelas que podem comprometer necessidades ligadas & subsisténcia,
conforme aponta Silva (2024). A publicidade exerce papel fundamental na veiculagio e
manutengio dessa percepcio social acerca do crédito e das institui¢des que o concedem.

Essa publicidade, ao atingir especialmente os idosos, deve ser regulada com cuidado
redobrado, pois esse grupo é hipervulneridvel nas relagdes de consumo e, portanto, mais
suscetivel as artimanhas de uma publicidade abusiva ou enganosa, que se aproveita das
vulnerabilidades desse publico especifico para viabilizar a venda ou a contratagio do produto

anunciado. No contexto do crédito consignado, observam-se elementos potencialmente nocivos
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nas mensagens publicitirias direcionadas aos idosos, tanto explicitos quanto implicitos, que
visam corroborar a imagem de que as institui¢des financeiras atuam no mercado de crédito para
auxilid-los na realizagdo de seus objetivos, ignorando os efeitos negativos dessa relagio
contratual. Assim, a publicidade mostra-se potencialmente perigosa para a perpetuacdo dos
mecanismos de dominagdo simbélica, favorecendo contratos que promovem a (re)produgio das
desigualdades sociais que afetam a populac¢do idosa.

A dominagio simbélica articula-se em uma dindmica de dominacdo invisivel que
conserva e facilita, por exemplo, a perpetuacio da dependéncia dos idosos em relagio ao crédito
consignado. Essa dinimica estid intimamente ligada ao habitus desses individuos frente ao
campo em que estdo inseridos e ao capital simbélico que as institui¢cGes financeiras detentoras
do crédito consignado possuem nessa estrutura social especifica. E tanto no habitus dos
individuos quanto no capital simbélico dessas institui¢cdes que a publicidade atua, estruturando
uma forma de dominagio simbdlica no interior desse campo, que articula os agentes sociais
envolvidos na relagio entre crédito e aposentados. Dessa forma, a dominagdo simbélica exercida
pelas instituicdes financeiras, detentoras de poder simbélico, e potencializada pela publicidade,
funciona como instrumento de imposi¢io de uma légica aos dominados, moldando seus habitus

no interior dessas estruturas sociais.

s CONSIDERAGOES FINAIS

O contrato de crédito consignado é uma negociagio extremamente interessante para as
institui¢des financeiras, pois, ainda que recebam uma margem de juros menor, o mecanismo de
desconto direto no momento do pagamento da aposentadoria, pensio ou beneficio do idoso
reduz significativamente o risco de inadimplemento. Se, de um lado, apresenta-se a solugio
financeira imediata prometida pelo crédito consignado, por outro, observa-se o
comprometimento mensal da renda, afetando a capacidade de consumo e influenciando
negativamente a qualidade alimentar dos idosos em maior condi¢io de vulnerabilidade social e
financeira (Ribeiro et al., 2021).

Ainda que alguns idosos possuam consciéncia das relagdes sociais e econémicas que os
envolvem, a falta de conhecimento financeiro, aliada ao baixo nivel de escolaridade, atua
diretamente na capacidade de compreensio dos grupos mais vulnerdveis quanto aos riscos
inerentes as negociagdes financeiras, especialmente aquelas relacionadas ao empréstimo

consignado (Silva et al., 2024). Essas condigdes, associadas ao rdpido avango das tecnologias,
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intensificam as chances de os idosos cairem em golpes, abusos financeiros ou publicitarios, uma
vez que a maior dificuldade desse grupo em lidar com questSes tecnoldgicas gera um
distanciamento das novas formas de interagio e negociagio na sociedade contemporinea
(Miranda; Mendes; Silva, 2016).

Conforme se articulam com a sociedade, as instituicdes financeiras constituem um
campo de disputa, isto é, um espaco estruturado de posi¢des no qual diferentes agentes
competem pela aquisi¢do de capital simbdlico, buscando a manutencdo ou a superagio de sua
posi¢do nessa estrutura. Nesse campo, as institui¢des financeiras detém, de modo geral, maior
capital simbédlico em relacdo aos idosos. Diante da vulnerabilidade desses sujeitos frente aos
mecanismos de dominacdo simbélica articulados pelas institui¢des financeiras e da sua busca
incessante por lucro, os idosos acabam ficando & mercé dos instrumentos legais, frequentemente
insuficientes como tnica forma de contengio dos possiveis efeitos negativos do crédito em suas
vidas.

As instituicdes financeiras, ao mobilizarem seu capital simbélico e o consequente poder
simbélico no campo em que atuam, possivelmente exercem, por meio da publicidade, uma
relagdo de violéncia simbdlica sobre o consumidor hipervulnerivel, especialmente no que se
refere ao crédito consignado. Esse poder simbélico possui a capacidade de legitimar discursos e
narrativas, sendo a publicidade um elemento central nesse processo. Quem detém esse poder
simbélico é capaz de direcionar nio apenas as regras da realidade social, mas também a
percepcdo dos agentes inseridos nesses campos.

A publicidade configura-se como um discurso que, nas rela¢Ges sociais, favorece aquele
que detém maior poder de propagacio e que possui interesse estratégico em seu uso para alcangar
objetivos mais amplos, como a estruturacdo de uma dominagio simbélica. No presente estudo,
a partir dos dados relacionados ao endividamento e ao crédito consignado, compreende-se que
as publicidades analisadas atendem prioritariamente aos interesses das instituicdes financeiras,
que detém elevado poder de sedugio, sobretudo sobre os hipervulnerdveis, direcionando-os a
celebragdo de contratos de crédito consignado, conforme evidenciado, inclusive, nas Figuras 2,
3 e 4. Essas instituicdes desconsideram a realidade de restri¢io econdmica mensal vivenciada
pelo idoso e priorizam mensagens positivas associadas a essa modalidade de crédito, o que
contribui para a (re)produgio das desigualdades sociais que atingem essa parcela da populagio.

Portanto, o cerceamento do poder econdmico dos idosos, evidenciado pelo aumento dos

casos de endividamento, pode estar sendo utilizado como elemento estratégico pelas institui¢des
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financeiras. Na medida em que detém o capital simbédlico nas rela¢ées econémicas de concessio
de crédito, essas instituicGes exercem sobre os grupos populacionais idosos um direcionamento
balizado pela publicidade do crédito consignado. Dessa forma, o crédito consignado, por seu
modo de funcionamento no contexto econdmico contemporineo, possivelmente vem sendo
utilizado como estrutura de perpetuacio dos mecanismos de dominacio simbdlica voltados a
exploragio financeira dos idosos, conforme se depreende dos elementos analisados ao longo da
presente pesquisa. Nesse contexto, a publicidade do crédito consignado revela-se nio apenas
como instrumento de indug¢do ao consumo, mas como vetor de violéncia simbélica que recai de
forma particularmente intensa sobre a hipervulnerabilidade da pessoa idosa nas relacées de

consumo.

REFERENCIAS

CAIXA ECONOMICA FEDERAL. Consignado INSS: aposentados e pensionistas, quando
precisarem, contem com a CAIXA. Brasilia, DF, 2026. Disponivel em:
<https://www.caixa.gov.br/voce/credito-financiamento/emprestimo/consignado-
inss/Paginas/default.aspx>. Acesso em: 15 jan. 2026.

BASAN, Arthur Pinheiro. Do idoso sossegado ao aposentado telefonista. Revista Iberc, Belo
Horizonte, MG, v. 4, n. 3, p. 5366, 1 out. 2021. Disponivel em:
<https://revista.iberc.org.br/iberc/article/view/184/1'51>. Acesso em: 15 ago. 2025.

BOURDIEU, Pierre. A distingdo: critica social do julgamento. Sdo Paulo: Edusp; Porto Alegre:
Zouk, 2008a.

. O poder simbélico. Rio de Janeiro: Editora Bertrand, 1989.
. Razdes priticas: sobre a teoria da a¢do. Campinas, SP: Papirus Editora, 2008b.

BRASIL. Lei n? 10.741, de 12 de outubro de 2003. Dispde sobre o Estatuto da Pessoa Idosa e d4
outras providéncias. Brasilia, DF, 2003. Disponivel em:
<https://www.planalto.gov.br/ccivil_o03/leis/2003/110.741.htm>. Acesso em: 02 ago. 2025.

. Lei n?® 8.078, de 11 de setembro de 1990. Dispde sobre a prote¢io do consumidor e d4 outras
providéncias. Brasilia, DF, 1990. Disponivel em:
<https://www.planalto.gov.br/ccivil_o03/leis/18078compilado.htm>. Acesso em: 12 ago. 2022.

. Ministério da Previdéncia Social. MPS e INSS ampliam niimero méximo de parcelas
das operacdes de consignado para 96 meses. Brasilia, DF, o5 de fevereiro de 2025. Disponivel
em: <https://www.gov.br/previdencia/pt-br/noticias/2025/fevereiro/mps-e-inss-ampliam-
numero-maximo-de-parcelas-das-operacoes-de-consignado-para-96-meses>. Acesso em: 15 ago.
2025.

Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias ¢ Educacio. Sao Paulo, v. 12, n. 2, fev. 2026.
ISSN: 2675-3375

19



. Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias ¢ Educacio — REASE

FABIENSKI, Millena Gabriela; AMBROSIO, Felipe Augusto Rodrigues. A publicidade
abusiva e a hipervulnerabilidade agravada do consumidor idoso nos contratos de empréstimo
consignado. Academia de Direito, Mafra, SC, v. 6, p. 2481-2506, 2024. Disponivel em:
<https://periodicos.unc.br/index.php/acaddir/article/view/4473/2347>. Acesso em: 16 ago.
2025.

GOLDENBERG, Mirian. A arte de pesquisar: como fazer pesquisa qualitativa em Ciéncias

Sociais. Editora Record. Rio de Janeiro: Record, 2o11.

KIRSCHBAUM, Charles. Decisdes entre pesquisas quali e quanti sob a perspectiva de
mecanismos causais. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais, Sdo Paulo, SP, v. 28, n. 82, jun. 2013.
Disponivel em:

<https://www.scielo.br/j/rbcsoc/a/gMvE8BmhV TV Vy76wnBkVnnF/?format=pdf&lang=pt

>. Acesso em: o1 ago. 2025.

MIRANDA, Gabriella Morais Duarte; MENDES, Antonio da Cruz Gouveia; SILVA, Ana
Lucia Andrade. O envelhecimento populacional brasileiro: desafios e consequéncias sociais
atuais e futuras. Revista Brasileira de Geriatria e Gerontologia, Rio de Janeiro, R], v. 19, n. 3, p.
507-519, 2016. Disponivel em:
<https://www.scielo.br/j/rbgg/a/MT7nm]JPPRtgW8vndq8dpzDP/?format=pdf&lang=pt>.

Acesso em: 15 ago. 2025.

OLIVEIRA, Luciano. Nio fale do cédigo de Hamurdbi! A pesquisa sociojuridica na pds
graduacio em Direito. In: OLIVEIRA, Luciano. Sua Exceléncia o Comissério e outros ensaios
de Sociologia juridica. Rio de Janeiro: Letra Legal, 2004. p. 137-167. Disponivel em:
<https://www.academia.edu/33852279/NoC3%830_FALE_DO_CoC3%93DIGO_DE_HAM
URo%C39%81BI_A_pesquisa_soC39%B3cio_jurooC3o%ADdica_na_pooC3%B3s_graduaoeC3o0A 7%
C39%A30_em_Direito>. Acesso em: 04 jul. 2025.

RIBEIRO, lara Pereira et al. Didlogos sobre crédito e endividamento. Sdo Carlos, SP: Pedro &
Jodo Editores, 2021, p.116. Disponivel em:
<https://pedroejoaoeditores.com.br/produto/dialogos-sobre-credito-e-endividamento/>.
Acesso em: 14 ago. 2025.

SANTIN, Douglas Roberto Winkel. O conceito de consumidor hipervulnerdvel: anélise
baseada na jurisprudéncia do superior tribunal de justica. Revista de Doutrina Juridica, Brasilia,
DF, v. 114, 2023. Disponivel em:
<https://revistajuridica.tjdft.jus.br/index.php/rdj/article/view/873/191>. Acesso em: o7 ago.
2025.

SERASA. Mapa da Inadimpléncia e renegociagio de dividas no Brasil: o levantamento
mensal da Serasa sobre a relagdo dos brasileiros com as dividas. [S.L.], 2025. Disponivel em:
<https://www.serasa.com.br/limpa-nome-online/blog/mapa-da-inadimplencia-e-
renogociacao-de-dividas-no-brasil/>. Acesso em: 27 jul. 2025.

SICOOB CREDIBELO. Crédito Consignado INSS com taxas especiais no Sicoob Credipatos.
Portal Campo Belo, [S.L], 20 jan. 2020. Disponivel em:
<https://www.portalcampobelo.com.br/noticia/12499/CrooC39%Agdito-consignado-INSS--
com-uma-ajuda-financeira-as-conquistam-se-multiplicam->. Acesso em: 15 ago. 202s.

Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias ¢ Educacio. Sao Paulo, v. 12, n. 2, fev. 2026.
ISSN: 2675-3375

20



. Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias e Educacao — REASE

SILV A, Chesil Batista. et al. Endividamento na terceira idade: um estudo sobre a influéncia da
educagio financeira na adesio de empréstimos consignados por aposentados do inss no
municipio de S3o Jodo da Barra, R]. Brazilian Journal of Development, Curitiba, v. 10, n. 6, p.
01-20, 2024. Disponivel em:

<https://ojs.brazilianjournals.com.br/ojs/index.php/BR]D/article/download/70926/49918>.
Acesso em: 28 jul. 2025.

THIRY-CHERQUES, Hermano Roberto. Pierre Bourdieu: a teoria na prética. Revista de
Administracdo Publica, Rio de Janeiro, v. 40, n. 1, p. 27-55, jan./fev. 2006. Disponivel em:

<https://www.scielo.br/j/rap/a/3bmWVYMZbNgDzTR4fQDtgRs/?format=pdf&lang=pt>.
Acesso em: 6 jul. 202s.

Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias ¢ Educacio. Sao Paulo, v. 12, n. 2, fev. 2026.
ISSN: 2675-3375

21



