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EMPREENDEDORISMO FEMININO NO SETOR DE VESTUARIO:
OPORTUNIDADES E DESAFIOS NO MUNICIPIO DE ILHEUS-BA

Lais Neves da Silva!l
Cristiane Nunes dos Santos?

RESUMO: O presente trabalho teve como objetivo identificar as oportunidades e
dificuldades enfrentadas pelas empreendedoras do setor de vestudrio no municipio de I1Théus.
A pesquisa, realizada por questdes de amostragem devido a restricdes de tempo, consistiu
no envio de um questionério para as mulheres empreendedoras desse segmento, o qual ficou
disponivel por 10 dias. O estudo envolveu 10 mulheres empreendedoras classificadas como
Micro Empresas (ME), localizadas no centro de Ilhéus, Bahia. A metodologia adotada
iniciou-se com uma revisdo bibliogrifica para compreender os motivos que levaram as
mulheres a empreender no ramo do vestudrio e o funcionamento desse setor quando
administrado por mulheres. Posteriormente, foi conduzida uma pesquisa qualitativa que
incluiu a interagio do pesquisador com as participantes e o ambiente, visando compreender
o contexto vivenciado por elas. Em seguida, empregou-se um método quantitativo que
utilizou técnicas estatisticas para analisar o perfil das empreendedoras, identificando
caracteristicas e dificuldades comuns. Por fim, realizou-se uma pesquisa descritiva para
detalhar as caracteristicas do empreendedorismo feminino no setor de vestudrio em Ilhéus.
A coleta de dados foi feita através de questiondrios aplicados as mulheres empreendedoras,
buscando analisar suas trajetérias e identificar padrées comuns. Foram selecionadas lojas de
médio porte no centro de Ilhéus para anélise comparativa. Os resultados obtidos revelaram
que o empreendedorismo feminino no setor de vestuirio em Ilhéus é impulsionado por
mulheres de diversas faixas etdrias, cada uma contribuindo com suas experiéncias e
perspectivas tinicas.

Palavras-chave: Empreendedorismo Feminino. Desafio. Oportunidades.
1 INTRODUCAO

Os estudos voltados ao empreendedorismo feminino relacionam o fendémeno a
presenca de mulheres 4 frente dos negécios, sejam elas formalizadas ou nio (ONU
Mulheres, 2021). Este fendmeno vem crescendo, ainda mais com o estimulo de politicas
ptblicas norteadas pelos Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel, com parte das metas
estabelecendo a igualdade de género no desenvolvimento econémico mundial (ONU
Mulheres, 2016).

Em Ilhéus, na Bahia, segundo a prefeitura de ilhéus em 2024 teve o aumento de

32,1% na abertura de novas empresas liderada por mulheres, é evidente o crescimento do
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empreendedorismo feminino no ramo do vestuirio. Mais que um negécio, essa jornada
representa a forca e a criatividade das mulheres que transformam sonhos em realidade.

O empreendedorismo feminino no vestuério em I1héus é um caminho promissor,
mas exige persisténcia, planejamento e apoio. Através de iniciativas que facilitem o
acesso ao crédito, incentivem a capacitagio e profissionalizac¢do, além de promoverem a
visibilidade e o reconhecimento das empreendedoras, esse setor florescerd ainda mais,
impulsionando o desenvolvimento local e a emancipagio das mulheres.

De acordo com o Servigo Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas
SEBRAE (2016), mesmo sendo uma parcela tdo significativa e apresentando maior
conhecimento adquirido, as mulheres ainda enfrentam muitas dificuldades como o
investimento desigual, o desestimulo, a educagio desigual, o sexismo, dentre outras,
para empreender. Ainda assim, com todas as dificuldades e limitacdes, a cada dia que
passa aparece mais empreendimento liderados por mulheres.

Além disso, a escolha do tema foi motivada pela importincia de discutir o
empreendedorismo feminino e seus desdobramentos especificos na localidade de Ilhéus,
com um foco particular no nicho de vestuario. O nicho de vestuirio em Ilhéus se revela
propicio 2 iniciativa de mulheres. A criatividade, sensibilidade e visdo agucada delas se
traduzem em produtos inovadores e diferenciados, conquistando a clientela e

impulsionando o crescimento do negécio.

A determinacdo, foco, forca e resiliéncia foram caracteristicas evidentes nas mulheres

empreendedoras, que enfrentam corajosamente os desafios e persistem em seus objetivos.

1.1 Problematizacdo

Analisando o cendrio comercial, e visto que a maior parte do empreendedorismo
é motivado por uma necessidade, as mulheres empreendedoras e chefes de domicilio,
segundo o Sebrae (2022), representam 499% do total de pessoas que abrem uma empresa
e no setor de vestudrio representam aproximadamente 189.

Empreender nio é tio simples quanto se imagina, ainda mais sendo mulher, que
além das dificuldades comuns do negécio existe também a incidéncia da jornada dupla

~ ~ . . . /4 by

para aquelas que sdo mies e donas de casa, sendo criado assim mais um obstéculo a sua

frente: manter o equilibrio entre a atividade profissional e a vida em familia. Nesse
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contexto, quais as oportunidades e os desafios das empreendedoras do setor de vestudrio,

em Ilhéus, enfrentam

1.2 Justificativa

A pesquisa é relevante 3 medida que retine informacgdes para a literatura e
compartilha com a sociedade vivéncias de profissionais, de forma a analisar a
complexidade da problemitica. Sob esse viés, serd observado o perfil de mulheres que
empreendem na 4drea da moda, para identificar suas caracteristicas quanto ao espirito
empreendedor, entender que obsticulos precisaram ser superados e como fizeram isso.
Uma visdo analitica para promover a mulher empreendedora.

Nos tltimos tempos o empreendedorismo feminino vem tendo um aumento
visivel visto que no ano de 2020 aumentou 41% em relacio aos homens, devido ao
encorajamento da mulher em empreender. Com isso, além da contribuicdo para a
economia e para geragio de empregos, esse movimento vem também modificando as
relacdes sociais. Ao alcangarem a autonomia financeira, nio hd mais a necessidade de se
submeterem a terceiros a fim de que possam ser sustentadas. Desta forma, essa lideranca
feminina possui enorme potencial de transformar o nicleo das empresas trazendo novos
horizontes diante das decisGes serem tomadas.

Além disso, a escolha do tema se deu devido a necessidade da discussio sobre o
empreendedorismo feminino e seus desdobramentos especificos na localidade de Ilhéus

e observando o nicho de vestuario.

2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Empreendedorismo

O empreendedorismo desempenha um papel crucial na geracdo de riqueza e no
aumento das opgdes de emprego em uma regido (Cortez; Veiga, 2019). Bessant e Tidd
(2019, p. 11) definem o empreendedorismo como “a forca motriz que impulsiona esse
processo por meio dos esfor¢os de individuos entusiasmados, equipes engajadas e redes
focadas”.

Bessant e Tidd (2019) destacam que o empreendedorismo ocorre em diferentes
estigios. Por exemplo, hd o empreendedor de negécios, que pode estar na fase inicial de
uma nova startup ou em organizagdes ja estabelecidas que buscam renovar suas ofertas
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ou a maneira como as criam e entregam. Existem também os empreendedores internos,
que possuem a motivagio, energia e visio para implementar novas ideias dentro da
organizacio em que trabalham. Além disso, h4 empreendedores cuja paixido por
mudangas estd ligada & melhoria das condi¢Ges sociais ou ambientais.

O empreendedorismo comegou a triunfar no Brasil na década de 1990, durante a
abertura da economia. Nesse periodo, as empresas de diversos Ambitos e portes
precisaram se remodelar visto que havia a necessidade de se destacar para poder voltar
a crescer diante do cendrio competitivo.

A mobilidade em favor do empreendedorismo no Brasil pode ser conceituada

como: “(...) a era do empreendedorismo, pois sio os empreendedores que estdo
eliminando barreiras comerciais e culturais, encurtando distincias, globalizando e
renovando os conceitos econdémicos, criando novas relacdes de trabalho e novos
empregos, quebrando paradigmas e gerando riqueza para a sociedade” (Schlindwein,
2004, p. 28).
Para Bernhoeft (2002, apud Schlindwein, 2004, p. 34) o espirito empreendedor do
brasileiro é reconhecido internacionalmente, essa caracteristica brasileira é mais
acentuada até que em paises como Estados Unidos, Franca, Canad4 e Itidlia. Mesmo
assim temos também os mais altos indices de mortalidade de empresas.

Atualmente, o cendrio empreendedor no Brasil é promissor. De acordo com a
Global Entrepreneurship Monitor (GEM), o pais conta com cerca de 43 milhdes de
empreendedores, e a tendéncia é de crescimento continuo. Segundo a GEM, ¢é essencial
apoiar novos negodcios, destacando que o suporte as mulheres empreendedoras ¢é
fundamental para a ascensio do empreendedorismo no Brasil, contribuindo

significativamente para o impulsionamento econdémico.

2.2 Empreendedorismo feminino

O papel da mulher no mundo dos negécios transcende a mera contribui¢io para a
renda familiar. Segundo Gomes (2004), o empreendedorismo feminino representa uma
mudanca social de grande porte, impactando profundamente diversos aspectos da vida. O
empreendedorismo feminino ndo se limita apenas 4 geracio de renda. E um movimento que

impulsiona a transformagio social, impactando positivamente a vida das mulheres, suas

familias e a sociedade como um todo.
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As mulheres que empreendem conquistam maior autonomia e flexibilidade,
possibilitando a realizagido de seus sonhos e objetivos pessoais em conjunto com a carreira
profissional.

Ser uma mulher empreendedora no Brasil significa navegar por um universo de
oportunidades e desafios tinicos. Segundo a Rede Mulher Empreendedora (REM), 539% das
empreendedoras brasileiras s3o mies, o que torna a conciliagdo entre as demandas do negécio
e a criacdo dos filhos um obsticulo constante. Essa rotina dupla, como é conhecida, exige
forca, organizacio e resiliéncia para alcangar o sucesso.

Mas os desafios nio param por ai. Muitas mulheres empreendem por necessidade,
buscando na criagdo do préprio negécio a tio desejada independéncia financeira. Em um
mercado de trabalho ainda desigual, essa alternativa se torna crucial para garantir o sustento
da familia e realizar sonhos profissionais.

Diante desse cendrio, a busca por conhecimento se torna um pilar fundamental.
Investir em cursos, workshops e materiais é essencial para aprimorar as habilidades e
competéncias necessdrias para gerenciar um negdcio com sucesso. Essa busca por
aperfeicoamento constante demonstra a forca e a determinagdo das mulheres
empreendedoras, que nio se intimidam diante dos obsticulos e estio sempre em busca de
novas oportunidades para crescer.

Segundo o SEBRAE (2020) as mulheres donas de negécios (Comparado aos homens)

S3o mais jovens

Ganham menos

Trabalham mais sozinhas (Conta Prépria)
Trabalham menos horas no negécio

Estio hd menos tempo na atividade atual
49% s3o chefes de domicilio

Empregam menos (menor propor¢cio de empregadores e menor ndmero de
empregados)

Tém estruturas de negdcio mais simples

Contribuem mais a previdéncia na atividade atual
® Trabalham mais no setor de servigos (destaque: alojamento e alimentagio)
A jornada da mulher empreendedora no Brasil é marcada por desafios, mas também

por conquistas inspiradoras. Sua forga, determinacio e busca por conhecimento sio os
ingredientes principais para o sucesso. Com o apoio de politicas ptblicas e iniciativas de
incentivo, essas mulheres seguirdo quebrando barreiras, conquistando novos espagos e

construindo um futuro mais prdspero e igualitirio para todos.
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2.3 Empreendedorismo no setor de vestuirio

No dinimico mundo da moda, as associagdes do ramo de vestudrio assumem um
papel crucial no empoderamento dos empreendedores e no fortalecimento do setor como um
todo. Atuando como um porto seguro para os negdcios, essas entidades oferecem um leque
de vantagens e beneficios que impulsionam o crescimento e a competitividade das empresas.

A Associacio Brasileira do Vestuario (ABRAVEST), fundada em 1982, se destaca
como um exemplo notdvel de como as associagdes contribuem para o sucesso do
empreendedorismo no ramo de vestuirio. Com abrangéncia nacional e internacional, a
ABRAVEST se dedica a representar os interesses das industrias produtoras de roupas,
defendendo seus direitos e buscando solucdes para os desafios enfrentados no dia a dia.

As pequenas lojas de bairro sdo a alma do comércio local, onde a familiaridade e o
atendimento personalizado constroem lacos duradouros com os clientes. Nesses espagos
aconchegantes, encontramos pecas cldssicas e atemporais que dialogam com a histéria da
cidade, preservando a memodria afetiva dos moradores. Mais do que simples pontos de venda,
as lojas de bairro sdo verdadeiros centros de convivéncia, onde se trocam ideias, experiéncias
e histérias, tecendo a trama social que define a identidade de Ilhéus.

O empreendedorismo feminino no setor de vestudrio em Ilhéus apresenta um cendrio
promissor, com um ndmero crescente de mulheres abrindo seus préprios negécios e
impulsionando a economia local. O mercado de vestuirio em Ilhéus acompanha as
tendéncias globais e se adapta as demandas do publico local. A constante atualizacdo das
colecdes, a busca por novos materiais e tecnologias e a valorizagdo da produgio artesanal
demonstram a vitalidade do setor, que se reinventa a cada dia para atender as necessidades
e desejos dos consumidores.

No municipio de Ilhéus, na Bahia, é possivel encontrar diversos empreendimentos
no ramo de vestudrio, que vido desde pequenas lojas de bairro até grandes empresas.
Atualmente em Ilhéus possui 31 empresas ME (Microempresa) no ramo de vestuério

segundo econodata.

3 MATERIAL E METODOS
3.1 Quanto ao tipo de pesquisa de abordagem

A presente pesquisa se deu inicialmente através de dados bibliograficos, uma vez que

foi utilizado embasamento cientifico j4 consolidado para entender o que levou as mulheres
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a terem a iniciativa em empreender no ramo de vestuirio, bem como conhecer como
decorreu o processo inicial até os dias atuais e compreender como é o funcionamento do
referido setor sendo administrado pelo sexo feminino.

Assim sendo, apds ter como fundamento a pesquisa cientifica, foi colocado em
prética a realizagio da pesquisa qualitativa que segundo Fernandes (2003), uma pesquisa
qualitativa requer envolvimento do pesquisador com as pessoas, eventos e ambiente como
parte integrante do processo, diante o exposto, a pesquisa foi realizada a fim de entender o
cendrio atual e local vividos por elas.

Atrelado a isso, foi aplicado também o método quantitativo da pesquisa que de acordo
com Michel (2005), a pesquisa quantitativa é um método de pesquisa social que utiliza a
quantificagdo nas modalidades de coleta de informacdes e no seu tratamento, mediante
técnicas estatisticas, tais como percentual, média, desvio-padrio, coeficiente de correlagio,
anélise de regressio, entre outros. Apds analisar o perfil das empreendedoras, foi tragado um
padrio das caracteristicas que se repetem, bem como os dados em comum entre as mesmas.

O referido trabalho se trata de uma pesquisa descultiva por amostrar devido a
dificuldades de identificar todas as empreendedoras por conta do periodo de tempo
disponivel. Deste modo, o questionario foi enviado para as mulheres empreendedoras do
ramo de vestuério e perdurou por 10 dias.

O estudo foi realizado no municipio de Ilhéus-BA com 10 mulheres empreendedoras
do mercado de vestudrio feminino, que foram selecionadas por estarem no centro da cidade
e serem do porte ME.

Por fim, foi elaborada também a pesquisa do género descritivo na qual foi elaborada
a descri¢cio do empreendedorismo feminino do setor de vestudrio no municipio de Ilhéus.
Essa pesquisa descreve as caracteristicas de determinadas populac¢ées ou fenémenos. Uma
de suas peculiaridades estd na utilizac¢do de técnicas padronizadas de coleta de dados, tais
como o questionério e a observacio sistemética” (Gil, 2008).

Desta forma, a coleta desses dados, foram realizadas com as mulheres
empreendedoras do setor de vestudrio na cidade de Ilhéus-BA para que através das
informacdes obtidas, pudessem ser analisadas as caracteristicas em comum assim como o
que elas faziam antes de comecar a jornada empreendedora.

Posto isso, foi aplicado um questionirio que perdurou do dia 29 de maio até o7 de

junho de 2024, totalizando 10 dias, para mulheres empreendedoras do mercado de vestuario
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feminino, que fossem de acesso da discente, que foram selecionadas no bairro do centro em
[Théus.
Foram escolhidas para pesquisa as lojas de ficil acesso pela aluna, o critério para

selecionar as entrevistadas foi, além de atuarem no ramo da moda serem do porte ME.

4 RESULTADOS E DISCUSSAO
4.1 Empreendedoras do setor de vestudrio em Ilhéus-BA

A figura 1 revela que hd uma diversidade de faixas etdrias entre as empreendedoras
envolvidas no setor de vestudrio, a maior propor¢io de participantes estd na faixa etdria
acima de 35 a 40 anos, representando 40%. Isso indica que hd uma presenca significativa de
empreendedoras mais maduras e experientes nesse setor, trazendo consigo conhecimentos e
habilidades adquiridos ao longo dos anos, além de possivelmente terem mais recursos

disponiveis para investir em seus negdcios.

Figura 1 - Faixa etaria.

@15 az4
®:25a35

35 345
@ tenho mais de 45

Fonte: Dados da pesquisa (2024).

Essa distribuicio diversificada de faixas etdrias sugere que o empreendedorismo
feminino no setor de vestudrio em Ilhéus-BA é impulsionado por mulheres de diferentes
idades, e diferentes trajetdrias.

Com base nos dados fornecidos sobre a escolaridade das empreendedoras, é possivel
observar que a maioria delas, representando 60%, possui o ensino médio completo, o que
sugere que essas mulheres finalizaram seus estudos no nivel de ensino secundario. Mesmo
sem prosseguir para a educacio superior, elas demonstram habilidades e conhecimentos

suficientes para empreender no setor de vestuério.
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Figura 2 - Nivel de escolaridade

@ Fundamental
® hédio
& Superior

Fonte: Dados da pesquisa (2024).

E crucial destacar que a escolaridade é um fator relevante no empreendedorismo,
porém nio é o tinico determinante do sucesso empresarial. Habilidades, experiéncia pritica,
networking e outros fatores desempenham papeis igualmente importantes no cenirio
empreendedor.

Ao analisar a figura 3 que representa o tempo de existéncia das empresas, é possivel
observar que a maioria delas, representando 409%, estd no mercado h4 mais de 10 anos. Isso 1047
indica uma presenca significativa de empreendedoras femininas que iniciaram seus negécios
e conseguiram se desviar dos gargalos e se manter no local. Essa concentracdo pode ser
resultado de diversos fatores, como a facilidade de entrada no mercado, o surgimento de
novas oportunidades ou mesmo o crescimento do interesse pelo empreendedorismo
feminino na regido.

Figura 3 - Quanto tempo a empresa est4 em atividade no municipio

)
3
2
1
0% 00 0@0%) 0% 0% 0%
o
3 4 5 & 7 g g 10

Fonte: Dados da pesquisa (2024).

A distribui¢io do tempo de existéncia das empresas no setor de vestudrio sugere uma

ra
dinimica empreendedora feminina em constante evolucdo. E fundamental considerar as
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oportunidades e os desafios especificos enfrentados pelas empreendedoras nesse contexto,
como a concorréncia, o acesso a recursos e a capacitacdo necessiria para se manterem
competitivas no mercado.

Com base nos dados fornecidos sobre os principais motivos para a criacdo da
empresa, observa-se que a grande maioria das empreendedoras, representando 50%, indicou
que o motivo principal para a criagio da empresa foi a necessidade. Isso nos leva a refletir
sobre diversos fatores que podem causar essa necessidade, tais como desigualdade no
mercado de trabalho, baixa renda e pobreza, e falta de oportunidades em algumas 4reas. No
entanto, é importante ressaltar que o empreendedorismo por necessidade nem sempre é

negativo.

Figura 4 - o que motivou a empresdria a iniciar o seu préprio negécio

@ Oportunidade
@ Hecessidade

Faixan pelo produtefsenigo

Fonte: Dados da pesquisa (2024).

Por outro lado, é crucial que os governos e a sociedade civil implementem politicas
ptblicas e iniciativas que apoiem as mulheres empreendedoras, proporcionando suporte e

oportunidades para o desenvolvimento de seus negécios.

Podemos observar na figura 5 que 80% das empreendedoras enfrentaram o obsticulo
de nio possuir capital inicial para abrir o préprio negécio. E importante ressaltar que, de
acordo com o Sebrae em 17 de abril de 2023, a falta de recursos é um dos principais desafios
enfrentados pelos empreendedores brasileiros. Isso pode incluir ndo apenas a falta de capital

inicial, mas também o acesso a crédito, recursos humanos qualificados e infraestrutura

adequada.
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Figura s - Vocé enfrentou algum obst4culo ao iniciar seu negécio?

@ Mio

@ Falta de Conhecimenta
) Falta de Recursos

@ Falta de Tempo

@ Fandemia

Fonte: Dados da pesquisa (2024).

No entanto, existem vérias maneiras pelas quais os empreendedores podem superar
a falta de recursos. Isso inclui o desenvolvimento de um plano de negécios sélido,
aproveitamento de recursos do governo e financiamento alternativo.
A figura 6 que foi mencionado revela que 60% das empreendedoras ilheense buscam
orientagio empresarial antes de iniciar seus negdcios. Essa estatistica é um indicador
. . . A
positivo do crescente interesse das mulheres em empreender e da importincia que elas

atribuem ao suporte profissional para alcangar o sucesso.

Figura 6 - Vocé buscou orientagdo antes de iniciar seu negécio?

®sim
@ Nio

Fonte: Dados da pesquisa (2024).

Quando essas empresas buscam orientagdes empresariais elas diminuem os riscos e
aumentar as chances de sucesso, essas empreendedoras comegam a ter mais conhecimento a
determinadas e ferramentas, comecam a ganhar mais confianca e autoconfianga porque
passam a entender melhor o que precisa ser feito dentro do gerenciamento empresarial, e sé

colocando em evidencia que essas empresirias podem obter esse suporte no programa

SEBRAE Delas.
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E inspirador observar a diversidade de mulheres que decidem empreender,
provenientes das mais variadas 4reas profissionais, como identificado na imagem: vendas,
docéncia universitdria, consultoria, recepcido, juridica, laboratério e estudante. Apesar de
suas trajetdrias distintas, algumas caracteristicas comuns podem ter impulsionado a jornada
empreendedora dessas mulheres. Por exemplo, a criatividade e inovacdo, considerando que
o mundo dos negécios passa por diversas mudancas, podem ter sido o diferencial delas. Além
disso, habilidades interpessoais e comunicagio, flexibilidade e adaptabilidade, busca por
crescimento e realizagio pessoal também podem ter contribuido para o sucesso

empreendedor delas.

Area de atuacao anterior

10%
10%
0% 20% A0% a0% B0% 100% 120%
[ mLaboraorio m Recepcdo
Juridica Estudarte B Professora univer Staria
B Wendas

Fonte: Dados da pesquisa (2024).

Vale ressaltar que a jornada empreendedora dessas mulheres foi tinica e marcou
um grande avanco em suas trajetdrias. O que foi exemplificado acima demonstra apenas
caracteristicas, habilidades e motiva¢des que elas podem ter em comum e que fortaleceram

o desejo de empreender.

s CONSIDERACOES FINAIS

Motivada pelo crescente protagonismo da mulher no empreendedorismo,
principalmente no setor de vestudrio, este artigo busca aprofundar-se nesse universo em
ranca expansio. O objetivo é compreender os desafios e oportunidades dessas mulheres
f O objet d desaf: tunidades d lheres,

que atuam em diversos niveis de suas carreiras.
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Ao mesmo tempo, o artigo destaca a importincia do empreendedorismo feminino
como ferramenta de empoderamento e conquista de espaco no mercado de trabalho.
Também evidencia as capacidades das mulheres para administrar seus préprios negécios
com sucesso.

A pesquisa apresentada demonstra que, mesmo atuando em setores completamente
diferentes do empreendedorismo, essas mulheres estio conseguindo se manter no mercado
e alcangar o porte de Microempresa (ME). A mais recente tem 2 anos de atuagio e 40%
dessas empresarias estio no mercado hd mais de 10 anos. A pesquisa também revelou que
50% dessas empresas surgiram por necessidade, o que demonstra que, mesmo com a
turbuléncia da vida corrida, diversas oscila¢des e o fardo de ser dona de casa, essas
empreendedoras conseguiram dar a volta por cima e empreender.

A pesquisa realizada permitiu um recorte no tema, possibilitando uma melhor
compreensio de como funciona o empreendedorismo feminino na pratica e qual o seu papel
crucial no cenirio atual. Desse modo, as oportunidades e desafios que permeiam essa
realidade, tracando um perfil das empreendedoras e narrando suas trajetérias inspiradoras.
Ressalta-se que a pesquisa, além de contribuir para o conhecimento sobre o tema, também
serve como fonte de inspiracdo para outras mulheres que desejam empreender e conquistar

seus sonhos.
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