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O presente artigo busca fazer uma anélise do consumo e consumismo dos individuos,
caracterizada pelas marcas do capitalismo sendo responsével por direcionar a vida da sociedade, com
precedentes causadas pelo excesso de consumo e producio de bens, consumindo e comprando produtos
desnecessarios para sobrevivéncia. Na sociedade contemporinea hid um consumismo exacerbado de bens,
produtos e servicos, Jean Baudrillard (2008) chama essa sociedade de “Sociedade de Consumo”, segundo o
autor h4 um aumento significativo no surgimento de bens, produtos e servicos, a Sociedade de Consumo
vive em uma sociedade que cultua e admira sempre o novo, favorecendo assim esse surgimento de novos
objetos em uma velocidade impressionante, assim como vivemos numa Sociedade de Consumo vivemos
também em uma “sociedade de desperdicio”, evidenciando assim a frequente necessidade de obter algo
novo: “Todas as sociedades desperdigaram, dilapidaram, gastaram e consumiram sempre além da estriti
necessdrio, pela simples razdo de que é no consumo do excedente e do supérfluo que tanto o individuo
como a sociedade, se sente ndo sé existir, mas viver. (BAUDRILLARD, 2008, p.40) A melhor defini¢io
para pensar a sociedade atual é a de uma “Sociedade de Consumidores”, entretanto, nio falamos do
consumo natural e necessirio para a sobrevivéncia, mas aquele consumo desnecessirio, criado pela
publicidade, indicado por simbolos e avalizado pela moda e pela padronizacio que o capitalismo propde. A
sociedade consumista se relaciona a um novo modelo de socializa¢do, baseado na perda de valores essenciais
para o ser humano real, ou seja, a valorizacdo de sentimentos e ideais que sejam importantes para a vida
em grupo, em familia, enfim, em sociedade. Quando falamos de consumo e consumismo, que sio sendo
palavras usadas hodiernamente e que traduzem praticas do dia a dia dos individuos para satisfazer as suas
necessidades. As necessidades humanas, desde os primérdios da humanidade, onde o individuo teve que
se adaptar ao meio ambiente para, sobretudo satisfazer as necessidades bésicas. No decorrer da histéria da
humanidade vemos acontecimentos na busca da satisfacdo por suas necessidades.
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1. A SOCIEDADE DO CONSUMO: CRIAGCAO DAS NECESSIDADES

Muitos empreendimentos comerciais do século XX sio envoltos ao capitalismo onde se cria
uma sociedade direcionada a consumir indiscriminadamente, sendo denominada de “Sociedade do
Consumo” (BAUMAN, 2009).

E notério que o consumo vem crescendo freneticamente e o processo de producio e
comercializagio implica em consumo, e dessa forma o consumido torna-se também uma mercadoria,
nio sendo mais somente produtor, mas sim uma mercadoria que consome mercadorias, materiais e
imateriais (SANTOS 2003).

Atualmente, vivemos um periodo denominado de “Criacdo das necessidades” quando envolto
ao capitalismo temos cada vez mais produtos a ser consumido, nota-se que necessidades acabam de

ser criadas ou mesmo modificadas de acordo com o interesse do capital.

Necessidade é conceito relativo. As necessidades ndo sio constantes porque elas sdo
categorias da consciéncia humana desde que a sociedade se transforma, a consciéncia da
necessidade transforma-se também. O problema é definir exatamente em que a necessidade
¢ relativa, e entender como as necessidades surgem. As necessidades por serem definidas a
respeito de um ndmero de diferentes categorias de atividade - permanecendo estas
completamente constantes no tempo (alimento, habitacio, cuidados médicos, educacio,
servigo social e ambiental, bens de consumo, oportunidades de lazer, amenidades de

vizinhanga, facilidades de transporte). (HARVEY, 1980, p. 87).

Padilha (2006) reflete a situacdo avaliando que na atualidade as relagdes humanas sdo sempre
mediatizadas por coisas, onde os sentimentos devem ser materializados, para que haja realmente
felicidade para os cidaddos. E um processo, de fato, em que marketing e a propaganda trabalham com
o imagindrio do ser humano criando e recriando conceitos e significados relacionados ao que deve
ser necessario ao consumo. Pintaudi (1989, p. 06), compreende bem tal condi¢do: “O psiquico do ser

humano é muito bem trabalhado pela propaganda”.

L.I. A sociedade refém do consumismo

Desde os primérdios da humanidade, o ser humano teve que se adaptar ao meio ambiente
no qual vivia para satisfazer suas necessidades basicas. Ao longo dos tempos foi, paulatinamente,
desenvolvendo seus conhecimentos para ajustar as necessidades de sobrevivéncia. A histéria estd
repleta de acontecimentos que demonstram a evolu¢io do ser humano na busca da satisfacdo de
suas necessidades. Com a produgio em massa advinda da revolucdo Industrial, temos nitidamente
o aumento a bens e produtos associado ao capitalismo.

Atualmente vivemos uma sociedade refém do consumo e consumismo, as pessoas passam
a adquirir produtos e servigos além do essencial para a sobrevivéncia. E essa produ¢io em massa
em grande escala tem agravado a situagio do planeta gragas a grande quantidade de lixo eletrdnico
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e a exploracdo indiscriminada dos recursos naturais, hoje estamos nos tornando refém das “ofertas”
e das “novidades”.

Os individuos tem o direito ao atendimento necessirio a sua sobrevivéncia para uma
condi¢io de vida digna, mas o capitalismo depende do consumo. Chiavenato (2004) destaca que a
histéria esta repleta de acontecimentos que demonstram a evolugio do ser humano na busca da
satisfacdo de suas necessidades. Chiavenato (2004, p.13), ao analisar as mudancas ocorridas a partir
do século XIX, destaca que “[...] A partir do século XIX, quando a industrializagdo possibilitou
mais conforto 3 sociedade, surgiu um choque, muitas vezes inconsciente causado pelo consumo

de produtos que oferecia “prazer [...]”.

2. REVOLUGAO INDUSTRIAL/CAPITALISMO

O capitalismo industrial transformou a forca de trabalho humano em mercadoria que
caracterizou o processo de desenvolvimento econémico estadunidense desde o inicio do século XIX.
A Revolugio industrial provocou grandes transformacdes na sociedade, proporcionando opgdes para
o consumo 2 aquisi¢do de bens.

O éxodo rural proporcionou um inchamento nas cidades, com evidéncias claras de falta de
estrutura, mudando notoriamente as necessidades das pessoas, que antes eram préprias da 4rea rural. 1674
O capitalismo para garantir suas riquezas defende a propriedade privada e a acumulagio de bens é
entendida como uma conquista daqueles que investiram no mercado, com forte valorizagio do
individualismo e a riqueza é entendida como o mérito pela iniciativa de cada pessoa.

O capitalismo surgiu na transi¢do econdmica que se iniciou com o fim do feudalismo. A
consolida¢do do capitalismo se estabeleceu durante a revolucdo Industrial, com um grande salto
tecnolégico e a indtstria surgiu. E importante salientar que a Revolu¢do Industrial foi um precedente
para a passagem do capitalismo comercial para o capitalismo industrial. Essa evolu¢io do capitalismo
simbolizou o movimento caracterizado pela aceleragio da Histdria, algo que ndo ocorrera
anteriormente ao longo da histéria, sendo decorrente do poderio econdmico. Nesse sentido, o
capitalismo possui um carater revoluciondrio ao transformar o meio social e suas relacées existentes
(MARX; ENGELS, 1998).

A Revolucio Industrial mudou a vida da humanidade, a vida nas cidades se tornou mais
importante que a vida no campo e isso trouxeram muitas consequéncias: nas cidades os habitantes
e trabalhadores moravam em condi¢Ges precarias e conviviam diariamente com a falta de higiene,
sem contar com o constante medo do desemprego e miséria, mas também a revolugio estimulou
os pesquisadores, engenheiros e inventores a aperfeigoar a inddstria. Isso fez com que surgissem
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novas tecnologias como as locomotivas a vapor, barcos a vapor, telégrafo e a fotografia. O conceito
da prépria palavra “revolu¢io” é a mesma é comumente vista como uma transformagio dréstica
de alguma estrutura politica, social, cultural, econdmica ou tecnoldgica, sendo assim, de cunho
humano (FERNANDES, 2022).

Na sociedade atual a Revolucdo Industrial teve relevincia principalmente para o
surgimento da revolucio tecnolégica. Toda essa tecnologia, produgio em massa e outros avangos
trouxeram grandes problemas e com isso surgiu o capitalismo e o lucro, sem muitas vezes o
respeito as vidas humanas.

Dessa relagdo entre produgio industrial e consumo, Baudrillard (2010, p. 82), percebe a
transformacio de foco nas produgdes fabris, que passa a ver no Homem da Sociedade de Consumo
uma demanda maior do que a da producio fabril, fazendo do homem objeto da ciéncia do consumo,
pois percebe, na necessidade do agente consumista, uma abertura para a exploracio do desejo de
compra j4 existente em todos os agentes “liquido — modernos”.

Portanto, o consumismo evolui de acordo com a evolucdo da prépria sociedade, do acesso da
sociedade 3 aquisi¢do de novos produtos. Hoje, a internet contribui muito para o consumo, tornando
mais ficil comprar com o cartdo de crédito ou o PIX, sendo ficil praticar o ato de consumo, nos
deixando levar pelo consumismo, que é um ato vazio de necessidade, onde as publicidades nos ajuda 1675
a sermos persuadidos a consumir. Enfim, recebemos publicidades personalizadas e temos uma
publicidade direcionada e com isso temos a tendéncia de consumir sem refletir e sua influéncia é
observada como estimulos e padrdes de comportamento do ser humano.

A formagio e a expansio do modo de produgio capitalista no mundo, no decorrer dos
séculos, teve um aumento dos meios de acumulacio primitiva, de maneira a permitir uma
caracterizacdo do sistema capitalista em diferentes periodos sobre diferentes modelos. A sociedade

atual vive cada vez mais encaixada elos interesses do capital e da globalizagio, promovendo

{4 13 ’»

um conflito entre o “ser” cidadio e o “ser” capitalista, dentro de cada um, modificando a
vida da sociedade, como resume Carlos (2005, p. 173)

A economia capitalista moderna é um imenso cosmos que veio para dominar a vida
econdmica, para educar e selecionar os sujeitos de quem precisa, mediante um processo de
sobrevivéncia dos mais aptos. O espirito do capitalismo teve de lutar por sua supremacia contra
um mundo inteiro de forcas hostis (WEBER, 1967).

A economia capitalista moderna veio dominar a vida econdmica para selecionar os sujeitos
que precisa. Temos também, o capitalismo contemporineo como uma reprodu¢io do mundo, cen-

trado, nos movimentos do capital financeiro que visa somente na unidade de producio “a
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producio de subjetividade, os processos vitais ricos em rela¢des intelectuais e valores afetivos,
passam a ocupar um lugar cada vez mais central do processo produtivo”(PELBART, 2003, p. 36).

O capitalismo contemporineo inscreve-se no tecido social de forma a domesticar o homem
através da linguagem e das relacGes cognitivas. E essa expressio “contemporinea” aplica-se a toda
uma época, com mudangas econdémicas, socioculturais e politica. Este sistema encontra na
producdo materialista daquilo que s3o consideradas comuns e naturais s maneiras de confundir
o sujeito e levi-lo a consumir sob o signo do novo sendo ele um sistema econémico, para obtengio
de lucros, ele é um sistema econémico com acumulacio de capital, com 4 obteng¢io do lucro. Sua
origem est4 atrelada & decadéncia do feudalismo e o surgimento desse sistema econémico ocorreu
na Europa Ocidental, que vislumbrou, por meio da queda do feudalismo, e crescimento de
inddstrias e comércios.

Na concepcio de Hardt e Negri (HARDT & NEGRI, 2000), as grandes poténcias
industriais e financeiras produzem n3o apenas mercadoria, mas também subjetividades, ou seja,
produzem um universo de linguagem que encerram por construir o simbédlico e o imaginério. A
subjetividade é encarada como producido social. Ela é essencialmente fabricada e modelada no
registro social e assumida por individuos em suas existéncias particulares. (GUATTARI &
ROLNIK, 1986).

O Capitalismo, como sistema mundial, existe para criar riqueza. A eterna insatisfagio da
humanidade com seu modo de vida fez a histéria das transformacgées da sociedade até os nossos
dias. Marx e Engels (1848) chamavam a atencdo para o fato de que, se em outros periodos da
histéria mudancgas mais profundas na vida material sé se realizavam através da transformacao das
relagdes de producio, no capitalismo a situacdo se modificou, pois sdo as préprias relacdes de
producdo burguesas que incessantemente revolucionam sua base técnica e o modo de vida das

pessoas.

3. A GERAGAO DE RESIDUOS NO CONTEXTO DA SOCIEDADE DE CONSUMO

Vivemos na sociedade de consumo, com repercussdes negativas sobre o meio ambiente e
nesse cendrio, uma das alternativas é a mudanca de mentalidade pela quebra do paradigma
civilizatério, onde cada sociedade ou individuo pode fazer, além de promover a educagio
ambiental é a da melhoria da gestio e da fiscalizagcdo por todos produzida ou mecanismo de
publicidade. No Brasil, em 2010, o0 Congresso Nacional, depois de duas décadas de tramitacio,
editou a Lei de Politica Nacional de Residuos Sélidos (Lei n? 12.305), que visa, dentre outros
objetivos, regular e estabelecer diretrizes de politicas piiblicas de disposicdo adequada dos residuos
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s6lidos de suas fontes mais diversas como a urbana, a industrial, a mineral, e a sanitaria.
Dessa forma, estabelece seu artigo 12 Esta Lei institui a Politica Nacional de Residuos Sélidos,
dispondo sobre seus principios, objetivos e instrumentos, bem como sobre as diretrizes
relativas 4 gestdo integrada e ao gerenciamento de residuos sélidos, incluidos os perigosos, as
responsabilidades dos geradores e do Poder Publico e aos instrumentos econémicos aplicaveis.
(BRASIL, 2010)

Sabe-se que a institui¢do escolar e todas as disciplinas devem trabalhar a conscientizagio do
consumo com os alunos, mas a disciplina da Geografia trabalha na realidade vivida do aluno. A
disciplina de geografia no contexto escolar é extremamente importincia em todo contexto social
vivido pelo aluno, pois faz o individuo refletir sobre a realidade vivida e acima de tudo torni-lo um
cidaddo critico e falar sobre o consumo se faz necessirio, onde ele é cada vez mais incentivado por
meio de marketing/propaganda, associando o consumo com a felicidade, isto porque o sucesso
pessoal, a sociedade avalia pela felicidade de seus membros de acordo com o seu nivel de consumo.
Visto que segundo BAUMAN, (2008, p. 60) [..] A sociedade de consumidores talvez seja a tinica na
histéria humana a prometer felicidade na vida terrena, aqui e agora e a cada ‘agora’ sucessivo. Em
suma, uma felicidade instantinea e perpétua.

Deve- se entender que é de suma importincia visar e aproveitar o conhecimento prévio e a 1677
realidade que o aluno j4 possui, Parani (2008, p.75) coloca que “[...] o ensino de Geografia, deve
considerar o conhecimento espacial prévio dos alunos para relacion4-lo ao conhecimento cientifico

no sentido de superar o senso comum”.

4. PROCESSO DE ALIENACAO SOCIAL

A alienacio social incapacita o pensamento independente do individuo e ele passa a aceitar
tudo como algo natural. A palavra alienagio possui vérios sentidos. Tal palavra possui um sentido
juridico, um sentido filoséfico, um sentido psiquidtrico, entre outros. O termo alienagdo acabou
entrando para o vocabuldrio das pessoas nio familiarizadas com o trabalho intelectual profissional,
no mundo das representagdes cotidianas, e é utilizada no cotidiano como se fosse sinénimo de
“estar fora da realidade”.

E exemplifico essa alienagio ao capitalismo contemporineo que vem de forma a
domesticar o homem através das linguagens e relacdes sociais e se encontra na producio
materialista daquilo que s3o consideradas comuns e naturais as maneiras de confundir o individuo
a leva-lo a consumir sem fazer uma reflexio se é mesmo necessério

Quando falamos a cultura do consumo, nos reportamos a varias possibilidade em que nio
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os bens, mas a imagem desses bens se torna acessivel a todos na sociedade, sendo um conjunto de
imagens e simbolos que v3o sendo criados e recriados, associados a esses bens e o crescente
crescimento das empresas, a burocratiza¢do, o desenvolvimento do crédito, da publicidade, do
marketing sio importantes para o desenvolvimento de uma sociedade de producdo e consumo de
massa. Santos (2007, p. 49) afirma de forma categérica “[...] vivemos cercados, por todos
os lados, por esse sistema ideolégico tecido ao redor do consumo e da informagio

ideologizados.”

CONCLUSAO

Neste trabalho foi analisado o sujeito refém do consumo e consumismo que passam adqui-
rir produtos além do essencial para sobrevivéncia, ou os pés-modernidade e sua relagdo com o
excesso de consumo. Foram apresentados e abordados alguns questionamentos sobre a influéncia
das propagandas e os aspectos socioculturais consumo e consumismo, como o capitalismo. Birman
(2003) destacou a sociedade atual marcada pelo apelo incessante ao consumismo, sujeito pés-mo-
derno como sendo idealizado, narcisico, do autocentramento do sujeito e do individualismo. San-
tos (2007, p. 49) afirma de forma categérica “[...] vivemos cercados, por todos os lados,
por esse sistema ideoldgico tecido ao redor do consumo e da informacio ideologizados.”

Enfim, a sociedade contemporinea do consumo impde muitas necessidades e gostos, e com
isso somos bombardeados com propagandas, produtos que nos levam a pensar que precisamos dos
produtos e algumas vezes nem precisamos, criando uma espécie de interdependéncia do produto
a ser comprado e continuando essa cadeia de consumo e consumidor. E que o consumidor é
também uma mercadoria, nio sendo mais somente o produtor de mercadorias, mas sim

uma mercadoria que consome mercadorias, materiais e imateriais. (SANTOS, 2003)
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