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O artigo em questdo retratard um estudo direcionado sobre as discussées em
relagdo & moda e o meio juridico, por meio da titulagio de Fashion law: direito da moda sob a
perspectiva da propriedade intelectual e o trade dress, cujo objetivo é possibilitar ao publico,
maior compreensio sobre a protecdo das criacdes de moda, garantindo, assim, maior
exclusividade, evitando litigios e, consequentemente prejuizos aos seus criadores, em
consonincia com a propriedade intelectual. Vale frisar que, segundo fontes doutrinirias e
normativas, inexiste legislacdo especifica que ampare o referido assunto. Diante deste
contexto, se busca respostas para os seguintes questionamentos: Como as criagdes estdo
resguardadas? Como se d4 a atuagio do Direito da Moda? Diante dessa premissa, utilizou-
se como metodologia o0 método dedutivo como base de investigagdo, por meio de pesquisa
descritiva, de caréter bibliogrifico, que fomente sobre a prote¢io ao registro do conjunto-
imagem de artigos da moda no Brasil.
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The article in question will portray a targeted study on discussions in relation
to fashion and the legal environment, through the title of Fashion law: fashion law from the
perspective of intellectual property and trade dress, whose objective is to provide the public
with greater understanding of the protection of fashion creations, thus guaranteeing greater
exclusivity, avoiding litigation and, consequently, losses to their creators, in line with
intellectual property. It is worth noting that, according to doctrinal and normative sources,
there is no specific legislation that covers this subject. Given this context, answers are
sought for the following questions: How are creations protected? How does Fashion Law
work? Given this premise, the deductive method was used as a methodology for
investigation, through descriptive research, of a bibliographic nature, which promotes the
protection of the registration of the image set of fashion articles in Brazil.
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INTRODUCAO

Nio consta do Ordenamento Juridico Brasileiro, uma legislacdo especifica que
proteja o registro do conjunto-imagem de artigos da moda, por exemplo, como uma maneira
de assegurar que terceiros se beneficiem ou obtenham vantagem indevida em relagio ao
consumidor, ou seja, repliquem os produtos ou servicos de determinadas marcas
confundindo o seu publico, o “trade dress” faz com que produtos e servicos tenham
caracteristicas que o diferenciem, juntamente com a propriedade intelectual tutelam a
criatividade das marcas. Desta forma, tais caracteristicas permitem analisar situacdes de
concorréncia desleal.

Mesmo que o chamado “Trade dress” e a Propriedade Intelectual, nio constem no
Ordenamento Juridico Brasileiro, com previsdo de legislacdo especifica, sdo “resguardados”
por legislacdes de diversos ramos do direito. Pois esse conjunto-imagem permite sua
protegao.

O Brasil é o pais do Ocidente, referéncia em cadeia téxtil completa, pois produz desde
a matéria prima, com destaque para a produgio de algodio, passando por todas as fases até
o produto final chegar ao consumidor, de acordo com informacdes da Associacdo Brasileira
da Inddstria Téxtil e de Confecgdo Brasileira (2020), que aponta o pais, como o quarto maior
parque produtivo de confec¢io e o quinto maior produtor téxtil mundial, além de ser o
segundo maior empregador da indistria de transformagio, na qual se encaixa a inddstria da
moda.

O conceito fashion law, traduzido como Direito da Moda, tem origem estadunidense,
surgiu em 2006, na Fordham University de New York (EUA), criado pela advogada Susan
Scafidi, fundadora do “The Fashion Law Institute”, referéncia no enforcement das marcas,
ou seja, a execucdo adequada do processo, para garantir o cumprimento efetivo da legislacio,
permitindo ao profissional melhor desempenho contra eventuais atos de concorréncia
desleal. Ainda assim, o mesmo nio possui um ramo auténomo do Direito, nio havendo uma
legislacdo especifica que trate dos litigios da inddstria da moda. Usa-se, portanto, conceitos
de diversos ramos, como direito trabalhista, tributdrio, ambiental, propriedade intelectual, a
serem aplicados sob um olhar especifico.

E necessario, entdo, atender is especificidades deste setor, criando solucdes assertivas
que garantam os direitos e a prote¢do das marcas, além de assessoria adequada. No Brasil j&

existem, nas subse¢des da Ordem dos Advogados do Brasil (OAB), comissdes que tratam
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sobre o Direito da Moda, em: Sio Paulo, Rio de Janeiro, Pernambuco, Paraiba e no Distrito
Federal. O Estado do Piaui ainda nio possui nos quadros da OAB, tal comissdo. E
importante destacar, a necessidade de um estudo mais aprofundado sobre o Direito da Moda,
por ser algo que vai além da observagio do look do dia, principalmente pela auséncia de uma
compreensio maior de seus aspectos juridicos, exercidos atualmente. Apesar de ser um tema
pouco abordado no Brasil, o Direito da Moda é de grande importincia para a resolucdo de
litigios e protecdo de criagdes.

Corroborando com tais premissas, o estudo em questio tem como objetivos
especificos demonstrar a relevincia juridica da moda, analisando-a sob a perspectiva da
propriedade intelectual, como a legislagdo vigente, Lei n2 9.279/96 que protege as criagdes,
sob a perspectiva da propriedade intelectual e o trade dress em relagdo concorréncia desleal;
[lustrar a importincia deste ramo do direito para as rela¢es da indistria da moda; Analisar
a relacdo da moda com os ramos do direito para proporcionar uma visio mais ampla de um
mercado promissor como o da moda.

Desta forma, a fim de proporcionar relevante discussdo sobre a temitica, a pesquisa
aborda em um primeiro momento, a moda e sua importincia para a economia e como as
relagdes juridicas sio estabelecidas em relacio 3 mesma. Em um segundo momento, serd
apresentada a discussdo sobre propriedade intelectual e moda, como é guiada a protecio

juridica sobre esses aspectos e, por fim, trade dress, marca e concorréncia desleal.

1 A MODA E SUA IMPORTANCIA ECONOMICA E NO AMBITO JURIDICO

N3io é indicar o look do dia! O Direito da Moda trata, rotineiramente, de assuntos
complexos como questdes trabalhistas que envolvam trabalho andlogo 4 escravidio, protegio
de marca e desenho industrial, bem como, direitos autorais. A principio, sua protecio se d4
aquilo que n3o encontra respaldo nesses aspectos, entre outros. S3o, portanto, elementos que
permitam ao consumidor, identificar e associar aquele produto ou servico a determinada
marca, seja por: caracteristicas visuais, cor, logomarca, disposi¢des do rétulo, ou até mesmo,
cheiro, a partir de fragrincias criadas exclusivamente para pecas especificas.

No Brasil, o fashion law sem legislacdo especifica & qual a ele se aplique, é tratado de
forma sistémica, conforme cada caso. O presente artigo abordara o Direito da Moda sob a
perspectiva da propriedade intelectual, com previsdo na Lei n° 9.279/96, a qual regulamenta

sobre direitos e obrigaces relativos a propriedade industrial. Assim, serdo abordados tépicos
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sobre histérico da moda, propriedade intelectual no mundo da moda, trade dress e a marcae,
concorréncia desleal.

Look do dia? O que é moda? Quais elementos caracterizam moda? Diferente do que
se pensa, a moda nio se restringe apenas ao vestudrio. Pode-se dizer que moda é uma maneira
ou costume predominante em um determinado grupo ou momento. Portanto, a moda vai
além de trajes para protecio (vestimentas), sendo uma ferramenta de pertencimento, através
de comportamentos, maneiras, costumes os quais permitem a identificacdo e identidade de
determinados individuos. Mairi Mackenzie, pesquisadora escocesa sobre moda, destaca a

importéncia do estudo, afirmando ser algo inclusivo:

Nio se limita ao mundo seleto da alta-costura, das grifes de estilistas, das revistas
luxuosas. As complexas questdes econdmicas, politicas e culturais associadas a
produgio e ao consumo de modismos causam impactos em todos os setores da
sociedade. Avancos na producio de vestudrio foram catalisadores para a
industrializagdo, para a urbanizagdo e para a globalizagdo que vem definindo a era

2

moderna. Da mesma forma, a moda est4 integrada a construgio e & comunicagio
das identidades sociais (...) os avancos da moda, bem como as frequentemente
radicais reagdes ptblicas a eles, sinalizaram e ajudaram a abordar (e até erradicar)
preconceitos arraigados contra mulheres, comunidades gays e lésbicas, jovens,
minorias étnicas e classes trabalhadoras. (Mackenzie, 2010, p.35)

A convivéncia em sociedade, gera uma necessidade no ser humano, de identificagio
e pertencimento. Sendo a moda, um meio para validar que o individuo faz parte de grupos
especificos. Estudiosos afirmam que a moda surgiu na Idade Média, periodo de
desenvolvimento do capitalismo mercantil, quando a obtencio de matéria prima,
instrumentos e técnicas de costura se tornou mais ficil. Nesse periodo, houve a ascensio da
burguesia, a qual disputava poder e influéncia com a aristocracia feudal e as roupas
tornaram-se ferramentas de distingdo social. Com o passar do tempo, a moda se
desenvolveu, tornando-se um indicador de transformacio, comportamento e modernidade
a partir do rompimento com as tradicdes, passando a ter um cariter mais transitdrio e volatil,
valorizando-se a racionalidade e individualidade dos homens, caracteristica do periodo
Renascentista.

Apesar do século XIX ser um periodo marcado por guerras e revolugdes, houve um
crescimento da produ¢io em massa, permitindo um maior acesso a insumos, roupas e,
consequentemente, 3 moda para as classes mais baixas, gracas, principalmente, a Revolugio
Industrial, que transformou a forma de producdo e consumo e permitiu a disseminagio de

tendéncias, “democratizando” o conhecimento a novidades do mundo da moda.
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Durante o século XX, no periodo das Grandes Guerras, percebe-se maior
participagio das mulheres em atividades laborais e intelectuais em que, consequentemente,
a moda se transformou. Personalidades como Christian Dior e Gabrielle Chanel s3o agentes
que transformam as referéncias nio somente da moda relacionada as vestimentas, mas de
ideais. Chanel, como ficou conhecida, insere na vida das mulheres o uso de capas, blazers,
calcas. Na década de 60, pés-Guerra, houve uma revolu¢do no modo de se vestir em todo o
mundo, influenciado por Londres e New York. O comprimento mini torna-se uma
verdadeira febre. J4 nos anos setenta, o movimento hippie ganha forga, com roupas soltas e
coloridas, o qual gerou um impacto, também, no estilo de vida de muitas pessoas, pois
pregava-se a necessidade de um estilo mais saud4vel, com maior consciéncia de que tudo
deveria ser natural.

Nas décadas seguintes, a partir da evolucdo tecnolédgica, a disseminacio de
informacdes na internet, gerou um impacto significativo no mundo da moda, uma vez que
a mesma promove maior agilidade e acesso global. Tal evolu¢io permitiu, ainda, a expansio
do varejo através das fast-fashions, mudando nio somente a producgio das roupas, mas
também, o comportamento do consumidor, pois, a moda ndo se restringe a vestes, sendo
algo intrinseco ao ser humano, que expressa aspectos econdmicos, sociais e até mesmo
politicos. A moda tornou-se uma ferramenta que minimizou as desigualdades de vestuério

e a sede por novidades acabou modificando comportamentos e valores tradicionais:

Originalidade e ambiguidade da moda: discriminante social e marca manifesta de
superioridade social, a moda nio é menos um agente particular da revolugio democritica.
De um lado, embaralhou as distingdes estabelecidas e permitiu a aproximagao e a confusdo
das qualidades. Mas do outro, renovou, ainda que de uma outra maneira, a imemorial
légica da exibicdo os atentatéria dos signos do poder, o esplendor dos simbolos da
dominagio e da alteridade social. Paradoxo da moda: a demonstragio ostensiva dos
emblemas da hierarquia participou do movimento de igualagio do parecer. (Lipovestky,

2009, p. 37-38)

Ainda assim, a moda é uma forma de disting3o social, pois permite uma diferenciagio
nos padrdes de consumo e capital. H4 dois segmentos distintos: o primeiro, um mercado de
alta qualidade, com trabalhadores bem remunerados, profissionais conceituados que
possuem habilidades que agradam a certos consumidores, selecionados e, o segundo, uma
producdo em massa com produtos de qualidade inferior, feitos para ndo durarem muito, com
baixo custo e precos competitivos.

E notéria a importincia essencial que a inddstria da moda possui na configuragido

econdmica mundial, desta forma, o direito estd diretamente ligado & mesma, pois caminha
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lado a lado com a economia e na solucdo de litigios, sendo necessirios mecanismos legais
mais eficientes para o mundo da moda.

A moda mudou ao longo do tempo e com isso, as questdes juridicas surgiram, e o
direito, consequentemente, deve se adequar a essas mudangas. Quando o Fashion Law ou
Direito da Moda surgiu, o primeiro curso ocorreu na Escola de Direito da Fordham University,
fundado por Susan Scafidi com objetivo de resguardar a protecdo juridica das criaces e,
Scafidi afirma que a protecdo juridica esta relacionada a todo o processo, desde a criacio,
marketing, licenciamento, distribuicdo e acordos, sustentabilidade, dentre outros aspectos.

Portanto, o direito da moda além de regulamentar as relagdes juridicas estabelecidas
entre os sujeitos de direito privado, assim como, o Estado, pode intervir nas liberdades
individuais, por motivo de ordem ptblica, inclusive nas cria¢des, nas atividades comerciais
com o intuito de proteger e garantir os direitos humanos. O Direito da Moda possui uma
interdisciplinaridade que permite a atuagio e conexdo com diversos ramos do Direito e
mesmo que no Brasil ainda nio exista uma legislacdo especifica sobre Direito da Moda, os
diversos ramos possibilitam ao criador, solu¢des nas lides existentes. Sendo assim, hi

grandes oportunidades para o profissional que atua neste ramo.

LI TENDENCIA GLOBAL: MERCADO DE SECOND HAND (SEGUNDA MAO)

O consumo consciente, a mudanca de olhar das pessoas em relacdo s pecas paradas
no guarda-roupas, a crise econdmica e a Pandemia do Covid-19, contribuiram e contribuem
para o crescimento do mercado de second hand, em traducio livre, segunda mio.
Principalmente de pecas de luxo, de grandes grifes.

Segundo dados de um estudo realizado em 2020 pela Associacio Brasileira de
Inddstria Téxtil e Confecgdes (ABIT), o Brasil produziu cerca de 8,9 bilhdes de pegas de
confeccdo. Apds o seu uso, muitos desses itens sio descartados, o que gera um impacto
negativo. Nos ultimos dois anos, pds-Pandemia do Covid-19, as pessoas tém buscado um
consumo de forma mais consciente, nio sé ambiental, mas econémico, também. Cresce
entdo, a busca por pegas atemporais, com maior qualidade e um custo, de certa forma, mais
acessivel. Ganha forma o mercado de segunda mao - second hand (termo em inglés).

Os brechés deixam de ser sinénimos de roupas baratas ou de segunda mio e ganham
novos adeptos e um status diferenciado, passando a vender artigos de luxo e/ou de grife,

criando uma tendéncia que vai na contramio das fast-fashions e estimulando o consumo
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consciente, de pecas que passam a durar mais. Especialmente os jovens nascidos entre 1995
e 2010, s3o adeptos a essa nova cultura - do consumo consciente - preocupados com questdes
ambientais, que veem no mercado de pecas second hand uma maneira de aumentar o ciclo de
vida das pecas e estimular o que chamam de economia circular e moda com propésito.
Segundo um estudo realizado pelo Sistema Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (SEBRAE), entre 2020 e 2021, houve um crescimento de 48,58 deste tipo de
empreendimento. Ou seja, durante a Pandemia as pessoas precisaram ter mais controle
financeiro além da preocupacio com a preservacio do meio ambiente.

Dentre os destaques de empreendimentos que comercializam artigos de moda de luxo
second hand, tem-se o “Etiqueta Unica”, plataforma digital criada em 2013 por Nelson e
Patricia Barros. Com marcas como: Gucci, Chanel, Luis Vuitton, entre outras grifes
internacionais e nacionais, o empreendimento cuida, desde a coleta do item de luxo,
passando por: autenticagdo para atestar sua veracidade; higienizagdo; precificagio; venda;
entrega e pds-venda.

Recentemente, o Grupo Iguatemi adquiriu 23,080 da Etiqueta Unica, entrando
assim no mercado de “segunda mio”, uma vez que o segmento apresentou um crescimento

superior a quatro vezes o mercado regular de luxo.

1.2 MARKETPLACES

Juntamente com o crescimento dos mercados de second hand, como abordado
anteriormente, crescem as plataformas de marketplace, que revolucionaram os e-commerces,
pois as compras online passam a ser mais eficientes, 4dgeis e praticas.

Marketplace pode ser traduzido como “mercado”. Na pritica, funciona como um
shopping virtual, com vantagens para todos os envolvidos. Este modelo de negécio
proporciona ao seu administrador maior comodidade, uma vez que nio precisa se preocupar
com fabricacio, estoque e entrega de produtos, mas apenas, consegue intermediar negécios
e lucrar com as conexdes que estabelece entre vendedor e comprador.

E o que ocorre com plataformas como o breché de luxo, Etiqueta Unica, o qual
intermedia a venda do artigo de moda (de segunda mio) entre vendedor e possivel

comprador. Com a recente compra de 23,08% do Etiqueta Unica pelo conglomerado

Iguatemi, esta passa a integrar o marketplace Iguatemi 365 (Isto é Dinheiro, 2022).
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Brechés criados de forma despretensiosa, como ocorreu com o “Desapega que a Vida
Carrega”, criado no Piaui, pela paulistana Natilia Martinhio, que era apenas para ser a
venda de artigos de luxo inadequados para uso no clima piauiense, se transformou em um
negécio que, atualmente, fatura cerca de Rs$ 3,5 milhdes, conforme noticiado pela revista
Exame. Martinh3o, que nunca havia empreendido antes, enxergou no second hand e na venda
oline, uma boa oportunidade de negécio, possibilitando a abertura de outras lojas: em Sio
Luis, no Maranhio e um showroom em Sio Paulo.

O administrador desse modelo de negécio encontra-se numa situagio mais cémoda,
uma vez que nio precisa se preocupar com fabricacdo, estoque e entrega de produtos, sendo
uma espécie de intermediador de negdcios e lucrando com as conexdes que estabelece

reduzindo, assim, alguns custos e se isentando de certas responsabilidades juridicas.

1.3 PROPRIEDADE INTELECTUAL E MODA

A propriedade intelectual é o que norteia a prote¢io juridica da moda, pois assegura
direitos aos criadores que tem como produto algo oriundo do seu intelecto, isto é, criacSes
de cunho cientifico, industrial, literdrio ou artistico.

Estudiosos afirmam que a propriedade intelectual tem origem na Idade Média,
quando as invencdes eram passiveis de patentes concedidas pelos monarcas para os seus
inventores, subalternos. A medida que a tecnologia industrial se desenvolveu e evoluiu, a
invencio e producio de itens originados a partir da intelectualidade ganhou uma maior
propor¢io, consequentemente, a propriedade intelectual ganhou espaco nas discussdes, o que
resultou na Convencdo da Unido de Paris, em 1883 que visava a protecio da propriedade
industrial. Em 1994 fora firmado o Acordo sobre Aspectos dos Direitos da Propriedade
Intelectual Relacionado ao Comércio (TRIPS), que continha um conjunto de regras sobre
direitos de propriedade intelectual, mundialmente aplicéveis.

O Brasil nio assinou o acordo na época e ndo tinha uma legislagdo especifica sobre o
assunto, contudo, o artigo 52 da Constitui¢do Federal de 1988, incisos XX VII e XXIX, entre

outros, disciplinavam sobre o assunto:

Art. 52 Todos sio iguais perante a lei, sem distin¢do de qualquer natureza,
garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes no Pais a inviolabilidade
do direito a vida, & liberdade, & igualdade, & seguranca e & propriedade, nos termos
seguintes:

[...]
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XXVII - aos autores pertence o direito exclusivo de utiliza¢do, publicagio ou
reproducdo de suas obras, transmissivel aos herdeiros pelo tempo que a lei fixar;

XXIX - alei asseguraré aos autores de inventos industriais privilégio temporario
para sua utilizagdo, bem como protegio as criagdes industriais, 3 propriedade das
marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o
interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e econdmico do Pais. (Brasil, 1988)

Em 1996 foi criada a Lei n? 9.279/1996 que regula sobre a propriedade industrial com
a finalidade de possibilitar o desenvolvimento e a protecdo dos direitos sobre obras criadas.
Tem ainda, uma fungio social, pois trata-se de instrumento de politicas pablicas que permite

a valorizagdo de resultados e a transferéncia com seguranca juridica.

2 A (IN) EFICIENCIA DAS LEIS DE PROTEGAO A PROPRIEDADE
INTELECTUAL NA MODA

Como ¢é notdrio neste trabalho, a legislacdo brasileira ainda nio ampara o direito da
moda. Por isso, os casos relativos & protecio de direitos autorais sio tratados dentro de
possiveis lacunas dentro do ordenamento juridico que possa garantir a protecio das
demandas no 4mbito da moda. Por vezes, sdo aplicadas, de forma andloga, outras leis do
ordenamento juridico do pais. Desta forma, a Organiza¢io Mundial da Propriedade
Intelectual (OMPI) procurou fazer algumas divisdes no que tange a propriedade intelectual,
a saber: propriedade industrial e direito autoral. Através dessa divisdo a legislagio brasileira

consegue abarcar o direito da moda com mais especificidade para cada caso.

2.1 PROPRIEDADE INDUSTRIAL

A Propriedade Industrial esté inserida na drea do Direito Empresarial e é um género
da Propriedade Intelectual. Segundo Paesani (2015), este dispositivo é o ramo da propriedade
intelectual que trata das cria¢Ses intelectuais voltadas para as atividades de inddustria,
comércio e prestacdo de servigos. O conceito de industria é amplo e inclui toda a atividade
humana geradora de bens e servicos. No Brasil, estes bens citados, sdo tutelados pelo
Instituto Nacional da Propriedade Intelectual (INPI), autarquia federal brasileira criada em
1970, cujo objetivo é incentivar as novas cria¢des, garantindo direito de fruir
economicamente dos resultados da utilizagdo e reproducio da criagdo, além do
reconhecimento na forma intelectual pela obra criada.

A Propriedade Industrial possui sua natureza juridica amparada na Lei n? 9.279, de
14 de maio de 1996, que como disposto no artigo 22, efetua-se mediante a concessio de
patentes de invencdo e de modelo de utilidade, concessio de registro de desenho industrial,
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concessdo de registro de marca, repressio as falsas indicaces geogrificas e repressio a
concorréncia desleal. Segundo Silveira (2018, p. 47), esta lei é de fundamental importancia,
haja vista que:

[..] foca no conceito da invencdo que na invencdo, que constitui, assim, a solugdo
de um problema técnico, um trabalho criador objetivado pela técnica. Entre os
resultados decorrentes de tal trabalho de tipo criativo, que constituem a diferenca
entre o que j4 é conhecido e o objeto da invengdo, podem ser indicados o aumento
de durabilidade, maior solidez, maior seguranga, aumento de velocidade, de
simplicidade, de leveza, de pureza, melhor acabamento, aumento de possibilidade,
de rendimento, diminui¢do do preco de custo, de perigo, de certos inconvenientes,
diferenca de uso, utilizagdo de um sé 6rgdo para desempenhar duas fungdes,
reunido de vantagens etc. A invengio é, assim, uma criagio na medida em que seu
autor teve de intervir para apropriar os meios fornecidos pela natureza ou pela
inddstria humana aos fins tteis que tinha em mira ao pensar. Constitui a invengio
uma concepgio, uma ideia de solugio original, que pode residir no modo de colocar
o problema, nos meios empregados, ou, ainda, no resultado ou no efeito técnico
obtido pelo inventor.

Nesse sentido, a propriedade industrial vincula-se aos direitos sobre as criagdes
intelectuais, como direitos de propriedade, uma vez que se pautam no direito de usar, gozar
e dispor dos bens, assim como, o direito de reavé-los do poder de quem quer que
injustamente os possua, como disposto no artigo 1.228 do Cédigo Civil, quando estabelece os
direitos do proprietério.

Mais uma vez vale recorrer aos ensinamentos de Paesani (2015), para quem a Lei da
Propriedade Industrial confirma o respeito aos tratados internacionais, firmados pelo Brasil,
e a manutencdo do principio da reciprocidade de direitos entre nacionais e estrangeiros
domiciliados no pais. Ou seja, o Brasil apresenta amplo leque de amparos em relagdo a
Propriedade Industrial. Quando aplicada no direito da moda, o artigo 952 se sobressai, uma
vez que se considera desenho industrial a forma plistica ornamental de um objeto ou o
conjunto ornamental de linhas e cores que possa ser aplicado a um produto, proporcionando
resultado visual novo e original na sua configuracio externa e que possa servir de tipo de
fabricacio industrial (Brasil, 1996).

Portanto, a Lei n? 9.279 sé teria aplicabilidade no direito da moda no que se refere ao
desenho industrial, isto é, a forma e 4 fun¢do geral de um produto. Logo, é importante frisar
que aquilo que caracteriza o desenho industrial no direito da moda é a forma tnica conferida
ao objeto de fabricacdo, pois quando vinculado a sua finalidade técnica, se trata de modelo
de utilidade. Por isso, quando h4 a criagio de um desenho industrial, no qual, foram seguidos
seus requisitos, sendo eles: a novidade, originalidade, viabilidade de aplicagio industrial e

desimpedimento, ou seja, ilicitude, faz-se necessdria, a sua protecio.
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Outro ponto a se destacar na Lei de Propriedade Industrial é a marca, conforme
explicitado nos artigos 1252 e 1262. Segundo Herzeca e Hogan (2018, p. 134), a marca é o

método de protecdo mais utilizado pelos fashionistas, haja vista que:

Existem circunstincias nas quais o direito de autor e as patentes nio protegerdo a
moda. E mesmo onde essas formas alternativas de protecido sdo aplicéveis, elas sé
podem proteger o trabalho de um titular por um periodo limitado. A protecio
através de marca registrada, em contraste, pode perdurar para sempre, desde que os
consumidores realmente usem a marca para identificar uma fonte especifica.

Assim, marca é todo sinal distintivo, visualmente perceptivel, que identifica e

distingue produtos e servicos de outros similares de procedéncias diversas.

2.2 DIREITO AUTORAL

De forma simplificada, o direito autoral decorre da protecdo de obras oriundas da
intelectualidade no campo artistico, estético, literdrio e cientifico. No Brasil, o direito autoral
é regulamentado através da Lei de Direitos Autorais n° 9.610 criada em junho de 1998. Uma

das defini¢cdes mais usuais dessa lei é:

Os Direitos Autorais s3o um conjunto de normas legais e prerrogativas morais e
patrimoniais (econdmicas) sobre as criagdes do espirito, expressas por quaisquer
meios ou fixadas em quaisquer suportes, tangiveis ou intangiveis. Sdo concedidos
aos criadores de obras intelectuais e compreender os direitos de autor e os que lhe
sdo conexos. Eles se inserem na 4rea que algumas correntes doutrindrias chamam
de Direitos Intelectuais, embora seja mais conhecida com o nome de Propriedade
Intelectual (Cultura, 2009, p. 8).

Portanto, trata-se de um conjunto de prerrogativas conferidas por lei & pessoa fisica
ou juridica criadora da obra intelectual, para que ela possa gozar dos beneficios morais e
intelectuais resultantes da exploracdo de suas criagdes.

Aplicada ao direito da moda, a Lei n? 9.610, cujo principal conceito é a originalidade,
conforme detalhado no artigo 7° ao qual dispde sobre as especificidades de aplicacdo dos

direitos autorais:

Art. 72 S3o obras intelectuais protegidas as criagdes do espirito, expressas por
qualquer meio ou fixadas em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido
ou que se invente no futuro, tais como:

I - os textos de obras literarias, artisticas ou cientificas;
IT - as conferéncias, alocucSes, sermdes e outras obras da mesma natureza;
III - as obras dramadticas e dramético-musicais;

IV - as obras coreogréficas e pantomimicas, cuja execugdo cénica se fixe por escrito
ou por outra qualquer forma;

V - as composi¢Ses musicais, tenham ou nio letra;

VI - as obras audiovisuais, sonorizadas ou nio, inclusive as cinematograficas;
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VII - as obras fotograficas e as produzidas por qualquer processo andlogo ao da
fotografia;

VIII - as obras de desenho, pintura, gravura, escultura, litografia e arte cinética;
[X - as ilustragdes, cartas geogréificas e outras obras da mesma natureza;

2

X - os projetos, esbocos e obras pldsticas concernentes 3 geografia, engenharia,
topografia, arquitetura, paisagismo, cenografia e ciéncia; XI - as adaptagdes,
tradugdes e outras transformagdes de obras originais, apresentadas como criagdo
intelectual nova;

XII - os programas de computador;

XIII - as coletineas ou compilagdes, antologias, enciclopédias, dicionérios, bases
de dados e outras obras, que, por sua selegio, organizagio ou disposi¢io de seu
contetido, constituam uma criagdo intelectual.

§ 12 Os programas de computador sio objeto de legislacdo especifica, observadas as
disposicdes desta Lei que lhes sejam aplicdveis.

§ 22 A protecdo concedida no inciso XIII ndo abarca os dados ou materiais em si
mesmos e se entende sem prejuizo de quaisquer direitos autorais que subsistam a
respeito dos dados ou materiais contidos nas obras.

§ 32 No dominio das ciéncias, a protecdo recaira sobre a forma liter4ria ou artistica,
nio abrangendo o seu conteddo cientifico ou técnico, sem prejuizo dos direitos que
protegem os demais campos da propriedade imaterial. (BRASIL, 1998)

Percebe-se assim, que a originalidade da obra pressupde um processo de criagio,
considerando, tanto o seu aspecto dindmico (ato criativo), quanto o aspecto do resultado do
esforco intelectual (Ascencdo; Jabur; Santos, 2014). Logo, se tem que as criagdes de moda
nio sio protegidas pelos Direitos Autorais, uma vez os designs de moda estdo inseridos na
inddstria e no comércio e o Direito Autoral protege as pecas, apenas por seu cariter estético,

como disposto no artigo 82 da Lei n2 9.610:
Art. 82 Nio sio objeto de protecio como direitos autorais de que trata esta Lei:

I - As ideias, procedimentos normativos, sistemas, métodos, projetos ou conceitos
matemadticos como tais;

II - Os esquemas, planos ou regras para realizar atos mentais, jogos ou negdcios;

IIT - os formuldrios em branco para serem preenchidos por qualquer tipo de
informagdo, cientifica ou nio, e suas instrugdes;

IV - OS textos de tratados ou conveng&es leis decretos re ulamentos decisoes
’ ’ ) g )
judiciais e demais atos oficiais;

V - As informagdes de uso comum tais como calendérios, agendas, cadastros ou
legendas;

VI - Os nomes e titulos isolados;

VII - o aproveitamento industrial ou comercial das ideias contidas nas obras.

(BRASIL, 1998)
Segundo Loébach (2001), o cardter estético dos produtos da inddstria tem intima
relagdo com sua comercializagio, pois é esse cardter que facilita o ato da compra quando o

consumidor percebe a beleza existente no produto. O objetivo da estética nos bens do
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comércio é o de “aumentar as vendas, atraindo a atengio das pessoas para o produto e
provocando o ato da compra”, sendo muitas vezes “o fator que deflagra a compra” (Lébach,
2001, p. 63). Sendo assim, a estética dos bens explicitados pode ser objeto do Direito Autoral,
haja vista estar presente o requisito da esteticidade.

No entanto, deve-se destacar que existem outros elementos dos designs de moda que
permitem com que as pecas sejam protegidas pela Lei de Direitos Autorais, como ensina
Silveira (2018), ao apontar o Desenho Industrial um dos pontos aos quais se pode reivindicar
o um design de moda como direito autoral. Para isso, Medeiros (2015), chama a atencio para
o fato de que o requerente tenha em mios o registro de todo o seu processo de criagio, a fim
de que, quando apresentado em juizo, n3o reste dividas acerca da autoria da pega. Assim, o
artigo 222 da referida lei garante ao autor de criac3es, os direitos patrimoniais sobre aquele
bem, da mesma forma que seu artigo 28, assegura a esse, exclusividade de uso, frui¢do e gozo
sobre a coisa.

E entdo, o direito subjetivo do autor que passa a deter natureza de Direitos da
Personalidade e, em consequéncia, os direitos morais, que para Bittar (2005, p. 53), se referem
aos “os vinculos perenes que unem o criador a sua obra, para a realizacdo da defesa de sua
personalidade”. Ainda segundo o autor, “esses direitos constituem a consagragio, no
ordenamento juridico, da protecio dos mais intimos componentes da estrutura psiquica do
seu criador” (Bittar, 2005, p. 54).

Com efeito, o artigo 242 da Lei de Direitos Autorais apresenta as espécies de direitos
morais do autor, sendo mencionados: o direito de paternidade sobre a obra; o direito ao
antncio do nome do autor ou equivalente; o direito de inédito; o direito de conservar a
integridade da obra; o direito de modificagio da obra; o direito de arrependimento e o direito
de acesso a exemplar dnico e raro que esteja em poder de terceiro, entendendo Bittar (2005,
p- 132) que o rol é meramente exemplificativo, apesar de haver discussdo doutriniria.

Diante do exposto, Silveira (2018, p. 133) é categérico ao afirmar que “nio h4 como
negar o valor artistico a certas cria¢gdes no campo da industria, as quais, reconhecidamente,
sdo dotadas de valor estético”. Mas, apesar das divergéncias doutrindrias, deve-se entender
que as criacdes no Ambito da moda urgem de protecio eficaz, considerando movimentarem
parcela tdo significativa do mercado brasileiro. Uma das solucdes, seria o registro da criagio

pelo desenho industrial, quando possivel, combinado com a possibilidade de reivindicagio
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pelo Direito Autoral, sendo evidenciada a lesdo moral sofrida sempre que assim ocorrer, nos
moldes do que foi acima amplamente explicitado.

Nesse caso, os institutos devem ser aplicados de modo a nio se anularem, apenas se
somarem, complementando-se, como também ensina Cerqueira (2010), ao afirmar que a
dualidade de protecio nio se justifica apenas pelos motivos tedricos, fundamentados na
diferenca entre as obras de arte e os produtos industriais, mas, principalmente, nas razdes

de ordem prética. Assim:

Adotando a dualidade de protecdo, tdo combatida pelos autores franceses, a lei,
entretanto, nio exclui a possibilidade da cumulacdo das leis sobre a propriedade
artistica e sobre desenhos e modelos, em casos especiais. As obras artisticas, e sé
elas, continuam protegidas pelo Cédigo Civil e lei especial; os desenhos e modelos
industriais regem-se pela sua lei especial. Nada impede, porém, que, tratando-se de
obra artistica aplicada a um objeto industrial ou posta no comércio como modelo
industrial, seu autor invoque a protegio do Cédigo Civil para a obra considerada
sob a sua natureza intrinseca de obra de arte, e a da lei especial para o modelo. A
reproducdo de uma obra de arte por processos industriais ou a sua aplicacdo 2
inddstria ndo a desnaturam, ndo lhe tiram o carater artistico. Nio se pode, pois,
negar ao autor o reconhecimento do seu direito, nos moldes da lei civil, nem a
protecdo do desenho ou modelo, como tal, no campo da concorréncia (Cerqueira,

2010, p. 656)
Portanto, um dos pontos aos quais o judicidrio tem para recorrer nesses casos é no
sentido de resguardar as criagdes do intelecto humano, a Propriedade Intelectual, eficiente

na prote¢io do design de moda.

3 TRADE DRESS, MARCA E CONCORRENCIA DESLEAL

Para Soares (2004), “a marca é o sinal pelo qual o produto ou servigo conhecido e
distinguido no mercado consumidor ou entre os usudrios”, o que significa serem elementos
que permitem a distingdo visualmente perceptivel, gerando a concepg¢do visual de um
produto ou servico, ndo compreendidos nas proibi¢des legais

Marca esté relacionada aos elementos que possibilitam sua identificagio e que liga o
produto ao consumidor, formando a triade produto-marca-consumidor. A protecio & marca
estd baseada no artigo 52, XXIX, Constituigio Federal de 1988 e na Lei n? 9.279/96 - Lei da

Propriedade Intelectual:
Art. 52 (...)

XXIX a lei assegurard aos autores de inventos industriais privilégio temporario
para sua utiliza¢do, bem como protecido as criagdes industriais, & propriedade das
marcas, aos nomes de empresas e a outros signos distintivos, tendo em vista o
interesse social e o desenvolvimento tecnolégico e econémico do Pais. (BRASIL,

1988)

Art. 129 - Lei 9.279/96:
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A propriedade da marca adquire-se pelo registro validamente expedido, conforme
as disposi¢bes desta Lei, sendo assegurado ao titular seu uso exclusivo em todo o
territério nacional, observando quanto s marcas coletivas e de certificagdo o
disposto nos arts. 147 e 148 (Brasil, 1996).

No Brasil o registro de marcas é regulamentado pela Lei de Propriedade Industrial,
concedido pelo Instituto Nacional de Propriedade Intelectual (INPI) com validade de 10
anos, podendo ser prorrogado indefinidamente.

O trade dress est4 diretamente relacionado a marca, pois é entendido como o referido
conjunto de elementos, sendo, portanto, o conjunto-imagem que permite a identificagdo do
produto ou servigo.

A quarta turma do Superior Tribunal de Justica, julgou o REsp. 1.778.910/SP, e sob
a relatoria da Ministra Maria Isabel Gallotti, concluiu que "o conjunto-imagem é complexo
e formado por diversos elementos. Dados a auséncia de tipificacdo legal e o fato de nio ser
passivel de registro, a ocorréncia de imitacdo e a conclusio pela concorréncia desleal deve
ser feita caso a caso. Imprescindivel, para tanto, o auxilio de perito que possa avaliar aspectos
de mercado, habitos de consumo, técnicas de propaganda e marketing, o grau de atencio do
consumidor comum ou tipico do produto em questdo, a época em que o produto foi lancado
no mercado, bem como, outros elementos que confiram identidade i apresentacio do
produto ou servigo” (o REsp. 1.778.910/SP). Exemplos de situagdes em que ocorreu

concorréncia desleal sdo o Engov e PosDrink:

RECURSO ESPECIAL. PROPRIEDADE INDUSTRIAL. CONCORRENCIA
DESLEAL. VIOLACAO DE TRADE DRESS. ACAO COMINATORIA E DE
REPARACAO POR ATO ILICITO. PROTECAO DO CONJUNTO-
IMAGEM. LEI DE PROPRIEDADE INDUSTRIAL E CODIGO DE DEFESA
DO CONSUMIDOR. FUNCIONALIDADE, DISTINTIVIDADE E
CONFUSAO OU ASSOCIACAO INDEVIDA. PRESSUPOSTOS.
PREMISSAS FATICAS ASSENTADAS PELOS JUiZOS DE ORIGEM.
VALORAGCAO JURIDICA DA PROVA. NECESSIDADE DE REPARACAO
DO DANO MATERIAL. 1 - Agdo ajuizada em 10/5/2016. Recurso especial
interposto em 16/6/2015 e encaminhado 4 Relatora em 25/8/2016. 2 - O propésito
recursal é definir se a importacdo e a comercializagio, pela recorrida, dos motores
estaciondrios Motomil 168F configura pritica de concorréncia desleal, em razdo de
sua similaridade com aqueles fabricados pelas recorrentes sob a marca Honda GX.
3 - A despeito da auséncia de expressa previsio no ordenamento juridico patrio
acerca da protecdo ao trade dress, é inegdvel que o arcabouco legal brasileiro confere
amparo ao conjunto-imagem, sobretudo porque sua usurpagdo encontra 6bice na
repressdo da concorréncia desleal. Incidéncia de normas de direito de propriedade
industrial, de direito do consumidor e do Cédigo Civil. 4 - A aparéncia extrinseca
identificadora de determinado bem ou servigo nio confere direitos absolutos a seu
titular sobre o respectivo conjunto-imagem, sendo necessiria a definicdo de
determinados requisitos a serem observados para garantia da protecdo juridica,
como os que dizem respeito i funcionalidade, a distintividade e 4 possibilidade de
confusdo ou associagio indevida. 5 - Valoragdo juridica das premissas faticas
incontroversas assentadas pelos juizos de origem que n3o esbarra no ébice da
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Stmula 7/ST]J. 6 - Os danos suportados pelas recorrentes decorrem de violagio
cometida ao direito legalmente tutelado de exploragio exclusiva do conjunto-
imagem por elas desenvolvido. 7 - O prejuizo causado prescinde de comprovagio,
pois se consubstancia na prépria violagdo do direito, derivando da natureza da
conduta perpetrada. A demonstracio do dano se confunde com a demonstracio da
existéncia do fato, cuja ocorréncia é premissa assentada, devendo o montante ser
apurado em liquidacdo de sentenca. 8 - Recurso especial provido. (STJ - Recurso
Especial | REsp 1677787, Relator: Ministra Nancy Andrighi (118), Data de
julgamento: 26/09/2017, Orgio julgador: Terceira Turma - STJ, Data de
publicacio: 02/10/2017)

Desta forma, como afirmam Giacchetta e Santos:

[...] a regulacdo seria uma forma de igualar o jogo entre os estilistas iniciantes e as
grandes empresas da moda, na medida em que os iniciantes teriam um incentivo a
inovacdo por meio da protegdo e a garantia do retorno de seus investimentos sem
que tenham suas pegas prejudicadas pelas imitacdes. (Giacchetta E Santos, 2018, P.
46)

A cépia é uma forma de concorréncia desleal, pois na medida em que rompe com o
ideal de exclusividade, propicia uma rejeicdo sobre a peca original, fazendo com que o
produto se torne obsoleto mais rapidamente. Assim, como a vida ttil do produto foi
interrompida, a empresa responséivel pela criacdo pode nio recuperar os investimentos
realizados, o que gera prejuizos e desgaste (Aratjo, 2018).

Definir a concorréncia desleal ainda é complexo, pois esta relacionada 4 honestidade
comercial, ou seja, pode se apresentar sob os mais variados aspectos, com o intuito de atingir

o industrial, comerciante, causando prejuizos, confundindo o seu cliente, ptblico-alvo.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Como discutido por diversos autores, a moda é um dos pilares da economia mundial.
Segundo estimativa da Fundacdo Ellen McArthur, o mercado cresce em média 11,4% ao ano e
tem expectativa de faturamento de até US s1 trilhdo para 2025. No entanto, esse segmento
econdmico apresenta algumas falhas no quesito juridico, mesmo que o chamado fashion law
tenha surgido tardiamente, conforme citado anteriormente, para o qual Scafidi (2012, p. 18),

reforca sua essencialidade:

O Direito da Moda nio foi langado como uma mera oportunidade de marca, mas
como um meio de formacdo de advogados e designers e de promogdo de
investigagdo e de servigos juridicos relacionados com o negécio da moda. Se vocé
transformar o interesse inicial em uma verdadeira experiéncia, pensando nas reais
necessidades de seus clientes e n3o apenas no seu préprio armério ou na sua
carteira, e somado a isso 0 amor a lei, vocé estard mentalmente vestida para sucesso.

Uma das principais caracteristicas do Direito da Moda, segundo Abreu (2019), é o seu
carater interdisciplinar, uma vez que é uma disciplina que incide sobre o estudo das relacges
juridicas pertinentes a criagio de moda. Desta forma, esse ramo do direito aprofunda seus
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estudos que abrange o ato de criagdo de pecas de moda e de embelezamento, como objeto de
anélise juridica, o que conota um conceito amplo, nio se resumindo ao dominio das coisas
tangiveis.

A principal fung¢io dos profissionais advogados que trabalham no Direito da Moda é
orientar seus clientes no que tange as questdes juridicas pelas quais perpassam as industrias
de moda, téxteis, vestudrio, luxo, cal¢ados, joias, cosméticos, dentre outras. Tais questdes
vio desde licenciamento, merchandising, distribui¢do e acordos de franchising para questdes
de propriedade intelectual, de emprego e relagdo de trabalho, sustentabilidade, protecdo ao
consumidor e muitas outras.

Retomando os ensinamentos de Abreu (2019), tém-se que o direito da moda possui
ao menos duas naturezas juridicas. A primeira regula as relagdes juridicas que se estabelecem
entre sujeitos de direito privado, nomeadamente as industrias, as agéncias de modelos, os
modelos, os comerciantes, os designers e os inventores. Portanto, o direito privado é fonte
do direito da moda.

A segunda natureza do direito é juridico-ptblica, pois se refere a3 forma como as
pessoas se vestem, A forma como as pessoas querem definir seus corpos, portanto é uma
questdo de liberdade individual, uma manifestacio do Eu-receptor e das influéncias do
momento histérico-cultural, além de representar as culturas dominantes ou alternativas,
tantas vezes expressas em milhares de imagens de moda, e da religido. Neste 4mbito, o
Estado pode, por motivos de ordem publica ou de protecio da saide fisica e mental, intervir
nas liberdades individuais, inclusive na liberdade de quem cria as imagens de moda e de
quem é modelo. Por outro lado, o Estado e, até organizagdes internacionais, podem intervir
na regulacdo de atividades comerciais para proteger os direitos humanos. (Abreu, 2019).

Diante do exposto, deve-se ainda ressaltar que a 4rea do direito que abarca a
regulamentagio e a protegio das criacdes intelectuais é denominada Propriedade Intelectual.
Essa parte do direito se refere & personalidade do artista, isto é, 4 maneira de compreender e
de sentir do ptblico. Assim, a propriedade intelectual vem desenvolvendo-se cada dia mais
no ramo do direito da moda, que compreende desde o processo criativo até o formato de
apresentacdes das colecdes nas passarelas e as embalagens utilizadas para os produtos. Sendo
assim, surge a necessidade de fidelizar e tornar a marca individual em um mercado cada vez

mais competitivo e de criacdes com rara excentricidade.
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Segundo Coelho (2015), a propriedade intelectual tem por finalidade proteger as
invencdes e sinais distintivos da empresa, como: as obras cientificas, artisticas, literarias e
outras. Logo, percebe-se que a propriedade intelectual é um meio de apropriacdo privado dos
resultados de inovacio, fazendo com que os direitos de um bem sejam assegurados ao seu
titular, impedindo seu uso por terceiros. Portanto, temos que a Propriedade Intelectual visa
proteger criacdes de bens imateriais, ou seja, bens que n3o precisam ser tangiveis para
adquirir tal protecdo. Dessa forma, esse instituto funciona como um “conjunto de principios
e de regras que regulam a aquisi¢do, o uso, o exercicio e a perda de direitos e de interesses
sobre ativos intangiveis diferenciadores que sio suscetiveis de utilizagio no comércio”
(Coelho, 2015, p. 146).

Entre os pontos aos quais o direito da moda esti direcionado, destaca-se a
concorréncia desleal por violagdo de trade dress ou de marca. Segundo Barbosa (2013), a
concorréncia é um fendmeno através do qual distintos agentes econémicos disputam a
entrada, a manutengio ou o predominio no mercado de consumo. No entanto, a deslealdade
é a “irregularidade de comportamento, no sentido estritamente funcional de previsibilidade”
(Barbosa, 2013, p. 476). J4 para Soares (2004), toda liberdade nio ¢é irrestrita. Da mesma
forma, a livre concorréncia também apresenta restricdes. E':, pois, nesse sentido, que se
encontra o problema considerando a dificuldade em fixar seus limites.

Diante disso, cada pais possui suas préprias leis que regulam os direitos de
propriedade industrial, artistica e liter4ria, de uma maneira global ou de modo isolado,
atendendo as préprias necessidades, a vista de seu 4mbito territorial. No Brasil, os meios
legais apropriados  repressdo da concorréncia desleal estdo insertos de maneira clara, precisa
e objetiva na Lei Penal ou na Lei Civil. Na esfera penal, o objetivo é a cessacio da pritica do
ato incriminado, sob pena de deten¢io ou pagamento de multa; na esfera civel, o escopo é o
mesmo, porém com possibilidade de estipulagio de multa didria para o caso de transgressdo
do preceito, além de pagamento de um valor abstrato, a titulo de indenizac3o, pelas perdas e
danos causados ao titular do direito violado. Contudo, antes de analisar quais atos podem
ser considerados desleais, importa destacar a diferenca entre concorréncia ilicita e
concorréncia desleal e a natureza juridica da concorréncia desleal.

Miranda (1971), discorre que a concorréncia desleal apresenta dois aspectos:
concorréncia ilicita e concorréncia abusiva. Na ilicita, estdo os atos de concorréncia que

objetivam o desvio de clientela, ou de formé-la, com prejuizo de outrem, ainda que sé
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eventual, ou com desatengio aos seus direitos, se a lei j4 os considerou contra o direito. J4 na
abusiva, estdo os atos de concorréncia que objetivam o desvio de clientela, ou de forma-la
com prejuizo de outrem, ainda que sé eventual, apenas se a lei ainda nio os considerou contra
o direito. Nesta tltima modalidade, também estdo os atos permitidos que se tornam desleais
se praticados com intuito de concorréncia.

E nessa seara, portanto, que se insere os trade dress, para quem a legislagdo protege o
conjunto de elementos ou caracteristicas que permitem a individualiza¢do de determinado
produto ou servico para fins de coibi¢do da pratica de concorréncia desleal. Desta forma, a
violagdo do trade dress pode ocorrer tanto em casos em que os elementos singulares do
conjunto-imagem tenham, quanto nos que nio tenham sido objeto de direitos exclusivos,
inclusive quando a lei ndo admitir protecdo singular desses elementos. Para Leite e Lucena
(2013), o todo que forma a aparéncia do produto merece protegio como trade dress, incluindo
os elementos integrantes que nio possuem protecido por direitos exclusivos, mesmo quando
a lei nio admitir tal protecdo exclusiva. Por sua vez, Nalini (2013), ensina que o trade dress
pode ser protegido pelo direito autoral, tanto pela criagio artistica e original, quanto pelo
desenho industrial. Outros elementos ainda podem ser acrescentados na sua protegio, como
discorre Soares (2004): possuir as caracteristicas para tal protecdo; pela protegio
mercadolégica, caso a legislagdo permita registro de marcas mistas e tridimensionais e, pela
concorréncia desleal, quando a imitagdo causar engano ou confusido ao publico.

Em relacdo a protecdo judicial do trade dress, o artigo 207, da Lei de Propriedade
Industrial autoriza o prejudicado a ingressar com as a¢des que entender cabiveis, na forma
do Cédigo de Processo Civil. J4 o artigo 208, da mesma lei prevé que a indenizagio se d4
pelos beneficios que o prejudicado teria auferido caso seu direito ndo tivesse sido violado.
Por sua vez, o artigo 209, determina a possibilidade de o prejudicado requerer indenizagio
pelos prejuizos experimentados e, em seu § 12, faculta ao juiz fazer cessar, imediatamente, a
viola¢do de direitos de propriedade industrial, tendo em vista a possibilidade de advir dano
de dificil reparacdo. Por dltimo, o artigo 210, estabelece os critérios que podem ser adotados

para aferir os lucros cessantes.

CONSIDERACOES FINAIS

Através desta pesquisa foi possivel constatar que o segmento da moda é bastante

amplo, pois nio envolve somente vestudrio e acessérios, mas toda uma estrutura social,
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econdmica e trabalhista em sua composicdo. Por isso é cada vez mais urgente a protegio
juridica das criagdes da moda. Conforme demonstrado na pesquisa, a inddstria da moda é
um ramo que estd em constante desenvolvimento e expansido, enquanto o Direito Brasileiro
e suas leis, acabam ficando em descompasso com a realidade juridica do pais e do mundo.

Assim, através dessa pesquisa, foi possivel perceber que a falta de um ordenamento
juridico especifico para o tema, faz com que os criadores e trabalhadores da inddstria fashion,
fiquem desamparados e com uma inseguranca juridica aparente. Na falta de legislacGes
especificas, os criadores da moda recorrem a Lei de Propriedade Industrial e ao Direito
Autoral, que possuem, em dmbito internacional, protecdo relativamente eficaz para o tema,
visto que possui regulamenta¢io pela Organizagio Mundial de Propriedade Intelectual
(OMP). No entanto, deve-se pontuar que a Lei de Propriedade Industrial versara e protegera
os produtos da moda quando estes necessitarem de registro de marca ou desenho industrial,
bem como a patente de uma invencio ou modelo de utilidade.

Dentro dos problemas juridicos enfrentados pela inddstria da moda, um em
especifico se sobressaiu durante esta pesquisa: a concorréncia desleal e a violagio das marcas
e o trade dress. Conforme conceituado, a concorréncia desleal ocorre quando ultrapassa o
limite do normal ao mercado e se torna efetivamente desleal quando preencher alguns
requisitos: as partes envolvidas devem ser concorrentes entre si e o ato deve ser capaz de
ensejar confusio entre produtos, servigos ou estabelecimentos dos concorrentes; prejudicar,
de qualquer forma, a imagem do concorrente, ou causar prejuizo ao crédito do concorrente,
por desvio de clientela, aliciamento de funciondrios, utilizagdo indevida de segredos de
inddstria ou falsa atribuigio, a si mesmo, de recompensa ou distin¢do que nio obteve. A ma-
fé do concorrente, contudo, ndo precisa ser comprovada, nem mesmo o prejuizo causado.

Uma vez configurada a violagdo a qualquer direito de propriedade industrial, bem
quando existente a concorréncia desleal, o prejudicado podera fazer uso dos artigos 207 e 209,
da Lei de Propriedade Industrial (LPI), para ajuizar a acdo civil cabivel a fim de cessar o ato
e de obter o ressarcimento do prejuizo que lhe foi causado, independentemente do pedido de
lucros cessantes, previsto no artigo 210 da Lei de Propriedade Industrial (LPI).

No ordenamento juridico brasileiro, contudo, ndo hé previsio legal do trade dress, que
somente é protegido por meio da repressio i concorréncia desleal e, portanto, além de
preencher os requisitos anteriormente expostos, o titular deve comprovar o uso anterior do

trade dress, bem como sua distintividade e nio funcionalidade. A marca, diferentemente do

Revista Ibero-Americana de Humanidades, Ciéncias e Educacio. Sao Paulo, v.10.n.06. jun. 2024.
[SSN - 2675 — 3375

3820



. Revista Ibero- Americana de Humanidades, Ciéncias ¢ Educacao- REASE

trade dress, estd amplamente regulada pela Lei n2. 9.279/96, sendo que sua propriedade é
conferida por meio do registro no Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI).
Contudo, ha casos em que, mesmo nio estando registrada, a marca possui protecio legal:
marcas notdrias e direito de preferéncia de registro. Além disso, a repressio a concorréncia
desleal também protege a chamada marca de fato, nio registrada, desde que seu uso e sua
distintividade sejam comprovadas.

Por fim, este trabalho permitiu perceber que o direito da moda é um tema
fundamental para um dos ramos que mais movimenta a economia mundial. No entanto,
ainda é pouco explorado e hd poucas publicacdes e discussdes, vindo ganhando mais
visibilidade nos 4ltimos anos. Desta forma, para se chegar a leis mais especificas para o
campo da moda, vé-se a necessidade de aprofundar as discussdes, garantido, assim, mais
visibilidade para entio, explorar demasiadamente os efeitos destas protecdes na

contemporaneidade.
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